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1 ZUSAMMENFASSUNG




Das vorliegende Besucherlenkungskonzept flir Hayingen wurde im Rahmen eines Forderprojektes ge-
meinsam mit dem Tourismusverein und der Stadtverwaltung Hayingen, der Geschéftsstelle des Biospha-
rengebiets Schwabische Alb sowie zahlreichen weiteren Akteuren gemeinsam Utber zwei Planungswerk-
statten entwickelt.

Ziel des Konzeptes ist es, die Besucherstrome im Raum Hayingen besser zu lenken und dadurch Beein-
trachtigungen fr Natur und Landschaft zu reduzieren, Einwohner*innen zu entlasten und optimale Erleb-
nisse flr die Gaste zu schaffen.

In einer umfassenden Analyse wurde das touristische Angebot der Gemeinde beleuchtet. Dabei wurden
im Bereich Wandern das Grundwegenetz des Schwabischen Albvereins, die Premiumwege ,hochgeh-
berge“ des Biospharengebiets Schwéabische Alb sowie weitere 6rtliche Wanderwege und Themenwege
betrachtet und analysiert. Zudem wurden die Radwege (Grundwegenetz und touristische Routen), sowie
weitere Sehenswiirdigkeiten wie Burgen, Héhlen, Wasser, Kultur und sonstige Naturbesonderheiten im
Gemeindegebiet analysiert. Um die touristische Analyse abzurunden, wurde die touristische Infrastruktur
mit Einkehrméglichkeiten und Ubernachtungsméglichkeiten aufgezeigt.

Da sich gleich zu Beginn der Verkehr als ein Hauptschwerpunkt fiir die Besucherlenkung herauskristalli-
siert hat, wurde in der Analyse auf dieses Thema ein Schwerpunkt gelegt. Daher wurde beispielsweise die
Parkplatzsituation niher beleuchtet, aber auch das Thema OPNV und die Verkehrswege.

Um die Besucherlenkung im Raum Hayingen zu verbessern, wurden verschiedene EinzelmalRnahmen ent-
wickelt, die sich zu vier Qualitatsoffensiven zuordnen lassen:

Qualitatsoffensive Individualverkehr: Hier liegt der Fokus auf den Tagesgasten, die mit dem Auto an-
reisen. Das grundlegende Ziel ist eine Entlastung der Parkplatze und eine bessere Lenkung der Ver-
kehrsstrome. Themen sind dabei Parkraummanagement, Parkraumbewirtschaftung, Verkehrsleit-
system und die Einrichtung eines Wohnmobilstellplatzes.

Qualitatsoffensive Wandern: Um die Besucher*innen in der Fliche besser zu lenken, wird auf eine
Attraktivierung des bestehenden Wegenetzes flir Wander*innen und Spaziergdnger*innen gesetzt.
Hauptthemen sind dabei die Uberarbeitung des Wanderwegenetzes, die Umsetzung eines Beschil-
derungskonzeptes sowie die Férderung von Qualitatsgastgebern.

Qualitatsoffensive Kommunikation: Damit die vorhandenen Angebote von den Besucher*innen op-
timal genutzt werden kénnen, missen diese gut an die entsprechenden Informationen gelangen. Die
AuBenkommunikation und Vermarktung sind dabei sehr wichtig. Neben der Kommunikation zu den
Ubrigen Qualititsoffensiven sollten auch neue Angebote wie Vespertouren, eine Freizeitkarte
Hayingen und gefiihrte Touren implementiert und entsprechend beworben werden.

Qualititsoffensive OPNV: Um die Besucher*innen stirker zur Nutzung des OPNV zur Anreise und
zu Fahrten in der Region zu motivieren, sollten die Informationen (iber die Erreichbarkeit der Ange-
bote mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln einfach und kompakt zur Verfligung gestellt werden. Unter
diese Qualitatsoffensive fallen Themen wie ein OPNV-Tourenflyer, eine Aufwertung der Bushalte-
stellen, eine digitale Marketingkampagne zum OPNV, ein Bonus-System OPNV sowie ein méglicher
Shuttle-Service an Wochenende und Ferientagen.

Die vier Qualitatsoffensiven stehen dabei in engem Zusammenhang zueinander und bedingen sich teil-

weise gegenseitig.

Fir die weitere Umsetzung der einzelnen Themenbereiche werden am Ende des Konzeptes konkrete Hin-
weise gegeben.
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2 EINFUHRUNG
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2.1 HINTERGRUND UND AUFGABENSTELLUNG

Die Stadt Hayingen st ein beliebter Ferien- und Ausflugsort im Biospharengebiet Schwabische Alb. Neben
den rund 25.000 Ubernachtungsgasten lockt die naturnahe Lage mit den zahlreichen Sehenswiirdigkeiten
auch eine Vielzahl an Tagesgasten nach Hayingen.

In den letzten Jahren war ein starker Anstieg der Gastezahlen zu verzeichnen, vor allem die Anzahl der
Tagesgaste ist, getrieben durch die Corona-Pandemie, stark angestiegen. Immer mehr Gaste nutzen die
Angebote in den Bereichen Wandern, Spazierengehen, Radfahren etc.

Durch die gestiegenen Gastezahlen wurden Defizite im Bereich der Besucherlenkung deutlich. So sind
beispielsweise die Wanderparkplatze haufig tiberlastet und der Besucherdruck auf den Premiumwander-
wegen und in naturschutzfachlichen wertvollen Bereichen ist sehr hoch. Um die Akzeptanz in der Bevol-
kerung zu erhalten, sind an einzelnen Brennpunkten MaBnahmen zur Reduktion der Belastung notwen-
dig.

Deshalb wurde durch den Tourismusverein Naturerlebnis Hayingen e.V. die Erstellung des vorliegenden
Besucherlenkungskonzepts initiiert. Ziel ist es, in einem partizipativen Prozess MalRnahmen zu entwi-
ckeln, die die Besucherstrome in Hayingen und der Umgebung optimiert und vertraglicher fir die Natur,
die Umwelt und auch die Einwohner*innen gestaltet. Die Konzeption wird im Rahmen eines Férderpro-
jekts in Zusammenarbeit mit der Geschaftsstelle Biospharengebiet Schwabische Alb erarbeitet.

Ziel des vorliegenden Besucherkonzepts ist es, die Besucherstrome in der Region besser zu lenken um
dadurch

e Beeintrachtigungen der Natur und Landschaft zu reduzieren.
e Einwohner*innen zu entlasten und gleichzeitig

e optimale Erlebnisse fiir die Gaste zu schaffen.
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2.2 PROZESSDESIGN

Das vorliegende Besucherlenkungskonzept wurde von August 2021 bis April 2022 in einem partizipativen
Prozess erstellt. Ziel war es, die Akteure vor Ort und interessierte Birger*innen aktiv mit einzubinden.

Abbildung 1: Ubersicht der Planungsphasen inkl. Beteiligungsinstrumente

Grundlagenermittlung und -analyse
Orts- und Gelandebegehungen
1. Planungswerkstatt

Vorplanung
Zwischenprasentation Gemeinderat

MaRnahmenplanung
2. Planungswerkstatt

Erstellung Endbericht
Abschlussprasentation Gemeinderat

Gleich zu Beginn des Prozesses (21.09.2021) wurde eine Planungswerkstatt durchgefiihrt. Hier ging es
zum einen darum, tber das Projekt und die Ziele zu informieren. Zum anderen wurden gezielt abgefragt
welche Problemstellen in Hayingen in Hinblick auf die Besucherlenkung konkret gibt und welche Ideen
und Potenziale fiir die Weiterentwicklung gesehen werden. Im Rahmen einer Grundlagenermittlung und
-analyse, inklusive Orts- und Geldndebegehungen wurden bestehende Wegenetze, Beschilderung und
Angebote etc. betrachtet. Ziel war es, die bestehende Situation umfassend zu analysieren und den Rah-
men fiir das vorliegende Besucherlenkungskonzept festzulegen.

AnschlieBend wurden im Rahmen der Vorplanung Zielgruppen definiert und die thematischen sowie
raumlichen Schwerpunkte festgelegt. Die Ergebnisse wurden in einer Gemeinderatssitzung (21.10.2021)
prasentiert.

Nachfolgend wurde die Vorplanung in eine Mal3nahmenplanung Gberfiihrt. In einer 2. Planungswerkstatt
am 22.03.2022 wurden die ersten Ma3nahmenideen vorgestellt, mit den Akteur*innen abgestimmt und
gemeinsam weiterentwickelt. Die Malnahmenideen wurden in Themenbldcke, sogenannte ,Qualitatsof-
fensiven® geblindelt und sind am Ende des vorliegenden Konzepts dargestellt.

Fur die organisatorische Abwicklung des Projektes (z.B. Terminfestlegung, Rahmenbedingungen) und die
Offentlichkeitsarbeit war die Steuerungsgruppe zustandig. Mitglieder waren der Tourismusverein Hayin-
gen, die Stadtverwaltung, das Biospharengebiet Schwabische Alb sowie das Planungsbiiro Tour Konzept.



Beteiligte Interessensgruppen in den Planungswerkstitten:

Stadtverwaltung
Tourismusverein Hayingen

Tourismus (Tourismusverein Hayingen, Touristinformation Hayingen/Miinsingen, Mythos Schwabi-
sche Alb, Geschéftsstelle Hochgehberge)

Ortsvorstand Indelhausen/Ehestetten/Anhausen/Muinzdorf
Geschiftsstelle Biospharengebiet Schwabische Alb

Untere Naturschutzbehorde

Forst

Schwabischer Albverein

Wanderheim Burg Derneck

Touristische Leistungstriger (Gastronomie, Ubernachtung, Frischemarkt, Waldschulheim, Natur-
theater etc.)

Birger*innen
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2.3 STADTHAYINGEN

2.3.1.Kurzsteckbrief

Die Stadt Hayingen liegt im Landkreis Reutlingen am siidlichen Tor des Biospharengebiets Schwabische
Alb. In den vier Stadtteilen Anhausen und Indelhausen im Lautertal sowie Ehestetten und Miinzdorf auf
der Hochflache leben knapp 2.200 Einwohner. Die Nachbarkommunen sind Zwiefalten, Pfronstetten, Ho-
henstein, Mlinsingen sowie Ehingen und Emeringen im benachbarten Alb-Donau-Kreis.

Hundersingen

Bichishausen

Durrenstetten

Tigerfeld

Huldstetten

Abbildung 2: Gemarkung Stadt Hayingen

Der Luftkurort Hayingen ist seit Jahren ein beliebter Ferien- und Ausflugsort auf der Schwabischen Alb.
Neben den rund 25.000 Ubernachtungsgésten lockt die naturnahe Lage auch eine Vielzahl an Tagesgas-
ten nach Hayingen.

Die Gemeinde Hayingen ist Mitglied der Tourismusgemeinschaft Mythos Schwébische Alb (Tourismusge-
meinschaft des Landkreises Reutlingen) und liegt auch im Nationalen Geopark Schwiabische Alb sowie im
Biospharengebiet Schwabische Alb.
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2.3.2.Schutzgebiete
Die Natur und Landschaft der Stadt Hayingen weist verschiedene Schutzgebiete auf.

Die gesamte Gebietskulisse des Biospharengebiets Schwabische Alb und damit auch Hayingen ist in drei
Zonen gegliedert: Kernzone, Pflegezone und Entwicklungszone. Mehr als die Halfte von Hayingen (62%)
sind als Entwicklungszone ausgewiesen, die Pflegezone macht rund 1/3 der Fldche aus. Die Kernzone um-
fasst nur kleine Teile der Fliche (ca. 2 km?, 3%). Die Kernzonen liegen hauptsichlich im Stidwesten im
Glastal und nordéstlich von Manzdorf (Abbildung 3).

Jede Zone hat eine unterschiedliche Bedeutung fiir Mensch und Natur:
o Kernzone: moglichst unbeeinflusster Naturzustand (keine wirtschaftliche Nutzung), Ziel ist insbe-

sondere der Schutz natiirlicher und naturnaher Lebensrdaume und Lebensgemeinschaften.

« Pflegezone: Erhalt wertvoller Okosysteme der Kulturlandschaft durch schonende Landnutzung, Ziel
ist insbesondere der Erhalt artenreicher und bedrohter Tier- und Pflanzengemeinschaften, deren
Fortbestand von der Aufrechterhaltung einer pfleglichen Nutzung abhangt.

o Entwicklungszone: Lebens-, Wirtschafts- und Erholungsraum der Bevolkerung, es gibt keine beson-
deren rechtlichen Beschrankungen, Ziel ist insbesondere die nachhaltige Entwicklung von Mensch
und Natur sowie die Steigerung der Wertschépfung der Region auf eine umwelt- und ressourcen-
schonende Weise.

Mundingen,

Legende

Zonierung Biosphirengebiet
Entwicklungszone

[ Pflegezone

9 Kernzone

0 1 2 km
[ S—

Abbildung 3: Zonierung des Biospharengebiets Schwabische Alb in Hayingen
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Neben dem Biospharengebiet mit seiner Zonierung, gibt es in der Region auch zahlreiche andere Schutz-
gebiete:

Naturschutz- und Landschaftsschutzgebiete (Abbildung 4)

In Hayingen gibt es ein Naturschutzgebiet, die Wacholderheide Digelfeld, mit einer Gré3e von rund 120
Hektar. Esist die grofSte zusammenhangende Wacholderheide im Biosphdrengebiet Schwabische Alb. Na-
turschutzgebiete werden nach §23 BNatSchG ausgewiesen und sind Flachen, in denen ein besonderer
Schutz von Natur und Landschaft erforderlich ist.

Weite Teile der Flache sind zudem als Landschaftsschutzgebiet ausgewiesen. Landschaftsschutzgebiete
sind haufig grof3flachiger ausgewiesen und dienen dazu, das allgemeine Erscheinungsbild der Landschaft
zu erhalten.

Bichishausen

Dorrenstetter

Abbildung 4: Naturschutz- und Landschaftsschutzgebiete in Hayingen
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FFH- und Vogelschutzgebiete (Abbildung 5)

Teile von Hayingen sind als Flora-Fauna-Habitat (FFH)-Gebiete (,Glastal, GroBer Buchwald und Tautsch-
buch” und ,GroRes Lautertal und Landgericht“) sowie als Vogelschutzgebiet (,Taler der Mittleren Fla-
chenalb“) geschiitzt. Die Gebiete (iberlagen sich dabei zu groRen Teilen. FFH- und Vogelschutzgebiete
werden von der EU ausgewiesen und dienen dem Schutz bestimmter Lebensraumtypen oder Arten der
FFH-Richtlinie.

Abbildung 5: FFH- und Vogelschutzgebiete in Hayingen
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Wald- und Offenlandbiotope, Waldschutzgebiete (Abbildung 6)

In Hayingen gibt es ein Waldschutzgebiete sowie zahlreiche Wald- und Offenlandbiotope. Waldschutzge-
biete werden als Bann- oder Schonwalder ausgewiesen. In diesem Fall handelt es sich um den Schonwald
,Lautertal-Wolfstal“. Die Bewirtschaftung ist komplett auf einen bestimmten Schutzzweck (Erhalt und die
Forderung der naturnahen und standortsgemaRen Laubwaldgesellschaften, langfristige Uberfiihrung der
Fichtenbestdnde in standortsgemaBRe Laub-Mischwalder und Erhalt zweier Wintergriin-Arten und einer
Orchidee) ausgerichtet. Biotope werden nach §33 NatSchG ausgewiesen und stellen besondere Flachen
wie wertvolle Waldrander oder Gewasser unter Schutz.

Granheim

Aichelaw

Mundingen

Huldstetten

Abbildung 6: Wald- und Offenlandbiotope, Waldschutzgebiete in Hayingen
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Naturdenkmale (Abbildung 7)
Einzelne flichenhafte oder punktuelle Naturdenkmale sind in Hayingen ebenfalls vorhanden. Naturdenk-
male sind besondere Landschaftselemente wie Felsformationen, Einzelbdume oder Alleen.

Bichishausen

Aichelau

Legende

Schutzgebiete
[77) Naturdenkmal, flichenhaft
® Naturdenkmal, Einzelgebilde

0 1 2 km
[ S—

Abbildung 7: Naturdenkmale (flichenhaft und einzeln) in Hayingen
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24 GRUNDVORAUSSETZUNGEN -
PROBLEMSTELLUNG

2.4.1.Allgemeines

Hayingen ist gerade fiir seine vielfaltige Natur- und Kulturlandschaft bekannt und jedes Jahr besuchen
zahlreiche Gaste in die Region. Dabei sind Aktivitaten in der Natur wie Wandern oder Radfahren beson-
ders beliebt. Neben den zahlreichen Ubernachtungsgasten (2019: 26.077) besuchen in den letzten Jahren
auch zunehmend mehr Tagesgaste Hayingen und Umgebung.

Die Besucherstrome in der Region sind raumlich ungleichmaRig verteilt. Der GroRteil der Besucher*innen
halt sich hauptsachlich in den beiden Talern, dem Lautertal und dem Glastal, auf. In beiden Talern gibt es
auf kleinem Raum ein besonders attraktives Angebot fir Aktivtourist*innen wie Wander*innen oder Rad-
fahrer*innen (siehe Kapitel 3.1 Touristisches Angebot). Durch die starke Blindelung der Points of Interest
(POI) in den beiden Talern entsteht auch ein Marketing-Effekt. Die Taler werden in der AuRenkommuni-
kation besonders prominent dargestellt, ihr Bekanntheitsgrad steigt also weiter. Diese Aspekte fihren
dazu, dass in einem sich selbst verstarkenden Effekt im Glastal und auch im Lautertal Besucher-Hot-Spots
entstehen.

Auch zeitlich verteilen sich die Besucher*innen in Hayingen und der Region ungleichmiBig. Gerade die
Tagesgaste, aber auch Kurz- und Wochenendurlauber*innen nutzen fiir ihre Ausfliige haufig die Wochen-
enden. Dadurch kommt es gerade an den Sommerwochenenden zu einem sehr hohen Nutzungsdruck und
in Kombination mit der rdumlich ungleichmiaBigen Verteilung zum Teil zu einer touristischen Ubernut-
zung des Lauter- und des Glastals.

Im Rahmen dieser Konzeption wird auch der Tatsache Rechnung getragen, dass die Besucherzahlen in
Natur und Landschaft wahrend der vergangenen Corona-Jahre zusatzlich angestiegen sind. Da die The-
men ,Gesundheitsflirsorge“ und ,naturnahe Erholung” in Zukunft gesellschaftlich weiter an Bedeutung
gewinnenwerden, wird im Rahmen dieses Besucherlenkungskonzepts davon ausgegangen, dass die Nach-
frage an attraktiven Erholungsangeboten in der Natur auch weiterhin ansteigen wird. Die Implementie-
rung einer aktiven und effizienten Besucherlenkung fiir Hayingen gewinnt damit zusatzlich an Bedeutung.

2.4.2.Hauptzielgruppen

Nachfolgend werden die Hauptzielgruppen fiir das Besucherlenkungskonzept vorgestellt. Ziel ist es, die
Besucher*innen zu charakterisieren, die im Rahmen des Besucherlenkungskonzepts von besonderer Re-
levanz sind. Das sind Aktivurlauber*innen (Wander*innen und Radfahrer*innen) sowie Tagesgiste. An-
dere Besuchergruppen, zum Beispiel Hochzeitstouristen sind in Hinblick auf die Besucherlenkung weni-
ger relevant und werden deshalb nicht im Detail dargestellt.
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Wandern/ Spazieren gehen

Ein GroRBteil der Deutschen wandert zumindest gelegentlich gerne (rund 56%)*. Die Wanderintensitat ist
aber unterschiedlich. Rund 16% der Wander*innen sind regelmaBig mehrmals im Monat unterwegs, die
anderen seltener (Abbildung 8).

mehrmals im Monat

16% I mind.5-6 mal pro Jahr

mind.1-2 mal pro Halbjahr
seltener als 1-2 mal pro Jahr

nie

Abbildung 8: Wanderintensitit?

Die Wanderintensitat und damit die Frequentierung vor allem der beschilderten Wanderwege hat sich
mit Corona gedndert. Im Vergleich zu 2019 ist die Nachfrage in einer Umfrage 2020 bei 62% der Wander-
wege stark gestiegen, bei 30% gestiegen. Nur 6% der Wege wurden gleich stark frequentiert (Abbildung
9).3

m stark gestiegen

m gestiegen

m gleich geblieben

Abbildung 9: Nachfrage Wanderwege 2020 im Vergleich zu 20194

Am haufigsten fragen Wander*innen Halbtages- und Tagestouren nach (90%), dann folgen zertifizierte
Wanderwege (54%), Familienwanderangebote (43%) sowie wenig frequentierte Wanderwege (33%).

Aktive Wanderer kommen aus allen Altersgruppen. In der Altersgruppe ab 60 Jahren sind die regelmafig
Wandernden verstarkt vertreten. Doch auch der Anteil der jlingeren Wander*innen ist in den letzten

1 BMWi (Hrsg.) 2010: Grundlagenuntersuchung Freizeit- und Urlaubsmarkt Wandern. Forschungsbericht Nr. 591.
Berlin, S. 24

2 Verandert nach BMWi 2010, S. 24

3 Deutscher Wanderverband Service GmbH 2020: Branchenbefragung Wandertourismus, S. 9

4 Deutscher Wanderverband Service GmbH 2020, S. 9

5 Deutscher Wanderverband Service GmbH 2020, S. 10
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Jahren gestiegen.® Wanderer sind meist mit der*dem Partner*in (77%) oder mit Freund*innen und Be-
kannten (69%) unterwegs.’

Fur die Planung einer Wanderung kommen zahlreiche Maglichkeiten in Betracht. Wander*innen von au-
Berhalb informieren sich meist unabhéngig vom Alter Giber das Internet (62%). Ein weiterer Schwerpunkt,
allerdings schon mit deutlichem Abstand, ist das persénliche Umfeld der Wander*innen. Empfehlungen
von Bekannten und Verwandten helfen rund 26% der Wander*innen bei der Planung.?

Die Motive, die zu einer Wanderung flihren, kénnen sehr unterschiedlich sein. Im Mittelpunkt steht fast
immer das Naturerlebnis. Gesundheit und kdrperliche Aktivitat sind ebenfalls wichtig. Rund die Halfte der
Wander*innen méchte eine Region erleben und neue Eindriicke gewinnen (Abbildung 10). In den letzten
Jahren haben allerdings die Motive ,Stress abbauen“ und ,Den Kopf frei bekommen® deutlich an Bedeu-
tung gewonnen.’ Dies ist vor allem in der Altersgruppe bis 60 Jahre relevant. Jiingere Wanderer*innen
(bis 39 Jahre) nennen eher erlebnisorientierte Motive.1°

Besinnung 16%
Bildung 17%
Sport treiben 21%
frei sein 21%
abschalten 35%
in Geselligkeit sein 7%
Stress abbauen IB%
Neues entdecken 43%
Spak 52%
Region erleben 54%
Gesundheit 65%
aktiv sein 2%

Natur erleben 87%

1 T T T T 1 T T T
0% 10% 20% 30% 40% ©50% 60% 70% 80% 90% 100%

Abbildung 10: Motive der Wanderer*?

Neben diesen abstrakten Motiven haben Wander*innen aber auch Anforderungen an die ,handfeste” Inf-
rastruktur vor Ort. Fiir 90% der Wander*innen ist ein Wegeleitsystem bestehend aus Beschilderung, Mar-
kierung der Wege und Informationstafeln oder Ubersichtskarten von sehr groRer Bedeutung. AuBerdem
ist die Einbindung des Weges in die Landschaft wichtig, was sich sowohl auf den Streckenverlauf als auch
auf eine landschaftsadaquate Infrastruktur sowie die Wegequalitat bezieht. Der Ausgangspunkt der Wan-
derung sollte gut mit dem Auto oder dem OPNV erreichbar sein. Bianke, Rastplitze und Einkehrméglich-
keiten sind fiir rund die Halfte der Wander*innen wichtig (Abbildung 11).12

6 PROJECT M GmbH (Hrsg.) 2014: Wanderstudie. Der deutsche Wandermarkt 2014. Berlin, S. 10f.
7 BRAMER, R. 2006: Profilstudie Wandern 05/06. Wandertouristische Zielgruppen. Lohra, S. 30f

8 BMWi 2010, S. 86f und PROJECT M GmbH 2014, S. 25

9 PROJECT M GmbH 2014, S. 13

10 PROJECT M GmbH 2014, S. 14

11 Verandert nach BMWi 2010, S. 38
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Wanderbusse 32%
Anbindung OPNV 40%
Rastplatze/Schutzhitten 45%
Einkehrmoglichkeiten 53%
Banke 65%

Informationstafein 69%

Oberflachenqualitat 70%
Erreichbarkeit mit dem PKW 79%
Absicherung von Gefahrenstellen 80%

Einbindung in die Landschaft 85%
Wegweiser 86%
Beschilderung/Wegeweiser 90%
T T T L] T T T T T 1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Abbildung 11: Wichtigkeit der Wanderinfrastruktur

Zusatzlich zum klassischen Wandern spielen natiirlich auch Spaziergdnge eine groBe Rolle (Tabelle 1).
Mehr als 90 % der Bevolkerung machen gelegentlich bis haufig Spaziergange. Dabei lassen sich zwei Typen
unterscheiden: Die Bummler*innen, die eher spontan und planlos in Parks, Stadt, Wald oder Wiese unter-
wegs sind und sich die Beine vertreten oder den Hund ausfiihren. Und die Spazierwander*innen, die eher
etwas langere Strecken durch Wald und Wiesen unternehmen und diese auch planen.

Die Besucher*innen in Hayingen lassen sich insbesondere der zweiten Gruppe zuordnen. Sie legen im Mit-
tel etwa fiinf Kilometer in zwei Stunden zuriick und sind damit eher etwas langsamer und gemiitlicher un-
terwegs als Wander*innen. Die Ubergénge zwischen Spaziergingen und Wanderungen ist dabei flieRend.
Auch Wander*innen nutzen gerne einmal kiirzere Spazierwege. Bei kurzen Strecken sind die Erlebniser-
wartungen sogar noch etwas hoher als bei langeren Wanderwegen, also muss bei beschilderten Touren
unabhingig von der Linge auf ein geeignetes Erlebnisangebot geachtet werden.'®

Grundsatzlich lasst sich festhalten, dass im Biospharengebiet Schwabische Alb Spazierengehen und Wan-
derndie Hauptmotive der Besucher*innen sind (Tabelle 1). Hayingen mit seinem attraktiven Netz an Wan-
der- und Spazierwegen, insbesondere durch die beiden Premiumwanderwegen (siehe Kapitel 3.1.1 Wan-
dern), ist ein beliebtes Ausflugsziel flir Wander*innen und Spazierginger*innen im Biosphirengebiet.

13 Deutsches Wanderinstitut e. V. (2022): Premium-Spazierwanderwege. https://www.wanderinstitut.de/premium-
spazierwanderwege/ (04.01.2022)
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Tabelle 1: Aktivititen der Besucher*innen im Biosphirengebiet Schwibische Alb4

E Aktivitaten | Anteil in %
Spazierganger*innen 65,2
Wander*innen 15,9
Radfahrer*innen 7.8
Motorradfahrer*innen 4,5
Badegiste 34
Wassersportler*innen 1,5
Naturbeobachter*innen 1,1
Skater*innen 0,6

Radfahren

Immer mehr Menschen in Deutschland (77%) nutzen das Fahrrad in ihrem Alltag, in ihrer Freizeit und fir
sportliche Betatigungen. Dabei steht die Alltagsnutzung, also flir Wege zur Arbeit, Schule oder Freizeit-
einrichtungen mit 74% immer noch im Vordergrund. Rund die Halfte der Befragten nutzt das Rad auch fiir
Ausfliige und Reisen und ein Viertel auch fiir sportliche Aktivitidten.'® Die unterschiedlichen Nutzungsar-
ten schlieBen sich dabei nicht gegenseitig aus, viele Alltagsradler*innen unternehmen auch in ihrer Frei-
zeit gerne Ausfliige mit dem Rad.

Ein groBer Trend im Bereich Rad ist das Elektrofahrrad. Rund 1/3 der Ausfliigler*innen und Radreisenden
sind inzwischen mit E-Bikes (in der Regel Pedelecs) unterwegs.'® Durch die Entwicklung der E-Bikes ist
auch ein sehr starker Anstieg der Nutzungsfrequenz in topographisch anspruchsvolleren Regionen zu ver-
zeichnen.

TREND ELEKTROFAH RRAD Anteil Nutzung Radreisende

32%
31 % der Ausfliigler*innen
nutzen Elektrorader

Abbildung 12: Trend Elektrofahrrad!’

Das Fahrrad war weiterhin ein deutlicher Krisengewinner in der Corona-Pandemie. Rund ein Viertel der
Menschen in Deutschland haben angegeben, mehr Rad zu fahren als im Vorjahreszeitraum. Zudem hat die
Pandemie zu einer Verschiebung der Nutzungsart gefiihrt. Das Fahrrad wurde im Jahr 2020 haufiger fir

14 Verandert nach Job 2018: Regionalékonomische Effekte des Biosphirengebiets Schwibische Alb, Lehrstuhl fiir
Geographie und Regionalforschung, Universitat Wiirzburg, S. 21

15 ADFC (2020): ADFC-Radreiseanalyse 2020, S. 5

16 ADFC (2021): ADFC-Radreiseanalyse 2021, S. 17

17 ADFC (2021),S.17
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Tagesausfliige und sportliche Betitigungen genutzt, wihrend die Fahrten zur Arbeit/ Schule o. A. abge-
nommen haben (Abbildung 13). 8

"Sie haben angegeben, das Fahrrad wahrend der Corona-
Krise haufiger zu nutzen. Warum?

mich fit halten
Ersatz fiir andere Freizeitaktivitdten
der hauslichen Enge entkommen

Umwelt schiitzen

mit Blick auf eine mogliche Corona-Ansteckung
sicherer als andere Verkehrsmittel

kiirzere Strecken in der Corona-Krise, deshalb
praktischer

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90

m trifft voll und ganz zu  m trifft eher zu

Abbildung 13: Griinde fiir die erhéhte Fahrradnutzung wihrend Corona in 2020%°

Wihrend der Pandemie wurden 41% mehr Radausfliige in der Freizeit unternommen.?° Dieser Trend wird
sich voraussichtlich fortsetzen, 18% der Befragten geben an, dass Fahrrad auch nach der Corona-Pande-
mie haufiger nutzen zu wollen.?! Das fiihrt voraussichtlich dazu, dass in Zukunft auch in Hayingen immer
Menschen mit ihren Radern unterwegs sein werden.

Radfahren zieht sich durch alle Altersgruppen, doch gerade Radausfliigler*innen sind eher jlinger und hau-
fig familienorientiert. Dabei startet Gber die Halfte direkt von ihrem Wohnort aus. Deshalb sind gerade
wohnortnahe Angebote besonders wichtig. AuRerdem wiinschen sich 73% der Nutzer*innen Tourenvor-
schlage.??

Fir die Planung der Radtour kommen zahlreiche Méglichkeiten in Betracht. Am haufigsten informieren
sich die Ausfligler*innen tiber das Internet (76%), allerdings sind auch persénliche Empfehlungen (43%)
und Radkarten (42%) wichtig. Fiir die Orientierung unterwegs ist die Wegweisung nach wie vor sehr wich-
tig, aber auch Apps wie Komoot und Outdooractive gewinnen zunehmend an Bedeutung und werden in-
zwischen von jedem*jeder Zweiten zur Orientierung genutzt. 23

18 Sinus Markt- und Sozialforschung GmbH (2021): Fahrrad-Monitor Deutschland Corona-Befragung 2020, S. 5f.
19 Sinus Markt- und Sozialforschung GmbH (2021), S. 19

20 ADFC (2021),S.9

21 Sinus Markt- und Sozialforschung GmbH (2021), S. 23

22 ADFC (2021),S.10

23 ADFC (2021),S.19
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vor der Radreise wahrend der Radreise
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Abbildung 14: Information vor und wihrend einer Radreise?*

Radfahrer*innen stellen neben den Wander*innen und Spazierganger*innen flr Hayingen die zweitwich-
tigste Nutzergruppe dar, wenn man Art der Freizeitbeschaftigungen vergleicht. Im Vergleich zu den Wan-
der*innen/Spazierganger*innen ist diese Gruppe aber wesentlich kleiner (Tabelle 1). Ein GroRteil der Rad-
fahrer*innen bewegt sich ebenfalls in den beiden Télern, da hier attraktive Radwege vorhanden sind (siehe
Kapitel 3.1.2 Rad).

Tagestourist*innen

Seit einigen Jahren zeigt sich, dass die Zahl der Kurzurlaube und Tagesreisen stetig ansteigt, nach dem
Motto ,Lieber kiirzer und daflr 6fter” unternehmen immer mehr Menschen kiirzere Reisen. Im gesamten
Biospharengebiet Schwabische Alb spielen gerade die Tagesgaste eine grof3e Rolle und machen rund 80%
der Besucher*innen aus.?®

Die Zielgruppe der Tagestourist*innen ist dabei nicht getrennt von den anderen Zielgruppen zu betrach-
ten, sondern schlieBen diese mit ein. Tagesgaste oder Ausfliigler*innen sind sehr divers, sowohl was ihre
Reisemotive als auch die Aktivitaten vor Ort angeht. Aufenthalte und Aktivititen in der Natur (Radfahren,
Wandern etc.) sind ebenso beliebt wie der Besuch von Sehenswiirdigkeiten oder Stidteausfliige. In Hayin-
gen kann davon ausgegangen werden, dass ein GroRteil der Tagesausflliigler*innen Wander*innen bzw.
Spazierganger*innen oder Radfahrer*innen sind. Auch die POls wie Burgen, Schldsser und Hohlen sind
wichtige Anziehungspunkte fiir Tagesgaste.

Tagesgaste nutzen fiir ihre Ausfliige besonders haufig die Wochenenden, gerade im Sommer kommen an
den schénen Wochenenden besonders viele Gaste in die Region.

24 ADFC (2021),S. 18
25 Job (2018),S.16
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Der hohe Anteil der Tagestourist*innen in der Region kann, neben dem attraktiven Angebot fiir Ausfllig-
ler*innen auch durch die Lage zwischen verschiedenen Ballungszentren begriindet werden. Hayingen ist
von zahlreichen Ballungszentren, wie Stuttgart, Tlbingen oder Ulm mit dem Auto in circa einer Stunde
erreichbar. Auch fir Bewohner*innen und Besucher*innen der Bodenseeregion ist Hayingen in rund einer
Stunde mit dem Auto erreichbar und dadurch ein beliebtes Ausflugsziel (Abbildung 15).

Stuttgart 600.000 Ew.
Stadtregion 2,63 Mio. Ew.
Region (Mittl. Neckar) 2,7 Mio. Ew.

Tubingen

84.000 Ew. Ulm

Reutlingen - 121.000 Ew.

112.000 Ew. \:\;‘:‘ ) <::u Region Donau-lller
- 962.000 Ew.

Region Neckar-Alb

691.000 Ew.

sz

Region Bodensee-Oberschwaben
635.000 Einwohnern

Abbildung 15: Haupteinzugsgebiete fiir Hayingen2é

26 \Verandert nach BTE (2009): Besucherlenkungskonzept fiir das Biosphirenreservat Schwibische Alb, S.
25
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2.4.3.Problemstellung Individualverkehr

Inden Analysen wurde das Thema Individualverkehr als eine zentrale Problemstellung fiir das vorliegende
Besucherlenkungskonzept identifiziert.

Uber 80% der Besucher*innen im Biosphirengebiet reisen mit dem Auto an, andere Verkehrsmittel wie
OPNV nehmen eine stark untergeordnete Rolle ein (Abbildung 16).

Sonstiges; Bahn/OfN
3,1% Vi 1.1% Relsebus

TN

Motorrad;
4,5%

Fahrrad;
5,6%

Pkw;
84,9%

Abbildung 16: Anreise der Giste - Anteile der Verkehrsmittel?”

Wahrend der Corona-Pandemie ist die Nachfrage nach Aufenthalten in der Natur stark angestiegen, so-
wohl die Zahl der Wander*innen bzw. Spaziergidnger*innen als auch die Zahl der Radfahrer*innen hat
deutlich zugenommen (siehe 2.4.2 Hauptzielgruppen). Durch die héhere Nachfrage ist auch in Hayingen
der Nutzerdruck angestiegen, Nutzerkonflikte und negative Umwelteinfliisse sind verstarkt zu Tage ge-
treten. Diese negativen Auswirkungen sind vor allem in den beiden Talern deutlich geworden. Durch die
attraktiven Angebote herrscht hier ohnehin ein hoher Nutzerdruck, der durch die gesteigerten Besucher-
zahlen weiter verstarkt wurde. Es wird davon ausgegangen, dass sich dieser Trend nach der Corona-Pan-
demie weiter fortsetzen wird. Die Implementierung einer aktiven und effizienten Besucherlenkung in
Hayingen und insbesondere in den beiden Talern ist deswegen von groBer Bedeutung.

Dabei hat sich in den Analysen gezeigt, dass das Thema Parken und Individualverkehr auch fiir die Ak-
teur*innen vor Ort von besonderer Relevanz ist. Im Rahmen der ersten Planungswerkstatt hat das Thema
Verkehr einen hohen Stellenwert eingenommen. Fiir viele Teilnehmende waren Verkehrsaspekte im wei-
teren Sinne (z.B. Parkplatze, KFZ-Zuwegung, Wohnmobilstellplatze) von besonderer Wichtigkeit flr das
Besucherlenkungskonzept (Abbildung 17).

27 Job (2018),S.20
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Abbildung 17: Wiinsche an das Ergebnis des Besucherlenkungskonzepts (Do's & Dont's) aus der 1. Pla-
nungswerkstatt

In den weiteren Analysen hat sich dies bestatigt. Klassische Themen der Besucherlenkung im freizeittou-
ristischen Kontext wie Fragmentierung der Landschaft, (iberlastete Wanderwege oder Schutzgebiete,
Abfall-Problematik in der Natur oder Konflikte zwischen einzelnen Nutzergruppen sind in Hayingen aus
Sicht der Akteur*innen von nachgeordneter Bedeutung. Die Uberlastung des Naturschutzgebiets Digel-
feld ist von hoher Bedeutung, wird jedoch bereits durch das Regierungsprasidium Referat 56 in Zusam-
menarbeit mit der Geschiftsstelle des Biospharengebiets (Referat. 58) bearbeitet.

Dies bedeutet nicht, dass diese Aspekte auf3er Acht gelassen werden sollten. Es bedeutet lediglich, dass
die Themenbereiche Verkehr und Parkraumplanung im erweiterten Sinne (inkl. An- und Abreise der
Gaste, Park- und Wohnmobilstellplatze, KFZ-Zuwegung) im Folgenden einen besonders hohen Stellen-
wert einnehmen.

Die effektive Lenkung des Anreiseverkehrs, sowie die Optimierung der Parksituation, insbesondere im
Glas- und im Lautertal sind eine zentrale Aufgabenstellung der vorliegenden Besucherlenkungskonzep-
tion.
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3.1 TOURISTISCHES ANGEBOT

3.1.1.Wandern

Auf der Gemarkung Hayingen gibt es zahlreiche beschilderte Wanderwege. Zu unterscheiden ist das
Grundwegenetz des Schwabischen Albvereins mit den Fernwanderwegen und separat ausgewiesene
Rundwanderwege, die meist ebenfalls beschildert sind. Themenwege sind ebenfalls vorhanden.

Besucherzihlung

Durch die Geschiftsstelle des Biospharengebiets Schwabische Alb wurden 2019 vier Zahlgerate instal-
liert, die messen sollen, wie sich das Besucheraufkommen an den neu eingerichteten hochgehbergen ent-
wickelt. Die Geréte erfassen Anzahl, Zeitpunkt und Gehrichtung der verbeikommenden Personen. Diese
Daten helfen zeitliche Entwicklungen darzustellen und unterstiitzen bei der Planung und der Erfolgskon-
trolle von Schutz-, Lenkungs- sowie MarketingmafRnahmen.

Im Bereich des Premiumwanderwegs "hochgehpilgert" sind zwei Zahlgerate installiert. Das eine Zahlge-
ratist an der Zwiefalter Ach stidlich der Wimsener Hohle positioniert, das zweite an einem Maschinenweg
oberhalb von Gossenzugen, der vor der Ausweisung der Premiumwege nicht als Wanderweg gekenn-
zeichnet war. Die beiden Zahlgerate lassen Riickschllsse auf die Nutzung des Premiumwegs zu, aber auch
auf die allgemeine Nutzung der Wege.

Der Standort an der Zwiefalter Ach ist wesentlich starker frequentiert als der Maschinenweg, was darauf
hindeutet, dass der Weg an der Ach auch vermehrt von Wander*innen und Spaziergdnger*innen genutzt
wird, die nicht den Premiumweg wandern. Das begriindet sich auch aufgrund der Lage an der Wimsener
Hoéhle und der hohen Wegeattraktivitat. Erkennbar ist an beiden Zahlstellen, dass die Besucher*innen am
hiaufigsten mittags unterwegs sind und das verstirkt am Wochenende, vor allem sonntags?® (Abbildung
18).

28 Geschiftsstelle Biosphiarengebiet Schwibische Alb (Hrsg.) (2020): Factsheet 1: Regionalentwicklungim
Biospharengebiet Schwabische Alb
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Abbildung 18: Durchschnittliches Personenaufkommen am Tag?®

29 Geschéftsstelle Biospharengebiet Schwibische Alb (Hrsg.) (2020): Factsheet 1: Regionalentwicklung im
Biospharengebiet Schwabische Alb
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Der jahreszeitliche Verlauf lasst gut erkennen, dass die Wege im Winter weniger genutzt werden. Es ist
aber bereits ab Februar ein Anstieg zu beobachten. An der Zahlstelle an der Zwiefalter Ach ist der Hoch-
punkt der Besucher*innen klar im August in der Zeit der Sommerferien zu erkennen. Das ist vor allem auch
auf die zahlreichen Besucher*innen mit Kindern zurickzufiihren, die entlang der Ach einen Spaziergang
unternehmen, aber vermutlich nicht den gesamten Premiumweg wandern. An der Zahlstelle am Maschi-
nenweg sieht es etwas anders aus. Hier sind zwei Peaks im Mai und im September erkennbar (Abbildung

19). An dieser Zahlstelle kommen eher nur Wander*innen auf dem Premiumweg vorbei.

Zahlstelle Zwiefalter Ach
25.000 1

20.000 A

15.000 A

Anzahl

10.000 A

5.000 A

Menat

2018 2020 2021

Zahlstelle Maschinenweg

1.200 -
1.000 A
800 -+

600 A

Anzahl

400 +

200 +

0 T T T T T T T

11 12
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Abbildung 19: Personenanzahl im monatlichen Verlauf°

30 Geschiftsstelle Biosphirengebiet Schwibische Alb (Hrsg.) (2020): Factsheet 1: Regionalentwicklung im

Biospharengebiet Schwabische Alb
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Im Corona-Zeitraum lasst sich ein deutlicher Anstieg der Besucher*innen beobachten (Abbildung 20). Al-
lerdings lasst sich dieser Anstieg vermutlich auch auf die steigende Bekanntheit der Wege zurtickfiihren.
Vor allem am Standort Maschinenweg lasst sich die Steigerung sehr deutlich erkennen. Dies gibt einen
deutlichen Hinweis, dass Wander*innen vermehrt den Premiumweg direkt nutzen.

Zahlstelle Zwiefaler Ach
8.000 -+
7.000 -
6.000 A
5.000 -
4.000 4
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Abbildung 20: Entwicklung der Personenzahlen3!

31 Geschéftsstelle Biospharengebiet Schwibische Alb (Hrsg.) (2020): Factsheet 1: Regionalentwicklung im
Biospharengebiet Schwabische Alb



Besucherlenkungskonzept Hayingen 31

Grundwegenetz Schwibischer Albverein

Das Grundwegenetz des Schwabischen Albvereins (SAV) ist in Abbildung 21 dargestellt.
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Abbildung 21: Wegenetz Schwibischer Albverein

Durch Hayingen verlaufen zwei Hauptwanderwege, die in der Karte rot dargestellt sind:

o HW2 Schwabische Alb-Stidrandweg: Der Weg ist 288 Kilometer lang und verlauft von Donauwoérth
bis nach Tuttlingen. Der HW2 fiihrt von Erbstetten kommend durch das Lautertal und an der Mai-
senburg vorbei nach Hayingen. Von Hayingen geht die Strecke am Digelfeld entlang ins Glastal bis
zur Wimsener Hohle und dann immer an der Zwiefalter Ach entlang nach Zwiefalten.

e HWS5 Schwarzwald-Schwabische Alb-Allgdu-Weg: Der Weg ist 307 Kilometer lang und fihrt von
Pforzheim auf den Schwarzen Grat in der Adelegg. Der Mittelabschnitt hat auch die Bezeichnung
Burgenweg (in der Karte schwarz gestrichelt). Der 86 Kilometer lange Abschnitt erschlie3t eines der
kulturhistorisch bedeutendsten Gebiete der Schwabischen Alb und verlauft von Reutlingen bis zur
Zwiefalter Ach an 25 Burgruinen, Burgstellen und Schléssern entlang. Der HWS5 verlauft durch das
Lautertal und durchquert Indelhausen und Anhausen.
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Zusatzlich gibt es noch weitere Nebenwege, Querwege, Stichwege und Zugangswege des Schwabischen
Albvereins, die in der Karte blau dargestellt sind.

Das Grundwegenetz des Schwibischen Albvereins befindet sich aktuell in Uberarbeitung. Zum Teil wer-
den die Wegeverlaufe angepasst und (iberarbeitet. In der vorliegenden Besucherlenkungskonzeption
wurde der aktuelle Stand der Uberarbeitung beriicksichtigt. Nach Fertigstellung der Uberarbeitung wer-
den die Wanderwege nach dem neuen Beschilderungskonzept mit gelben Wegzeigern beschildert.

Fur Fernwanderwege sind gelbe Wegweiser mit weiRem Namensfeld (Abbildung 22) vorgesehen, flir das
Ubrige Wegenetz durchgehend gelbe Wegweiser (Abbildung 23).

& o @ Bergsteig X 2,2 km

scnvatiscre an- o RUINE Kallenberg i 6,0 km
sudrandves 2 = Schloss Bronnen 12,7 km
o Beuron & X 15,9 km

1. Namensfeld 2. Zielfeld 3. Markierungsfeld

Abbildung 22: SAV-Wegweiser Fernwanderweg

s Lol Kapfenburg 2,2km
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@
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Abbildung 23: SAV-Wegweiser regionaler Wanderweg

Die Wegweiser enthalten vier Ziele mit Kilometrierung, die in aufsteigender Entfernung angeordnet sind.
Die Ziele konnen Piktogramme zur ndheren Erlduterung erhalten (Rastplatz, Bahnhof, Aussicht etc.). Im
Markierungsfeld ist das Wegzeichen dargestellt, mit dem die Strecke zwischen zwei Hauptwegweisern
markiert ist. Wegweiser werden ausschlieBlich an Kreuzungspunkten von beschilderten Wanderwegen,
Parkplatzen, Bahnhofen oder wichtigen POls angebracht. Im Namensfeld ist bei den Fernwanderwegen
der Name des Weges enthalten und auch gegebenenfalls ein Logo. An allen Wegweiserstandorten ist zu-
satzlich eine Standortplakette auf Augenhdhe angebracht (Abbildung 24). Sie enthalt den Namen des
Standorts, die Hohenangabe, die UTM-Koordinaten sowie die zustindige Gemeinde. Die Namen werden
oft auch als Rettungspunkte verwendet.
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Abbildung 24: SAV Standortplakette

Als Wegemarkierungen sind Markierungszeichen an verschiedene Befestigungstrager (Baume, Holz- und
Metallpfosten) angebracht (Abbildung 25).

Schwibischer Albverein

Aktuell ist das neue Beschilderungssystem des Schwébischen Albvereins in Hayingen noch nicht flichen-
deckend umgesetzt.
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Premiumwanderwege

Im Biospharengebiet Schwabische Alb sind einige ausgezeichnete Pradikatswanderwege ausgeschildert,
die HOCHGEHBERGE. Diese Strecken sind aufgrund bestimmter Kriterien als Premiumwanderwege zer-
tifiziert und werden gemeinsam durch das Biospharengebiet vermarktet. Dadurch haben sie einen hohen
Bekanntheitsgrad und werden auch aufgrund der garantierten hohen Qualitat haufig genutzt.

Folgende Premiumwege sind in Hayingen und Umgebung vorhanden:

e Hochgehschitzt:
Die Wandertour ist 9,2 Kilometer lang und startet am Parkplatz der Wimsener Héhle. Die idyllische
Natur mit dem Glastal und den ausgedehnten Wacholderheiden machen diese Tour zu einem ganz be-
sonderen Naturgenuss.

Mit dem Bus ist die Tour von Miinsingen aus (ber die Haltestellen Wimsener Héhle oder Schloss Eh-
renfels erreichbar. Oder von Hayingen, Bushaltestelle Holzgasse.

Neben dem Parkplatz an der Wimsener Hohle (P4, Startpunkt) sind auch die Parkplatze an der Hayin-
ger Briicke (P2) und der Parkplatz Leihen (P3) offizielle Parkmdoglichkeiten. Der Parkplatz Leihen liegt
nicht direkt am Weg, sondern ist liber eine Zuwegung angeschlossen. Direkt am Weg liegt zudem noch
der Wanderparkplatz Digelfeld (P2), dieser wird allerdings nicht als offizieller Parkplatz beworben.
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Abbildung 26: Premiumwanderweg hochgehschiatzt
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Hochgehpilgert:
Die Rundtour ist 13,2 Kilometer lang und startet an der Rentalhalle in Zwiefalten. Die Strecke verlauft
aber auch ein kurzes Stiick auf der Hayinger Gemarkung. Ruhige Mischwalder, die Lourdesgrotte mit
Kreuzweg, der Ziegenhof Loretto mit traumhaftem Alpenblick, die Wimsener Héhle und das maleri-
sche Glastal machen diese Wanderung zu einem besonderen Natur- und Kulturerlebnis.

Mit dem OPNV ist die Tour erreichbar tiber die Bushaltestelle Rentalhalle in Zwiefalten oder alternativ
die Bushaltestelle Wimsener Hohle.

Neben dem Parkplatz Rentalhalle (Startpunkt) sind auch die Parkplatze in Gossenzungen und der Park-
platz an der Wimsener Hohle (P 4) offizielle Parkplétze fiir den Premiumwanderweg.

Zwiefalten Rentalhalle
M: retral

|l

Abbildung 27: Premiumwanderwegweg hochgehpilgert



36

Besucherlenkungskonzept Hayingen

Hochgehlautert:
Die Tour ist 10,9 Kilometer lang und startet am Wanderparkplatz in Anhausen. Burgruinen, das Lau-
tertal und ruhige Ausblicke laden zu einer entspannten Wanderung ein. Die Strecke verlauft etwa zur
Halfte auf Hayinger Gemarkung.

Mit dem Bus ist die Tour erreichbar (iber die Bushaltestelle Hayingen Holzgasse und einen kurzen Zu-
weg.

Neben dem Wanderparkplatz in Indelhausen (Startpunkt) (P7) ist auch der Parkplatz in Anhausen (P6)
offizieller Parkplatz. Dieser liegt nicht direkt am Weg, sondern ist tiber eine Zuwegung zu erreichen.
Der Parkplatz Indelhausen liegt ebenfalls nah am Wanderweg, wird aber nicht als offizieller Parkplatz
fiir den Premiumwanderweg genutzt.

—=
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Abbildung 28: Premiumwanderweg hochgehlautert
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e Hochgehswiggert:
Diese Strecke ist 6,2 Kilometer lang und startet am Parkplatz Heiligental. Die Burgruine Hohengunde-
Ifingen bietet schéne Ausblicke und auch sonst hat die Tour zahlreiche Aussichtspunkte zu bieten.
Aber auch Wacholderheiden, Liegewiesen und zahlreiche Einkehrmdglichkeiten und Grillstellen. Die
Strecke verlauft nur teilweise auf Hayinger Gemarkung.

Mit dem Bus ist die Wandertour erreichbar (iber die Haltestelle Gundelfingen Burg Derneck oder al-
ternativ Gundelfingen Wittstaig.

Neben dem Parkplatz am Heiligental (Startpunkt) sind die Wanderparkplatze an der Burg Derneck
(Zuwegung, P8) und Hohengundelfingen weitere offizielle Parkplitze fir den Premiumwanderweg.

suUndeirnng

Abbildung 29: Premiumwanderweg hochgehswiggert
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Die Premiumwege sind ebenfalls im System des Schwabischen Albvereins beschildert. Die Rundwege sind
dabei mit griinen etwas kleineren Schildern versehen (Abbildung 30).
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Abbildung 30: Routenwegweiser Premiumwege

Die hochgehberge sind mit einem eigenen Routenzeichen auch unterwegs beschildert (Abbildung 31).

Abbildung 31: Routenzeichen
hochgehberge
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An den Startpunkten und offiziellen Parkplatzen gibt es grof3e Informationstafeln zu den hochgehbergen
(Karte mit Wegeverlauf und Héhenprofil, Kurzinfo, Verhaltensregeln Beschilderungssystematik) (Abbil-
dung 32).

Abbildung 32: Grofe Informationstafel hochgehberge

Fir einige hochgehberge gibt es zusatzliche Parkplatze, die (iber eine Zuwegung an die Premiumwander-
wege angeschlossen sind. Hier gibt es kleine Informationstafeln, kleine Plaketten markieren die Zuwegun-
gen (Abbildung 33).

Abbildung 33: Beschilderung der Ausweichparkplitze und Zuwegung
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Weitere Wanderwege

Neben den Premiumwegen gibt es noch weitere Wanderwege in Hayingen, die zum Teil beschildert sind.

Expedition Schwibische Alb:
Entlang des HW 1 und des HW5 des Schwabischen Albvereins gibt es insgesamt 14 zusatzliche Rund-
touren. Die Wandertouren sind nicht beschildert, sondern jeweils in einer einzelnen Wanderbroschiire
beschrieben (inkl. Karte und Routenverlauf). Die einzelnen Wanderbroschiiren sind in zwei Expediti-
onsboxen zusammengefasst.

Neben der Wegbeschreibung enthalten die Broschiiren zahlreiche Informationen zu den Wegen und
der Landschaft (inkl. POls etc.) die durchwandert werden. An jedem Weg gibt es sogenannte Erlebnis-
stationen. Diese sind ebenfalls nicht markiert, sondern in den Karten der Broschiiren verankert. Zu
jeder Erlebnisstation gibt es Informationen und Geschichten in der jeweiligen Broschiire.

Inzwischen sind die Expeditionsboxen vergriffen und die Touren sind durch die Entwicklungen durch
das Biospharengebiet nicht mehr aktuell. Neben den Broschiiren gibt es zusatzlich Wandertafeln an
wichtigen Ausgangspunkten. Diese sind teilweise noch vorhanden, z.B. am Parkplatz Indelhausen (P7).
Esist geplant, die Expeditionstouren zu tGiberplanen und wieder aufzulegen.

Die Expeditionen auf Hayinger Gemarkung (Expedition 6, 7 & 8) sind in den folgenden Karten darge-
stellt.
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Abbildung 34: Expedition 6 - Schnecken, Swigger und Steinsaulen zwischen

Bichishausen und Gundelfingen
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Abbildung 35: Expedition 7 - Miihlenbaum und Feldkreuze zwischen
Indelhausen und Hayingen
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Abbildung 36: Expedition 8 - Ochsenlécher und Hungerbrunnen am Wartstein

Rundwanderwege Hayingen:

Die Stadt Hayingen hat 17 kleinere Rundwanderwege ausgewiesen.
Diese starten an den Wanderparkplitzen in der Umgebung (Digelfeld,
Hayinger Bricke, Tennisplatz bzw. Leihen, Segelflugplatz, Ev. Kirche,
Lauterdorfle, Bichele, Tiefental, Ehestetter Tal, Waldstation, Rathaus
Indelhausen, Anhausen) und sind alle zwischen 2 und 5 Kilometer lang.
Die Rundwanderwege sind farblich gekennzeichnet und nummeriert
(Ortslage und direkte Umgebung: rot 1-7, Ehestetten und Miinzdorf:
gelb 1-8, Lautertal: blau 1&2). Die Wege sind in der Wanderkarte der
Stadt Hayingen dargestellt und mit kleinen Wegplaketten ausgeschil-
dert. Alle Touren sind in den folgenden Abbildungen dargestellt.
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Abbildung 38: Rundwanderwege Hayingen (gelb, 1-8)
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Abbildung 39: Rundwanderwege Hayingen (blau, 1-2)
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Wandervorschlage Tages-Rundwandertouren Hayingen:
Diese beiden Touren sind nicht ausgeschildert, es ist ein Flyer mit Karte und Wegbeschreibung vor-
handen, der von der Gaste-Info Hayingen herausgegeben wurde. Die Rundtouren sind ebenfalls in der
Wanderkarte der Stadt Hayingen dargestellt.

— Die Rundwanderung 1 ist 23,7 Kilometer lang und geht durch die nérdliche Gemarkungsflache. Sie
fihrt von Hayingen durch das GroBe Lautertal zur Burg Derneck und weiter nach Miinzdorf und
Ehestetten. Vondort geht es weiter zur Hayinger Briicke und iber das Digelfeld wieder zuriick nach
Hayingen.

— Die Rundwanderung 2 ist ca. 27 Kilometer lang (abgekiirzt 23,7 km) und erschlieBt die stdliche
Halfte der Gemarkungsflache. Von Hayingen flihrt die Strecke Giber das Digelfeld zur Hayinger Brii-
cke und dann durch das Glastal an der Wimsener Hohle vorbei (iber Gossenzugen nach Zwiefalten.
Von dort flihrt die Strecke nach Nordosten bis man ins Lautertal gelangt und durch dieses wieder
zurlick nach Hayingen. Beide Touren sind in Abbildung 40 dargestellt.
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Abbildung 40: Wandervorschlidge Tages-Rundtouren
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Themen- und Lehrpfade

Fir Kinder und Familien wurden zwei kurz informative Themenwege eingerichtet, die zum Mitmachen
einladen und viele spannende Einblicke in die Natur des Biospharengebiets gewahrleisten.

e Natur-Lehrpfad an der Lauter. Der rund vier Kilometer lange Naturlehrpfad zwischen Indelhausen
und Weiler stellt auf zahlreichen kleinen Holztafeln entlang des Weges am Waldrand spannende In-
formationen rund um die Natur im Biospharengebiet dar.

e Wald-Erlebnis-Pfad Indelhausen. An neun verschiedenen Stationen kénnen Kinder und Erwachsene
den Wald erkunden. Sprechende Baume, Waldxylophon und BarfuBpfad laden zum Mitmachen ein.
Vom Weg ist ein Flyer mit Wegbeschreibung und Darstellung der Stationen verfiigbar.

3.1.2.Rad
Grundwegenetz

Radfahren ist generell auf Wegen mit mindestens zwei Metern Breite bzw. in Schutzgebieten teilweise
auch erst mit mindestens drei Metern Breite erlaubt. Auf der Gemarkung Hayingen gibt es ein Grund-
wegenetz flr Radfahrer*innen, mit welchem verschiedene Touren ausgeschildert sind. Das Basisnetz ist
nach den Leitlinien der "Forschungsgruppe StraBen und Verkehr" (FGSV) beschildert.

Die Hauptwegweiser an Kreuzungspunkten und Parkplatzen, Bahnhofen etc. enthalten zwei Ziele mit
Entfernungsangabe. Zusatzlich kénnen Zielpiktogramme wie Bahnhofe, Beherbergungsbetriebe, Tourist
Informationen etc. oder Streckenpiktogramme mit zum Beispiel steilen Steigungen enthalten sein. Es wer-
den das Hauptziel in weiterer Entfernung oben sowie ein Unterziel in der Nahe aufgefiihrt. Zusatzlich zu
dem Basisnetz kénnen auch touristische Routen auf dem Netz gefiihrt werden. Diese werden mit soge-
nannten Einschiiben markiert, die unter die Wegweiser gehangt werden (Abbildung 41).

Zielpiktogramm Entfernungsangabe

Hau ptziel

Goppingen 20
= Sulien '« b5

Untefziel
Streckenpiktogramm

Routenpiktogramme

Abbildung 41: Beschilderung Rad nach FGSV
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Fir die Wegweisung auf den Strecken zwischen den Hauptwegweisern gibt es Zwischenwegweiser. Sie
sind farblich gleich aufgebaut und enthalten das Fahrradpiktogramm und einen Richtungspfeil (Abbildung
42). So ist eine gute Zuordnung zu den Wegweisern gewahrleistet.

0>

Abbildung 42: Zwischenwegweiser nach FGSV

Dadieses System deutschlandweit genutzt wird und auch den meisten Radfahrer*innen bekannt ist, sollen
nach Moglichkeit alle Touren auch so beschildert werden.
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Radrouten

Auf der Gemarkung Hayingen gibt es einige nach FGSV mit Routeneinschiiben beschilderte Radrouten.

Lautertalradweg (R1)

: Der Lautertalradweg (R1) verlauft durch das GroRe Lautertal von Gomadingen-Of-
R1 ] fenhausen immer an der Lauter entlang bis Zwiefalten. Die Strecke ist etwa 50 Ki-
lometer lang. Auf der Strecke liegen zahlreiche Natur- und Kultur-Sehenswiirdig-
keiten wie das Kloster Offenhausen, das Haupt- und Landgestiit Marbach, zahlrei-
che Burgruinen, aber auch die typischen Wacholderheiden. Der Startpunkt der

J
—.'.(.")
Lautertal Radweg <= Tour ist mit der Bahn zu erreichen, die Riickfahrt kann mit dem Lautertal-Freizeit-

Bus oder dem Rad-Wander-Bus Alb-Donau-Kreis erfolgen. Auf der Gemarkung Hayingen fiihrt die Stre-
cke durch Indelhausen und Anhausen das Lautertal entlang (Abbildung 43).

Abbildung 43: Lautertalradweg - Abschnitt Hayingen
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Rund um das Lautertal (R9)

Diese Tour ist etwa 50 Kilometer lang und startet offiziell in Hayingen. Die Strecke verbindet die Albhoch-
flache mit schénen Fernblicken und das GrofRe Lautertal mit Felsen und Burgruinen. Die Strecke ist mit
dem Einschub R9 ausgeschildert. Die Tour verlauft auf der Hayinger Gemarkung durch das Lautertal so-
wie die Albhochfldche in Richtung Ehestetten (Abbildung 44).

HUNDE

Abbildung 44: Rund um das Grof3e Lautertal - Abschnitt Hayingen
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Drei-Télertour Lauter-Donau-Ach (R10)

Diese Radtour ist 43 Kilometer lang und startet in Zwiefalten. Die Strecke ist mit dem Einschub R10 ge-
kennzeichnet. Von Zwiefalten aus fiihrt die Tour entlang der Zwiefalter Ach zur Donau, dann die Donau
entlang bis zur Lautermiindung. Im Anschluss folgt die Strecke der Gro3en Lauter bis nach Indelhausen.
Uber Hayingen und das Glastal gelangt man zuriick zum Ausgangspunkt. Auf der Gemarkung Hayingen

verlauft die Strecke durch das Lautertal nach Anhausen und Indelhausen und tGber Hayingen hinunter zur
Zwiefalter Ach (Abbildung 45).
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Abbildung 46: Beschilderung R10 am Schloss Ehrenfels
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Uber die Albhdhen ins Lautertal (R8)

Die Radtour ist 37,4 Kilometer lang und startet in Miinsingen. Die Strecke ist mit dem Einschub R8 ge-
kennzeichnet. Von Miinsingen aus fahrt man tiber die Albhochflache ins Lautertal und folgt dieser fluss-
aufwérts wieder in Richtung Ausgangspunkt. Auf der Gemarkung Hayingen verlauft die Tour durch
Kochstetten, Indelhausen und das Lautertal (Abbildung 47).

Abbildung 47: Uber die Albhdhen ins Lautertal - Abschnitt Hayingen
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Grofe Albtour (R7)

Die GroRRe Albtour startet in Miinsingen und ist etwa 50 Kilometer lang. Die Strecke ist mit dem Einschub
R7 gekennzeichnet. Die Tour fiihrt am Haupt- und Landgestit Marbach vorbei nach Gomadingen und von
dort tiber Odenwaldstetten und Ehestetten ins Lautertal und anschlieBend iiber Bremelau und das Heutal
wieder nach Miinsingen. Die Gemarkung Hayingen wird im Norden durchfahren (Abbildung 48).

ETTEN

Abbildung 48: Grofe Albtour - Abschnitt Hayingen
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Berg-Bier-Tour

Die Berg-Bier-Tour ist eine landkreistibergreifende 2-Tages-Tour und 115,6 Kilometer lang. Die Tour
startet in Miinsingen und fiihrt (iber das GroBe Lautertal und das Donautal nach Ehingen. Uber Allmendin-
gen, Schelklingen und Blaubeuren fiihrt die Strecke weiter, dann auf die Albhochflache und durch den ehe-
maligen Truppeniibungsplatz wieder nach Miinsingen. Auf der Gemarkung Hayingen fiihrt die Tour durch
das Lautertal (Anhausen und Indelhausen) (Abbildung 49).

Abbildung 49: Berg-Bier-Tour - Abschnitt Hayingen



54 Besucherlenkungskonzept Hayingen

Miinsinger E-Bike Tour 4

=z @ Die Tour startet in Miinsingen und hat eine Liange von 62,4 Kilometern. Sie ist wie
alle E-Bike-Touren von Miinsingen mit einem eigenen Einschub markiert. Die Stre-

4 cke flihrt von Miinsingen durch das Grof3e Lautertal bis zur Wimsener Hohle und
- Uber die Albhochflache wieder zuriick. Auf der Gemarkung Hayingen ist das Lau-
tertal mit Indelhausen, Hayingen und die Wimsener Hohle Teil der Strecke (Abbil-
Munsingen. Ososen gyl dung 50).

AICHSTETTEN

Abbildung 50: Miinsinger E-Bike-Tour 4 - Abschnitt Hayingen
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Miinsinger E-Bike Tour 6: Albhof-Tour

Rre) s @ Die Albhof-Tour ist fast 100 Kilometer lang und flhrt zu den schénsten Héfen
der Schwabischen Alb. Die Strecke startet in Miinsingen und flihrt nach Siiden

bis Zwiefalten. Auf der Gemarkung Hayingen verlauft die Strecke durch Miinz-
= 6 dorf, Indelhausen, Anhausen sowie das Lautertal (Abbildung 51).

Abbildung 51: Albhof-Tour - Abschnitt Hayingen
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Alb-Donau-Kreis Radtour 10

e Die Radtour 10 des Alb-Donau-Kreises startet in Ehingen und ist etwa 72,5 Kilo-
meter lang. Die Tour verlauft durch das Schmiechtal und das Heutal auf die Minsin-
ger Alb und durch das Grof3e Lautertal und das Donautal wieder zuriick nach Ehin-
gen. Die Strecke ist durchweg mit einem eigenen Einschub gekennzeichnet. Auf der
Gemarkung Hayingen verlauft die Tour durch das Lautertal (Abbildung 52).

Abbildung 52: Radtour 10 Alb-Donau-Kreis - Abschnitt Hayingen
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3.1.3.Points of Interest (POI)

Auf der Gemarkung Hayingen sind zahlreiche touristische Points of Interest (POI) in den unterschiedlichs-
ten Kategorien zu verorten.

Burgen, Schldsser, Ruinen:

e BurgDerneck: Die Burgruine liegt im Grof3en Lautertal bei Miinzdorf direkt am Burgenweg

e Schloss Ehrenfels: Das Schloss Ehrenfels liegt zwischen dem Glastal und der Wimsener Héhle. Es
wird noch rege genutzt und kann flir Veranstaltungen gebucht werden. Nach Vereinbarung ist auch
eine Besichtigung moglich.

¢ Ruine Monsberg: Die Ruine Monsberg liegt oberhalb der GroBen Lauter und gehért zu Ehingen-Erbs-
tetten. Mauerreste sind noch vorhanden.

¢ Ruine Maisenburg: Die Burgruine Maisenburg liegt nordéstlich von Hayingen Gber dem Lautertal.
Einige Mauern sind noch vorhanden.

¢ Ruine Schiilzburg: Die méachtigste Burgruine im Lautertal liegt iber Anhausen auf einem Bergsporn.
Die Ruine ist nicht zuganglich.

¢ Ruine Altehrenfels: Die Burgruine Altehrenfels wurde im 13. Jahrhundert erbaut und 1516 zerstort.
Der Rest eines Burgfrieds ist noch vorhanden.

e Burgruine Wartstein: Die Wartstein war eine der verwegensten Héhenburgen der Alb. Sie thront
Uber dem GrofRRen Lautertal und hat eine Gber eine Wendeltreppe erreichbare Aussichtsplattform.
Sie liegt nicht auf der Gemarkung Hayingen.
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Abbildung 53: Burgen, Schlésser und Ruinen
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Hoéhlen

e Wimsener Hohle: Die Wimsener Hohle ist in Deutschland als einzige Héhle mit dem Boot befahrbar
und ist gleichzeitig die tiefste erforschte Unterwasserhohle Deutschlands. Rund 70 Meter tief kann
die Hohle bei Fiihrungen befahren werden. Die Wimsener Hohle ist ein Geopoint des UNESCO Geo-
parks Schwabische Alb. Die Gaststéatte Friedrichshéhle rundet mit ihrem biologischen Angebot den
Besuch ab.

o Bettelmannshoéhle: Die Bettelmannshohle liegt in der Nahe der Burg Derneck am Grof3en Lautertal.
Die Hohle ist 57 Meter lang und hat eine 23 Meter hohe Halle.

e Gerberhéhle: Die Gerberhohle liegt am stdlichen Felsabhang der Burghalde bei Hayingen und ist
etwa 30 Meter lang. Zum Fledermausschutz ist sie in den Wintermonaten geschlossen, sonst aber
frei zuganglich.

o Glashohle: Die Glashohle liegt im Glastal und ist nach einer Glashiitte benannt, die sich an dieser
Stelle befunden haben soll.

e Barenhohle: Die Barenhohle liegt im Glastal.

e Ochsenlécher: Die Ochsenlécher sind kleine Hohlen, die im GroBen Lautertal bei Anhausen liegen.
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Abbildung 54: Héhlen
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Wasser

Glastal: Das Glastal ist eines der schonsten Flusstaler der Schwébischen Alb.

GroBes Lautertal: Das Grof3e Lautertal ist das burgenreichste Tal in Deutschland und durch die ein-
zigartige Landschaft ein Anziehungsmagnet fiir Radfahrer*innen, Wander*innen und Erholungssu-
chende.

Hasenbachquelle: Im Glastal entspring der Hasenbach, der fiir sein glasklares Quellwasser bekannt
ist.

Wimsener Wasserfall: Der Hasenbach flie3t bei der Wimsener Hohle tGiber mehrere Kaskaden und
miindet dann in die Zwiefalter Ach.

Wasserfall Hoher GieBel: Der Wasserfall befindet sich im Gro8en Lautertal unterhalb der Ruine
Wartstein.
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Abbildung 55: Wasser (Téler, Wasserfille etc.)
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Sonstige Naturbesonderheiten

e Runder Burren: Der Runde Burren ist eine runde Anhéhe, von der aus man einen schonen Blick tiber
das Naturschutzgebiet Digelfeld hat.

o Wacholderheide Digelfeld: Das Digelfeld ist ein 121 Hektar grof3es Naturschutzgebiet westlich von
Hayingen. Auf der ausgedehnten Wacholderheide wachsen albtypische Pflanzen wie Kiichenschelle,
Enzian und Knabenkraut.

e Lammerstein: Der Limmerstein ist ein Aussichtspunkt Gber dem Glastal.

Kochste

Abbildung 56: Sonstige Naturbesonderheiten
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Kultur

Denkmal Schneckensammler: In Hayingen-Weiler gibt es einen historischen Schneckengarten mit
200 Weinbergschnecken. Dieser wurde angelegt, um die historische Schneckenzucht erlebbar zu
machen, die auf der Schwabischen Alb friiher fiir den Eigenbedarf betrieben wurde.

Naturtheater Hayingen: Das Naturtheater ist eine der landesweit schénsten Freilichtblihnen mit U-
NESCO-Anerkennung. Es liegt in einem bewaldeten Tal 6stlich von Hayingen und wird seit 1947 ge-
nutzt.

Kohlemeiler: Zweimal im Jahr werden auf der Koéhlerplatte in Hayingen-Miinzdorf Meiler aufge-
schichtet, um in alter Tradition Holzkohle herzustellen.

Wimsener Miihle: Die Wimsener Mihle ist ein Kulturdenkmal. Die alte Bannmiihle aus dem 11. Jahr-
hundert wird heute als Informationszentrum des Biospharengebiets und Veranstaltungsstatte ge-
nutzt.

Oberwilzinger Kapelle: Die Oberwilzinger Kapelle wurde vom Kloster Zwiefalten erbaut und steht
unter Denkmalschutz.

Ortskern: Im Ortskern von Hayingen befinden sich einige historische Gebaude wie der Fruchtkasten,
das Stadtschloss, der Gasthof Adler, das Alte Spital, der Kappenturm mit Stadtmauerresten, das
Pfriinderhaus, das Rathaus und die Zunftstube.

AYINGE g'ukefn Hawngfn =

Abbildung 57: Kultur
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Sonstiges:

e Minigolfanlage: Im Ferienpark Lauterdorfle bei Hayingen gibt es eine 6ffentliche Anlage.

?"p-.
) I

Abbildung 58: Sonstige POls



63

Einkehrmoglichkeiten

In Hayingen und der Umgebung gibt es einige Restaurants und Cafés, die zum Einkehren einladen:

Bio-Hotel und Bio-Restaurant Rose (Ehestetten) PARTNER
— Offnungszeiten: ganzjahrig Mittwoch bis Freitag von 17:30 - 21:00 Uhr, Sams- Blosphirengebiet
- &1
tag und Sonntag von 11:30 - 20:00/21:00 Uhr Schwablsche Alb

— Restaurant
Café - Galerie - Raumdesign Sphire (Ehestetten)

— Offnungszeiten: April bis Oktober, Samstag, Sonntag und Feiertage von 14:00 - 18:00 Uhr
— Kaffee und Kuchen

Café Miiller's Gugelhupf (Hayingen)

— Offnungszeiten: ganzjihrig, Montag - Samstag 09:00 - 12:30 Uhr und 14:00 - 18:00 Uhr, jeden 1.
Sonntag im Monat 13:00 - 17:00 Uhr
— Kaffee und Kuchen

Gasthaus und Gistehaus zum Adler (Hayingen)

— Offnungszeiten: jeden 1. Freitag im Monat 17:30 - 23:00 Uhr und Sonntag 10:00 - 14:00 Uhr
— Restaurant

Gasthof-Pension zum Kreuz (Hayingen)

— Offnungszeiten: Donnerstag bis Montag von 11:30 - 14:00 Uhr und von 17:00 - 19:00 Uhr
— Restaurant

Gaststatte Lauterstiible (Hayingen)

— Offnungszeiten: ganzjihrig Mittwoch bis Freitag von 14:00 - 20:00 Uhr und Samstag bis Sonntag
von 11:00 - 20:00 Uhr (Mérz bis September zusitzlich dienstags getffnet)

— Restaurant
Restaurant Friedrichshéhle (Hayingen) PARTNER
— Offnungszeiten: April bis Oktober, Sonntag bis Donnerstag von 11:30 - 19:00 Uhr Biospharengeiet (o
und Freitag bis Samstag von 11:30 - 19:30 Uhr Schwblische Alb
— Restaurant
Wanderheim Burg Derneck (Miinzdorf) PARTNER

— Offnungszeiten: April - Oktober

Biosphdrengebiet °
— Kiosk mit Vesper, Kaffee und Kuchen

Schwibische Alb

Hotel und Gasthof zum Hirsch (Indelhausen)

— Offnungszeiten: ganzjahrig, Dienstag bis Donnerstag 11:30 - 14:30 Uhr und 17:30 - 21:00 Uhr,
Freitag und Samstag 11:30 - 23:00 Uhr, Sonntag 11:30 - 19:00 Uhr
— Restaurant
Gasthof und Gastehaus Adler (Anhausen)

— Offnungszeiten: Marz bis Dezember, Montag, Mittwoch, Freitag und Samstag von 11:15 - 14:30
Uhr und 17:30 - 21:00 Uhr, Sonntag 11:15 - 20:00 Uhr
— Restaurant
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Die Einkehrmoglichkeiten sind relativ gleichmaRig tiber das Gemeindegebiet verteilt (Abbildung 59). Die
meisten Restaurants bzw. Cafés haben auch tagsiiber und am Wochenende getffnet, sodass eine Einkehr
flir Wander*innen und Tagesausfligler*innen gut moglich ist. In den Wintermonaten ist das Angebot ein-

geschrankter, da einige Angebote nur saisonal ge6ffnet sind.

Abbildung 59: Einkehrmdglichkeiten in Hayingen und der Umgebung

Das gastronomische Angebote spielt im Rahmen der Besucherlenkungskonzeption eine untergeordnete
Rolle und wurde deshalb nur oberflachlich betrachtet. Wichtig ist es, ein entsprechendes gastronomisches
Angebot zu haben, welches auch an den Wochenenden gedéffnet hat und an die touristischen Highlights
angeknipft ist. Hayingen ist diesbezliglich ausreichend ausgestattet.

Ubernachtungsméglichkeiten

In Hayingen gibt es zahlreiche Ubernachtungsméglichkeiten. Diese finden sich hauptsachlich in Ferien-
wohnungen oder -hdusern. Zudem gibt es zwei Hotels sowie einige Pensionen und Gasthéfe. Das Uber-
nachtungsangebot wurde nicht ndher betrachtet, da es fiir die vorliegenden Besucherlenkungskonzeption
eine untergeordnete Rolle spielt. Negative Auswirkungen auf die Natur, Umwelt entstehen vor allem
durch die steigende Anzahl der Tagesgaste.
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Spielplatze und Rastplitze

Im Ferienpark Lauterdorfle ist ein schoner Kinderspielplatz auch fiir Kleinkinder vorhanden. Ein weiterer
Spielplatz befindet sich in Hayingen am Blirgergarten. AuBerdem gibt es in Anhausen einen Spielplatz in
der Nahe der Minigolfanlage und in Indelhausen beim Alten Rathaus. Hier ist auch der Zugang zur Lauter
moglich. Bei Minzdorf unterhalb der Burg Derneck gibt es ebenfalls einen Spielplatz mit Grillplatz. Am
Gasthof Friedrichshohle gibt es einen Wasserspielplatz (Abbildung 60)

Es gibt drei Rastplatze in Hayingen, am Wanderparkplatz Hayinger Briicke, am Wanderparkplatz Anhau-
sen und unterhalb der Burg Derneck. An allen drei Rastplatzen ist auch ein Grillstelle vorhanden (Abbil-
dung 60).

Abbildung 60: Spielplitze (blau) und Rastméglichkeiten (rot) in Hayingen
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3.1.5.Fazit

Insgesamt ist sehr gut zu erkennen (Abbildung 61), dass sich die meisten touristisch interessanten POls in
den beiden Talern (GroRes Lautertal und Glastal/Zwiefalter Ach) befinden. Die Ballung an POl korrespon-
diert mit der dortigen Haufung an Rad- und Wandertouren. Die meisten Besucher*innen suchen das Na-
turerlebnis. Hier werden sie am besten flindig und haben eine hohe Dichte an POI auf relativ kleiner Fla-
che zur Auswahl.

Abbildung 61: Wanderwege, Radwege und POls
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3.2 SCHWERPUNKTANALYSE VERKEHR

Das Thema Verkehr wurde in den Analysen als eine zentrale Problemstellung fiir das vorliegende Besu-
cherlenkungskonzept identifiziert (siehe 2.4.3 Problemstellung ). Zum Thema Verkehr insbesondere die
Park- und Wohnmobilplatze und die KFZ-Zuwegung fiir die An- und Abreise.

3.2.1.Parkplatze
Bestandsanalyse

In Hayingen und der direkten Umgebung gibt es aktuell acht bedeutende Wanderparkplatze mit rund 250
Stellplatzen. Die Parkplatze liegen zumeist direkt an mehreren Wanderwegen und haben haufig ergan-
zende Infrastruktur. Flr die Premiumwanderwege gibt es neben den Hauptparkplatzen noch Erganzungs-
parkplatze mit einer entsprechenden Zuwegung zu den Wanderrouten.

Mundingen

Tigerfeld

Huldstetten

Abbildung 62: Ubersicht der bedeutenden Wanderparkplatze in Hayingen
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P1: Wanderparkplatz Hayinger Briicke Glastal
e Wanderparkplatz mit Haupt- und Nebenparkplatz, insgesamt ca. 20 Stellplatze
o Offizielle Parkmdoglichkeit fiir den Premiumwanderweg ,hochgehschatzt*
o Liegtdirekt am HW 2 (Schwabische Alb-Stidrandweg) des SAV
e Inkl. Schutzhitte, Grill- und Picknickmoglichkeiten

e Inkl. Informationstafeln:

— groBe Wandertafel zum Premiumwanderweg ,hochgehschitzt,
— Informationstafel zur Kernzone ,Glastal - Werfental - Bahnholz“ des Biospharengebiets Schwabi-
sche Alb

Der Wanderparkplatz Hayinger Briicke ist durch seine Lage und die begleitende Infrastruktur relativ
stark frequentiert. Der Nebenstellplatz (auf der anderen StraBenseite) wird dabei weniger stark genutzt
als der Hauptparkplatz am Grillplatz. Haufig parken hier durch die attraktive Infrastruktur auch Wohn-
mobile.
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P2: Wanderparkplatz Digelfeld
o Wanderparkplatz mit ca. 15 Stellplatzen

o Gute Parkmoglichkeit fur den Premiumwanderweg ,hochgehschatzt” (wird allerdings auf der Web-
site der hochgehberge nicht als Parkmoglichkeit angegeben, liegt aber direkt an der Wegstrecke)

o Liegtdirektam HW 2 (Schwabische Alb-Stidrandweg) des SAV und an zwei regionalen Wanderwegen
der Stadt Hayingen (Wanderweg 1 & 2)

e Inkl. Picknickmoglichkeit

o Inkl. Informationstafel zur Wacholderheide Digelfeld (,hochgehschltzte Natur®)

Der Wanderparkplatz Digelfeld ist weniger stark frequentiert, es kommt nur selten zu einer Uberlastung.
Allerdings zieht die attraktive Lage mit dem Ausblick tGber das Digelfeld sehr hdufig Wohnmobile an.
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P3: Wanderparkplatz Leihen

e Wanderparkplatz mit ca. 10 Stellplatzen

o Offizielle Parkmoglichkeit (Zuwegung) fir den Premiumwanderweg ,hochgehschitzt’: Wegstrecke
bis zur Wanderroute ca. 750 m

o Liegt direkt an der Langlauf-Loipe, am HW 2 (Schwibische Alb-Siidrandweg) des SAV und an zwei
regionalen Wanderwegen der Stadt Hayingen (Wanderweg 3&4)

o Keine weitere Infrastruktur

e Inkl. kleine Informationstafel zum Premiumwanderweg ,hochgehschatzt*

Der Wanderparkplatz Leihen ist weniger stark frequentiert, da er nicht direkt an den Premiumwander-
wegen liegt und es keine begleitende Infrastruktur gibt. Durch die Gestaltung und die Lage direkt an der
StraRe parken Wohnmobile hier seltener.
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P4: Wanderparkplatz Wimsener Héhle

o Parkplatz mit ca. 120 Stellplatzen

o Offizieller Startpunkt fiir den Premiumwanderweg ,hochgehschatzt*

o Offizielle Parkméglichkeit fiir den Premiumwanderweg ,hochgehpilgert*

o Offizielle Parkmoglichkeit fir die Wimsener Héhle, Wimsener Mihle und Gasthof Friedrichshéhle
o Liegt direkt am HW 2 (Schwabische Alb-Siidrandweg) des SAV

o Keine weitere Infrastruktur

e Inkl. Grof3e Informationstafel zu den Premiumwanderwegen ,hochgehschatzt“ und ,hochgepilgert”

Der Wanderparkplatz Wimsener Héhle ist durch die Anbindung an zwei Premiumwanderwege und die
Angebote (Wimsener Hoéhle, Wimsener Muhle, Gasthof Friedrichshéhle) trotz seiner GréRe sehr stark
frequentiert. Gerade an Wochenenden im Sommer kommt es hiufig zu einer Ubernutzung und in der
Folge zu wildem Parken entlang der StraBe. Die uniibersichtliche Gestaltung des Parkplatzes fiihrt auch
dazu, dass die Flache haufig nicht optimal ausgenutzt wird. Durch die ruhige Lage parken hier teilweise
auch Wohnmobile.
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P5: Wanderparkplatz Anhausen

e Parkplatz mit ca. 25 Stellplatzen
o Offizieller Startpunkt fiir den Premiumwanderweg ,hochgehlautert”
o Liegt direkt an zwei Wegen des SAV:

— HW 2 (Schwabische Alb-Siidrandweg)
— HW 5 (Schwarzwald-Schwabische Alb-Allgdu-Weg bzw. Burgenweg)

o Inkl. Picknick- und Grillméglichkeiten, Schaukel
e Inkl. Informationstafeln:

— Wandertafel zum Premiumwanderweg ,hochgehlautert”
— Wandertafel zu den regionalen Wanderwegen rund um Hayingen
— Wandertafel zur ,Expedition Schwabische Alb“

Der Wanderparkplatz Anhausen ist durch seine Lage und die begleitende Infrastruktur sehr beliebt und
wird stark frequentiert. Gerade an den Wochenenden im Sommer kommt es haufig zu einer Ubernutzung
und in der Folge zu wildem Parken in der Umgebung. Zudem zieht die attraktive Lage auch viele Wohn-
mobile an.
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P6: Wanderparkplatz Hanfgéarten

o Parkplatz mit ca. 20 Stellplatzen

o Offizielle Parkmoglichkeit (Zuwegung) fir den Premiumwanderweg ,hochgehlautert”: Wegstrecke
bis zur Wanderroute ca. 1,5 km

e Inkl. Picknickmoglichkeiten

e Inkl. kleine Informationstafel zum Premiumwanderweg ,hochgehlautert”

Der Wanderparkplatz Hanfgéarten ist weniger stark frequentiert, da er nicht direkt an den Premiumwan-
derwegen liegt und die begleitende Infrastruktur in der Lage weniger attraktiv ist. Durch die Gestaltung
und die Lage direkt an der StraBe parken Wohnmobile seltener.
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P7: Wanderparkplatz Indelhausen

e Parkplatz mit ca. 20 Stellplatzen

Liegt direkt am HW 5 (Schwarzwald-Schwaébische Alb-Allgdu-Weg bzw. Burgenweg) des SAV und an
und an einem regionalen Wanderweg der Stadt Hayingen (Wanderweg 1

o Keine Zuwegung zu den Premiumwanderwegen

Inkl. Spielplatz

e Inkl. Informationstafeln:

— Wandertafel zu den regionalen Wanderwegen rund um Hayingen
— Wandertafel zur ,Expedition Schwabische Alb“

Der Wanderparkplatz Indelhausen ist weniger stark frequentiert, da er nicht an die Premiumwanderwege
angeschlossen ist. Die naturnahe Gestaltung zieht z.T. Wohnmobile an.
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P8: Wanderparkplatz Schloss Derneck

o Parkplatz mit ca. 20 Stellplatzen

o Offizielle Parkmdglichkeit fiir den Premiumwanderweg ,hochgehswiggert” und fiir die Burg Derneck

Der Wanderparkplatz Schloss Derneck ist weniger stark frequentiert, da er nicht an die Premiumwander-
wege angeschlossen ist.

Fazit Parkplatze

Insgesamt gibt es auf den Wanderparkplatze rund um Hayingen rund 250 Stellplatze. Unter der Woche
und in der Nebensaison reichen die Parkplatze aus, jedoch kommt es gerade an den gut besuchten Wo-
chenenden im Sommer hiufig zu einer starken Uberlastung der Parkplitze. Am stérksten von der Uber-
nutzung betroffen sind die Parkplatze an der Wimsener Miihle und in Anhausen. Die Ubernutzung fiihrt
haufig zu wildem Parken im Bereich der Parkplatze, zum Beispiel an den Zuwegungsstraf3en zu den Park-
platzen (Schiilzburgweg im Lautertal, ZuwegungsstraRe bis zur Wimsener Miihle) und in der direkten Um-
gebung (z.B. an der Zufahrt am Schluss Ehrenfels).

Neben der Ubernutzung der Parkplitze an den Sommerwochenenden ist die illegale Nutzung durch
Wohnmobile ein Konfliktfaktor. In der direkten Umgebung von Hayingen gibt es keinen Wohnmobilstell-
platz oder Ahnliches. Gerade die naturnahen Parkplitze (Hayinger Briicke, Digelfeld, Anhausen) werden
deshalb sehr hiufig von Wohnmobilist*innen genutzt. Dies fiihrt dazu, dass groBere Parkflachen fir Aus-
fliigler*innen nicht mehr zur Verfligung stehen und so die Parkraumproblematik weiter verstarkt wird.
Zudem kommt es teilweise zu einer erhéhten Larmbelastung und Miillproblematik direkt an den Parkplat-
zen.
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3.2.2.Erreichbarkeit bzw. Verkehrswege
Individualverkehr

Ein GroRBteil der Besucher in Hayingen kommt mit dem eigenen PKW (siehe Kapitel 2.4.3 Problemstellung
Individualverkehr).

Die Hauptzuwegung erfolgt tiber die L249 (aus Richtung Stuttgart bzw. Memmingen, rot/blau), Gber den
Marktweg (aus Richtung Ttibingen, griin) Gber die MuhlstraBe und Konrad-Hélbe-StraBe (aus Richtung
Ulm, orange) und Gber die L245 (aus Richtung Ravensburg, lila) (Abbildung 73).

Bichishausen:" " )
Diirrenstetten

Abbildung 73: Zuwegung nach Hayingen liber HauptverkehrsstraBen

Die Verkehrssituation auf den HauptverkehrsstraBen ist wenig problematisch. Die StraBen flihren nur im
Bereich Indelhausen und Anhausen sowie in Hayingen selber direkt durch die Ortschaften. Die Stra3en
sind grol3 genug, um den vorhandenen Durchgangsverkehr aufzunehmen und zu leiten. Dadurch wird die
Situation hier als wenig problematisch wahrgenommen.

Negative Auswirkungen werden hauptsachlich auf kleineren Stra3en, die als direkte Zuwegung zu den
Wanderparkplatzen dienen, wahrgenommen. Dies gilt insbesondere fiir den Wanderparkplatz Anhausen
(P5), der zumeist tber den Schilzburgweg angefahren wird.
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o P1-P3liegendirekt am Marktweg, hier kommt es auf der StraBe selbst zu wenig negativen Auswir-
kungen.

e P4: wird nur Gber eine schmale StrafRe erreicht. Negative Auswirkungen entstehen weniger durch
den Verkehr direkt (keine Anwohner*innen), sondern eher durch die Uberfiillung des Parkplatzes.
Gerade an den Wochenenden kommt es zu wildem Parken entlang der Zuwegung bis zur Wimsener
Hoéhle und auch an der Einfahrt in Richtung Schloss Ehrenfels (Abbildung 74, rot).

Abbildung 74: Zuwegung Parkplatz Wimsener Héhle und 6rtliche Verkehrsprobleme
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e P5:durchden Wanderparkplatz entsteht sehr viel Pendelverkehr auf dem schmalen Schiilzburgweg,
der direkt durch den Ort fiihrt. Die Riickfahrt erfolgt entweder wieder liber den Schiilzburgweg oder
durch den Wald an der Gerberhéhle vorbei. Bei Uberfiillung des Parkplatzes kommt es haufig zu wil-
dem Parken entlang des Schiilzburgwegs oder auf dem Weg in Richtung Norden (Abbildung 75, rot).

Abbildung 75: Zuwegung Parkplatz Anhausen und ortliche Verkehrsprobleme

e P 6undP7: weniger negative Effekte durch die Lage direkt an der Miihlstral3e

o P 8: weniger negative Effekte durch die Lage an der LautertalstraBe und keine direkten Anwoh-
ner*innen.
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OPNV

Hayingen ist tiber Buslinien an den OPNV angebunden. Sowohl in der Stadt als auch in der Nihe der wich-
tigen POls gibt es Bushaltestellen die tiber den Verkehrsverbund Neckar-Alb-Donau (NALDO) bedient
werden (Abbildung 76).

Laufen|

Abbildung 76: Bushaltestellen in Hayingen
Hayingen wird von zwei Buslinien angefahren:

o Buslinie 265: Miinsingen - Hayingen - Zwiefalten - Riedlingen
— Halt in Hayingen unter anderem am Schloss Ehrenfels und an der Wimsener Mihle
— Fahrt wochentags ca. 1x/ Stunde, Samstags ca. alle 2 Stunden, Sonntags unregelmiRig (je nach Hal-
testelle 3-6x pro Tag)
o Buslinie 261: Hayingen - Hohenstein - Engstingen
— Halt unter anderem im Ortszentrum Hayingen
— Fahrt in Hayingen nur wochentags, ca. 5x am Tag
e Buslinie 268: Hayingen - Anhausen - Miinzdorf - Ehestetten - Hayingen (Ringverkehr)

— Halt unter anderem im Ortszentrum Hayingen und in Anhausen
— Fahrt nur wochentags, ca. 9x/ Tag

Neben den normalen Buslinien fahren an den Wochenenden der Sommermonate zusatzlich Rad-Wander-
busse, die speziell auf Ausflugsgaste abgestimmt sind. Die Ausflugsziele in Hayingen werden circa im 2-
Stunden-Takt vom Rad-WanderBus Lautertal (Linie 297/ 298) angefahren (Abbildung 77). Hier kdnnen
Fahrrader kostenlos mitgenommen werden.
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Abbildung 77: Ausschnitt der Rad-WanderBusse

Das Glastal ist iber die Bushaltestellen am Schloss Ehrenfels und der Wimsener Héhle an den OPNV an-
gebunden. Allerdings sind die Bushaltestellen nur wenig attraktiv gestaltet und liegen direkt an der L245,

einer engen und eher unibersichtlichen Stra3e (Abbildung 78).

Abbildung 78: Bushaltestelle Schloss Ehrenfels an der L245

Das Lautertal ist Uber die Bushaltestelle in Anhausen angebunden. Die Haltestelle selbst ist wesentlich
attraktiver als die Bushaltestellen im Glastal, allerdings liegt sie nicht direkt am Premiumwanderweg (Ab-
bildung 79), sondern ist Giber eine Zuwegung angeschlossen (siehe auch Kapitel 3.2.1 Parkplatze).
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Abbildung 79: Bushaltestelle Anhausen

Hayingen und die wichtigen POls sind durch die Bushaltestellen an den OPNV angebunden. Allerdings
wird der OPNV insgesamt nur wenig genutzt. Die Anreise mit dem PKW (iberwiegt deutlich (siehe Kapitel
2.4.3 Problemstellung ). Durch die Corona-Krise ist die Nutzung des OPNV noch stirker zuriickgegangen.
Deutschlandweit lag das Fahrgastaufkommen 2020 rund 40% unter dem des Vorjahres.3?

3.2.3.Fazit Schwerpunktanalyse Verkehr

Der Themenbereich Verkehr (inkl. Parkraum) fiihrt vor allem im Glastal und im Lautertal zu Problemen.
Die vorhandene Verkehrsinfrastruktur (Parkplatze, Zufahrten) kann dem hohen Nutzerdruck nicht stand-
halten und ist zum Teil stark tiberlastet. Dadurch kommt es zu wildem Parken und ,Suchverkehr” (Pendel-
verkehr durch Parkplatzsuche), der sich negativ auf die Natur und Umwelt, Anwohner*innen aber auch
auf die Besucher*innen selbst auswirkt. Die lange (und ggf. erfolglose Suche nach einem Parkplatz) ver-
mindert selbstverstandlich auch das Erlebnis der Gaste.

Die effektive Lenkung des Anreiseverkehrs, sowie die Optimierung der Parksituation, insbesondere im
Glas- und im Lautertal sind deshalb eine zentrale Aufgabenstellung des Besucherlenkungskonzepts.

32 Statistisches Bundesamt (2021): https://www.destatis.de/DE/Presse/Pressemitteilun-
gen/2021/09/PD21 444 461.html
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4 KONZEPT
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4.1 HINTERGRUND BESUCHERLENKUNG

Besucherlenkung umfasst alle MaRnahmen, die geeignet sind, Besucherstréme zu lenken und zu beein-
flussen. Ziel ist es, durch Lenkungs- und Entflechtungsstrategien, Besucherstrome innerhalb einer Region
zu regulieren - bei gleichzeitig positivem Erlebnis fiir die BesucherInnen. Eine soziale Stérungswirkung
der Besucher*innen (,crowding", ,overtourism*) soll ebenso verhindert werden, wie eine Ubernutzung in
dkologischer Hinsicht.®® Die MaRnahmen beziehen sich dabei zumeist auf eine rdumliche (z.B. Beruhigung
bestimmter Gebiete/ Orte) oder eine zeitliche (Verlagerung auf bestimmte Tageszeiten, Wochentage etc.)
Lenkung der Besucher*innen.3

Die wichtigsten Ziele der Besucherlenkung sind:

e R&umliche und/oder zeitliche Entzerrung von Besucherstromen

¢ Vermeidung von Konflikten zwischen verschiedenen Nutzergruppen und Steigerung der Zufrieden-
heit der Besucher*innen

« Schutz vor Ubernutzung der Natur und Landschaft, einhergehend mit dem Schutz von Flora und
Fauna

In der Besucherlenkung kommen hiufig eine Vielzahl verschiedener MaBnahmen zum Einsatz. Eine Uber-
sicht der verschiedenen MafRnahmen ist in der untenstehenden Grafik dargestellt. Auf einer héheren Pla-
nungsebene (Raum- und landschaftsplanerische Vorleistung) kénnen als LenkungsmafZnahmen der Aus-
bzw. Riickbau der freizeitorientierten Infrastruktur und Zonierungskonzepte eingesetzt werden.

Auf der unteren Planungsebene (EinzelmaBnahmen mit Bezug auf der Objektebene) kann zwischen ,har-
ten“ und ,sanften“ MaRRnahmen unterschieden werden. Zu den ,harten Mal3nahmen z3hlen beispiels-
weise Ge- und Verbote oder Abzdunungen. Daneben gibt es ,sanfte“ Malnahmen wie Ablenkung (z.B. ge-
zielte Anpflanzungen), Anreizmittel (,Lenkung durch Attraktion) und Informationen (Sensibilisierung
durch Infotafeln etc.). Dabei sind die ,sanften“ MaBnahmen im Sinne einer positiven Besucherlenkung im-
mer zu bevorzugen, da sie auch wirksamer sind. Optimalerweise tragt die Lenkungsmanahme zu einem
gesteigerten Naturerlebnis bei, so dass der Besucher*innen sie als positiv wahrnimmt.

33 Schmiicker et al. (2019), DTV (2021)
34 DTV (2021)
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Abbildung 80: Besucherlenkung®

Heutzutage kommen in der Besucherlenkung sehr oft digitale Instrumente zum Einsatz. Dazu gehéren z.B.
Handy-Tracking, Apps, Tourenportale, Websites und vieles mehr. Hiufig werden analoge und digitale In-
strumente kombiniert bzw. verkniipft. Das gilt sowohl fiir die Erfassung der Grundlagendaten (z.B. der
Besucherzahlen) als auch fir die spiateren MaRBnahmen der Besucherlenkung (Vorab-Information tber
Website und Informationstafeln im Geldnde). Dadurch kénnen alle Kommunikationswege genutzt und
verschiedenen Zielgruppen angesprochen werden.

Fir eine erfolgreiche Besucherlenkung sind genaue Kenntnisse Giber die Besucherzahlen und Aktivitaten
sowie Uber Erwartungen und Beweggriinde der Giste entscheidend.3¢ Nur wenn bekannt ist, wo sich wie
viele Besucher*innen aufhalten und warum, was sie wahrend ihres Aufenthalts machen und sich vor Ort
winschen etc., kdnnen die LenkungsmafZnahmen optimal auf die Region und ihre Gastegruppen zuge-
schnitten werden.

Bei allen Besucherlenkungsmaf3nahmen ist es gleichzeitig wichtig zu betonen, dass dies keine 100%igen
Losungen sind. Besucherstrome lassen sich bis zu einem bestimmten Grad beeinflussen. Es wird aber mit
keiner der zur Verfiligung stehenden MaBBnahmen eine 100%ige Wirksamkeit erzielt. Bei vielen MaBnah-
men macht es Sinn, diese nach einer bestimmten Zeit gemeinsam zu evaluieren und ggf. anzupassen, um
die Wirksamkeit weiter zu verbessern. Gleichzeitig sollten BesucherlenkungsmaBnahmen auch nur dort
durchgefiihrt werden, wo es sinnvoll und notwendig ist. Die vorhandenen Ressourcen sind dabei nicht
gleichmaBig auf das komplette Stadtgebiet zu verteilen, sondern missen gezielt dort eingesetzt werden,
wo die héchste Wirksamkeit erzielt werden kann bzw. der Handlungsdruck aufgrund von 6kologischen
oder sozialen Stérungen etc. am groten ist.

35 Job et al. (1993), zitiert nach Scharpf (1998)
36 Arnberger et al. (2006)
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4.2 BESUCHERLENKUNG IN HAYINGEN

Ziel der vorliegenden Besucherkonzeption ist es, die Besucherstrome Hayingen und der Umgebung bes-
ser zu lenken, um dadurch Beeintrachtigungen der Natur und Landschaft zu reduzieren, Einwohner*innen
zu entlasten und gleichzeitig optimale Erlebnisse fiir die Gaste zu schaffen.

Auf Basis der umfassenden Situationsanalyse wurden konkrete Mal3nahmen fiir die Besucherlenkung in
Hayingen entwickelt. Zentrale Fragestellungen fiir die MaBnahmenentwicklung sind:

e Wo liegen Problembereiche und wie entstehen diese?
e Wie kann eine Entlastung fiir diese Problembereiche geschaffen werden?
e Welche Potenziale gibt es? Welche Angebote gibt es und wie kdnnen diese vernetzt werden?

e Wiefinden die Gaste den Weg zu diesen Angeboten? Wie bewegen sich die Gaste vor Ort?

Die Besucherlenkung in Hayingen ful3t vor allem auf folgenden drei grundsatzlichen Strategien:
Besucherlenkung durch Komfort

Es wird davon ausgegangen, dass Angebote (Parkplatze, Wege etc.) von der Mehrheit der Besucher*innen
dann vermehrt und gerne genutzt werden, wenn sie komfortabler nutzbar sind als andere. Dazu zahlt die
Lage und der Zustand der Parkplatze ebenso wie die Gestaltung von Zuwegungen, Beschilderung und die
Wegequalitat der Wanderwege selbst. Offizielle und gut gepflegte Angebote werden von Besucher*innen
gerne und bevorzugt benutzt. Nur die wenigsten Besucher*innen handeln "mutwillig” (z. B. Wildparker*in-
nen), sondern hiufig aus Mangel an Wissen oder vorhandenen Alternativen.

Besucherlenkung durch Attraktivitat

Besucher*innen suchen gezielt nach attraktiven Angeboten. Dabei geht es den Aktivtourist*innen, die
eine der Hauptzielgruppen in Hayingen sind, hauptsachlich um ein aktives Erleben der Natur. Sie méchten
gerne in die Natur eintauchen und diese mit allen Sinnen erleben. Das heil3t, Besucher*innen kénnen
durch attraktive Infrastruktur auf bestimmte Wege oder an bestimmte Orte gelenkt werden. Die Schaf-
fung neuer, attraktiver Angebote in weniger stark frequentierten Gebieten kann deshalb zu einer Entzer-
rung beitragen. Auch die attraktive Gestaltung von Alternativparkplatzen inkl. der Zuwegung kann Besu-
cher*innen effektiv lenken.

Besucherlenkung durch Wegweisung

Wegweisung ist ein probates und gut funktionierendes Mittel der Besucherlenkung. Die selbststandige
Orientierung in der Natur ist fiir viele Besucher*innen zunehmend schwierig. Das Lesen von Karten wird
nur noch von wenigen beherrscht. Eine wegweisende Beschilderung leistet auch einen Beitrag zum Sicher-
heitsempfinden der Besucher*innen. Das ,Verlaufen“ oder versehentliches Eindringen in besonders ru-
hige Gebiete werden durch eine zuverlassige Wegweisung verhindert. Ein analoges Leitsystem ist trotz
aller digitalen Entwicklungen weiterhin ein wichtiges Mittel zur Besucherlenkung, da viele Gaste das
Smartphone zwar dabeihaben, dieses aber bewusst bei einer Auszeit in der Natur nicht nutzen moéchten.
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4.3 MABNAHMEN

Auf Basis der Analyse (siehe Kapitel 3 Analyse) wurden konkrete MaRnahmen fiir die Besucherlenkungin
Hayingen entwickelt. Die MalRnahmen beziehen sich ganz konkret auf die identifizierten Bereiche und
Themen und zielen darauf auf, die Besucher*innen in Hayingen zukiinftig besser zu lenken. Ein Fokus
wurde auf die Themen gelegt, bei denen aktuell der gro3te Handlungsbedarf besteht.

Die konkreten MaRnahmen werden nachfolgend alle im Detail vorgestellt. Fiir eine bessere Ubersichtlich-
keitwurdendie EinzelmalZnahmeninvier Gbergreifende MaBnahmenbl6cke, sogenannte ,Qualititsoffen-
siven” eingeteilt:

o Qualitatsoffensive ,Individualverkehr*
e Qualitatsoffensive ,Wandern“

o Qualitatsoffensive ,Kommunikation*

o Qualitatsoffensive ,OPNV*

Qualitatsoffensive Individualverkehr Qualitatsoffensive Wandern

Parkraummanagement
Parkraumbewirtschaftung
Verkehrsleitsystem
Wohnmobilstellplatz

Uberarbeitung Wanderwegenetz
Beschilderungskonzept Wandern
Foérderung Qualitatsgastgeber

Qualitatsoffensive Kommunikation Qualitatsoffensive OPNV

Vespertouren «  OPNV-Tourenflyer

Freizeitkarte Hayingen *  Aufwertung Bushaltestellen

Geflihrte Touren + Digitale Marketingkampagne OPNV
*  Bonus-System OPNV

Shuttle-Service

Abbildung 81: Ubersicht der MaRnahmenbldcke und Einzelmanahmen fiir die Besucherlenkung in
Hayingen

Qualitat ist im Tourismus essenziell. Nur wenn Angebote, Infrastruktur etc. qualitativ hochwertig sind,
koénnen sie ihre volle Wirkung erzielen. Dabei spielt das Thema Qualitat nicht nur auf die Umsetzung an,
sondern gilt auch schon fiir den Bereich der Planung und Konzeption. Das Thema Besucherlenkung muss
ganzheitlich betrachtet werden, um eine effektive Lenkung der Besucher*innen zu erreichen.

Die Qualitatsoffensiven sind nicht getrennt voneinander zu betrachten, sondern gehen ineinander tber
und bedingen sich gegenseitig. Die einzelnen MaBnahmen sind jeweils einem MaBnahmenblock zugeord-
net, spielen aber oft in andere Bereiche mit rein, die Uberginge sind flieBend. So kann beispielsweise das
Beschilderungskonzept sowohl der Qualitatsoffensive Wandern, als auch dem Qualitatsoffensive Kom-
munikation zugeordnet werden.
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Da das Thema Individualverkehr im Rahmen des vorliegenden Besucherlenkungskonzept eine besonders
groRe Rolle spielt, liegt der Fokus der folgenden Ausarbeitung auf der Qualitatsoffensive Individualver-
kehr.

Neben den Qualitatsoffensiven gibt es noch ein paar weitere EinzelmafRnahmen, die das Angebot in Hayin-
gen weiter verbessern kdnnen, aber fiir die Besucherlenkung in erster Linie weniger essenziell sind. Diese
sind im Kapitel 4.3.5 Weitere Infrastruktur ebenfalls kurz dargestellt.
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4.3.1.Qualitatsoffensive Individualverkehr

Die Qualitatsoffensive Individualverkehr fokussiert auf die Tagesgaste, die mit dem Auto anreisen.
Grundlegendes Ziel ist es, die vorhandenen Parkplatze zu entlasten und den Individualverkehr besser zu
lenken.

Die Qualititsoffensive Individualverkehr setzt auf einen MaBnahmenmix aus Parkraummanagement und
Verkehrsleitsystem und schlieBt auch das Thema Wohnmobile mit ein.

Parkraummanagement

Parkraummanagement bedeutet, sowohl dass die Besucher*innen auf den jeweiligen Parkplatzen als auch
zwischen den einzelnen Parkplatzen verteilt werden. Zudem sollen durch die Verlagerung beziehungs-
weise Schaffung von Parkplatzen auch mehr Parkmoglichkeiten auBerhalb der identifizierten Hot-Spots
zur Verfligung stehen. Das Parkraummanagement muss eng mit einem Verkehrsleitsystem verknipft
werden.

Fir die Entwicklung des Parkraummanagements wurden alle bestehenden sowie potenziellen Parkfla-
chen einzeln, wie auch im Zusammenhang betrachtet. Fokus liegt auf der Entlastung der Parkplatze mit
besonders hohem Nutzerdruck.

Es wurde gepriift, ob es vor allem an den viel begangenen Premiumwanderwegen und den ,Hot-Spots*
Glastal und Lautertal die Moglichkeit gibt, alternative Parkplatze auszuweisen oder die vorhandenen
Parkflachen zu erweitern. Von moéglichen alternativen Parkmdglichkeiten, die nicht direkt an den Premi-
umwegen oder in den beiden Télern liegen, konnen gegebenenfalls attraktive Zuwege zu den Premium-
wegen oder Talern geschaffen werden. Weitere Details zu einer Attraktivierung der Zuwege sind im Ka-
pitel 4.3.2 Qualitatsoffensive Wandern aufgefiihrt.

Die Mafnahmenvorschldge wurden in Einzelfallentscheidungen fiir alle bestehenden und potenziellen
Parkplatze entwickelt. Dabei wurden die Parkplatze sowohl einzeln als auch im Zusammenhang betrach-
tet. Im Folgenden sind alle Hinweise, gegliedert nach einzelnen Parkplatzen, dargestellt. Fiir eine bessere
Ubersicht sind auch Parkplitze ohne MaRnahmenvorschlige aufgefiihrt.

Wanderparkplatz Wimsener Héhle (P4):

Der relativ groBe Parkplatz mit ca. 120 Stellplatzen an der Wimsener Hohle ist vor allem an den Wochen-
enden und in den Ferienzeiten durch die attraktive Lage an der Wimsener Héhle, Wimsener Mihle und
dem Gasthof Friedrichshohle sowie seiner Kommunikation als offizieller Startpunkt fiir die beiden Premi-
umwege ,hochgehschatzt” und ,hochgehpilgert” oft Giberlastet.

Um die vorhandene Parkflache besser zu nutzen, ware es sinnvoll, wenn Parkflachen eingezeichnet wer-
den. Im Moment ist durch die unilbersichtliche Gestaltung des Platzes oft unklar wie man parken soll,
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weshalb die Flache gegebenenfalls nicht optimal ausgenutzt wird. Durch die Erstellung eines detaillierten
Parkraumkonzepts und die Einzeichnung von Parkplatzen in die Flache kann der vorhandene Parkplatz
gegebenenfalls besser ausgenutzt werden. Dabei muss darauf geachtet werden, ausreichend Platz fiir je-
den Parkplatz einzuplanen, ansonsten bestehet die Gefahr, dass die Mal3nahmen wirkungslos sind.

BEST PRACTICE: PARKPLATZBESCHILDERUNG SCHAUINSLANDBAHN

Ein Beispiel fiir eine einfache Ausweisung und Beschilderung von Parkflachen ist der Parkplatz an der
Talstation der Schauinslandbahn in Freiburg. Der eher uniibersichtliche Parkplatz wurde mittig mit ei-
nem Griinstreifen getrennt, in regelmafigen Abstanden und am Parkplatzeingang wurden kleine Infota-
fel mit der gewiinschten Parkrichtung angebracht. Dadurch wird ein falsches bzw. ungeschicktes Parken,
gerade wenn der Parkplatz noch nicht voll belegt ist, vermieden und die Aufnahmefahigkeit des Park-
platzes kann verbessert werden.

QChrég parken

bblldung 82:ark|atzbeschlldern Talstation Schauinslandbahn

Zusatzlich zum vorhandenen Parkplatz sollte gepriift werden, ob an der Zufahrt zum Parkplatz von der
L245 weitere Parkmdglichkeiten ausgewiesen werden kénnen. Bei einer Uberlastung des eigentlichen
Parkplatzes wird der Randstreifen der Straf3e bereits zum Parken genutzt. Es konnte gegebenenfalls sinn-
voll sein, entlang der StraBe fischgratenformige Parkpldtze an der nérdlichen und gegebenenfalls teil-
weise auch an der sldlichen Wegseite auszuweisen. So kénnte das wilde Parken besser kanalisiert
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werden. Allerdings ist zu beachten, dass sich hier zahlreiche Schutzgebiete befinden. Die Zufahrt liegt im
FFH-Gebiet, Vogelschutzgebiet und Landschaftsschutzgebiet. Teilweise befinden sich Offenlandbiotope
entlang der StraBe. Deshalb konnte ein Ausbau schwierig sein. Gewiss ware es auch fiir die Schutzgebiete
sinnvoll, wenn das jetzige wilde Parken besser geregelt wiirde.

Falls das Parken an der Zufahrt aus naturschutzrechtlichen Griinden unerwiinscht ist, sollte das besser
kommuniziert werden. Parkverbote entlang der StraBe mit einem Hinweis auf die Griinde der Verbote
waren dann sinnvoll. Zusatzlich sollten Hinweisschilder auf alternative Parkmoglichkeiten erganzt wer-
den. Naheres siehe Punkt ,Verkehrsleitsystem®.

Aufgrund akuter Probleme wurde durch die Stadt in Absprache mit der StraBenverkehrsbehérde und der
Polizeifestgelegt, dass entlang der Zufahrt als ErstmalRnahme einseitiges Parken mit freigelassenen Buch-
ten aufskizziert wird. Das ermdglicht einerseits zusatzliche Parkplatze, lasst andererseits genligend Aus-
weichmoglichkeiten fiir die ab- und anfahrenden Autos.

Zufahrt Schloss Ehrenfels

An der Zufahrt zum Schloss Ehrenfels kommt es ab der Abzweigung von der L245 ebenfalls zu wildem
Parken durch Besucher*innen des Glastals. Grund dafir ist die optimale Lage am Eingang des Tals. Prob-
lematisch ist in diesem Bereich vor allem, dass die Zufahrt zum Schloss kurz nach der Abzweigung des
Wanderwegs ins Glastal gesperrt ist (Anlieger frei). Wenn bereits Autos geparkt sind, gibt es keine Wen-
demoglichkeit. Der Bereich ist ab der L245 nicht einsehbar, weshalb es hier oft zu Stauungen kommt.

Aus diesen Griinden sollte der Weg bereits ab Abzweigung von der L245 gesperrt sein und nur fiir Anlie-
ger*innen freigeben sein. Das Schild sollte auch im Vorbeifahren gut sichtbar sein. Gleichzeitig ist es auch
hier sinnvoll, auf Alternativparkplatze hinzuweisen (siehe Verkehrsleitsystem).

Wanderparkplatz Hayinger Briicke / Glastal (P1)

Der Wanderparkplatz wird vor allem an den Wochenenden und in den Schulferien stark frequentiert.
Auch von Wohnmobilen wird er gerne genutzt aufgrund der begleitenden Infrastruktur (Rastplatz, Grill-
platz etc.). Fir den Premiumweg ,hochgehschatzt” ist er als alternativer Startpunkt beschrieben. Ein wei-
terer Ausbau des Parkplatzes ist nach aktuellem Planungsstand voraussichtlich nicht moglich. Gegebe-
nenfalls kann Gber eine Sperrung fir Wohnmobile mittels Hohenbeschrankung nachgedacht werden,
wenn fur diese ein Alternativparkplatz vorhanden ist (siehe MaRnahme ,Wohnmobilstellplatz).

Parkplatz Hayinger Briicke Nord

Der Parkplatz liegt auf der anderen StraBBenseite des Wanderparkplatzes Hayinger Briicke und wird et-
was weniger genutzt. Er ist nicht direkt ausgeschildert und weniger gut einsehbar. Der Parkplatz sollte
von der Straf3e ebenfalls mit einem Wanderparkplatzschild ausgeschildert werden. Beide Parkplatze soll-
ten gleichermaf3en an die Besucher kommuniziert werden um die vorhandenen Parkflachen besser aus-
zunutzen. Der Parkplatz liegt direkt in einer Kernzone des Biospharengebiets Schwabische Alb, ein Aus-
bau der Parkflache wird deshalb nicht empfohlen.
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Wanderparkplatz Digelfeld (P2)

Der Parkplatz liegt direkt am Premiumweg ,hochgehschitzt wird aber nicht als offizieller Parkplatz kom-
muniziert und deshalb auch geringer genutzt. Da er direkt im Naturschutzgebiet Digelfeld liegt ist eine
intensivere Bewerbung oder ein Ausbau des Parkplatzes nicht sinnvoll. In Hinblick auf die starke Frequen-
tierung durch Wohnmobile aufgrund der attraktiven Lage (Ausblick) kann Gber eine Sperrung fir Wohn-
mobile mittels einer Hohenbeschrinkung nachgedacht werden, sofern fiir diese ein Alternativparkplatz
vorhanden ist (siehe MaBBnahme ,Wohnmobilstellplatz®).

Wanderparkplatz Leihen (P3)

Der Wanderparkplatz am Ortsrand von Hayingen wird als offizieller Parkplatz fir den Premiumweg
,hochgehschitzt* kommuniziert, liegt aber nicht direkt an der Strecke. Uber einen ausgeschilderten Zu-
weg erreicht man nach etwa 750 Metern den Premiumweg.

Der Wanderparkplatz ist weniger stark frequentiert. Allerdings sind nur etwa zehn Stellplatze vorhanden.
Eine gezieltere Bewerbung des Parkplatzes als Ausweichparkplatz fir den Premiumweg ist sinnvoll, auch
bei einer Uberlastung der Parkplatze im Tal. Ndhere Informationen unter Verkehrsleitsystem.

Wanderparkplatz Anhausen (P5)

Der Wanderparkplatz ist momentan noch der offizielle Startpunkt fiir den Premiumweg ,hochgehlautert*
und liegt direkt im Lautertal. Durch die attraktive ruhige Lage an einem Grill- und Spielplatz direkt an der
Lauter ist er vor allem auch bei Wohnmobilen sehr beliebt. Vor allem in den warmen Sommermonaten
kommt es oft zu einer Uberlastung und zu wildem Parken im Umfeld des Platzes. Die Anfahrt zum Park-
platz, der in einer Sackgasse liegt, fiihrt durch eine enge Wohngebietsstral3e. Am Grillplatzkommt es auch
ofters zu Miillablagerungen und zu wildem Zelten durch die Moéglichkeit der Anfahrt.

Um den Grill- und Spielplatz fiir Besucher*innen und Einheimische attraktiver zu gestalten und die Ver-
kehrsbelastung der Anwohner*innen zu reduzieren, wird konnte angedacht werden, dass der Parkplatz
komplett stillgelegt wird und die ZufahrtsstraBe in Zukunft nur noch flir Anwohner*innen frei ist. Dies
wiurde einerseits zu einer gesteigerten Attraktivitat des Grill- und Spielplatzes sowie zu einer geringeren
Gefahrdung spielender Kinder fiihren und andererseits die Anwohner*innen entlasten.

Eine komplette SchlieBung des Parkplatzes wiirde allerdings bedeuten, dass der offizielle Startpunkt des
Premiumweges an den Wanderparkplatz Buchstock verlegt werden muss und somit auch die gesamte Be-
schilderung iberarbeitet und neu produziert werden muss. Das ist deshalb n6tig, weil auf den Wegzeigern
immer der Start-/Zielpunkt mit Kilometerangabe aufgefiihrt ist.

Im Moment wird am Lauterdorfle der Wanderparkplatz Buchstock angelegt. Dieser kann aufgrund seiner
Lage am Premiumweg zur Entlastung des Wanderparkplatzes in Anhausen beitragen. In der Kommunika-
tion sollte deutlich werden, dass Wanderer auf dem Premiumweg primar den Parkplatz Buchstock zum
Start der Wanderung nutzen sollten. Durch das Vorhandensein dieses Alternativparkplatzes ist es mog-
lich, dass die Belastungen am Wanderparkplatz Anhausen abnehmen. Dies sollte nach der Einrichtung des
Parkplatzes tGberpriift und beobachtet werden. Hierfiir wird empfohlen, sowohl am Wanderparkplatz An-
hausen, als auch am Parkplatz Buchstock Zahlgerate aufzustellen um die Verkehrsstrome zu messen. So
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kann gezielt gepriift werden, ob eine Entlastung des Wanderparkplatz Anhausen funktioniert oder ob ggf.
weitere Mal3nahmen erforderlich sind.

Denkbar ist es auch, dass der Wanderparkplatz in Anhausen inklusive Zufahrt nach der Einrichtung des
Alternativparkplatzes Buchstock fiir Wohnmobile gesperrt wird. Dies kann ebenfalls zu einer deutlichen
Entlastung fiihren.

Falls nach Umsetzung dieser MaBnahmen immer noch eine starke Belastung des Wanderparkplatzes An-
hausen besteht, konnte (iber eine SchlieBung des Parkplatzes Anhausen nachgedacht werden.

Neben der Entlastung des Wanderparkplatz Anhausen sollte dieser neu beschottert und in diesem Zuge
ebenfalls strukturiert bzw. beschildert werden. Vor allem nach Regenfillen ist der Parkplatz aufgrund
starker Wasseransammlungen teilweise nicht mehr nutzbar (Abbildung 83). Durch eine entsprechende

Beschilderung oder Strukturierung konnen die Kapazititen des Parkplatzes besser ausgenutzt werden.

Abbildung 83: Parkplatz Anhausen nach Regenfillen

Wanderparkplatz Buchstock

Der Wanderparkplatz Buchstock wird aktuell gerade eingerichtet und soll fiir den Wanderparkplatz An-
hausen als Alternativparkplatz fiir den Premiumweg ,hochgehlautert” dienen. Es gibt aktuell noch keine
genauen Informationen tber die genaue Anzahl der Stellplatze.

Der Wanderparkplatz befindet sich auf einer Gemeindeflache nérdlich des Lauterdorfles. Er wird ab
Hayingen und am Lauterdorfle als Wanderparkplatz ausgeschildert.
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Vom Parkplatz aus ist der Premiumweg tiber einen kurzen Zuweg zu erreichen. Am Wanderparkplatz wird
eine Starttafeln fiir den Premiumweg errichtet.

Wanderparkplatz Hanfgirten (P6)

Der Wanderparkplatz liegt direkt an der StraBe und ist gut erreichbar. Der Premiumweg ,hochgehlautert*
ist iber einen etwa 1,5 Kilometer langen Zuweg zu erreichen. Dadurch eignet sich der Parkplatz ebenfalls
als Startpunkt fir Wander*innen. Aufgrund der Entfernung zum Weg und der Lage an der StraRe ist der
Parkplatz aktuell weniger frequentiert.

Der Parkplatz kann als Alternativparkplatz zum P5 dienen. Da der Parkplatz nur circa 20 Parkmdglichkei-
ten aufweist, sollte er nur als Alternativparkplatz bzw. in Kombination mit anderen Parkplatzen ausgewie-
sen werden.

Der Zuweg zum Premiumweg hat eine attraktive Streckenfiihrung. Zudem wird die Gastronomie in An-
hausen so direkt an den Premiumweg angebunden. An der eigentlichen Strecke des Premiumwanderwegs
befindet sich keine Einkehrmoglichkeiten.

Wanderparkplatz Indelhausen (P7)

Der Wanderparkplatzin Indelhausen ist bisher nicht an die Premiumwege angeschlossen und deshalb we-
niger stark frequentiert. Durch die naturnahe Lage wird er haufiger auch von Wohnmobilen genutzt.

Ein Zuweg vom Wanderparkplatz zum Premiumweg kann tiber Anhausen erfolgen und somit dann (iber
die gleiche Strecke wie vom Wanderparkplatz Hanfgarten (P6). Es ware auf jeden Fall sinnvoll, diesen
Wanderparkplatz auch an den Premiumweg anzubinden und den Zuweg zu beschildern.

Der Parkplatz kann als Alternativparkplatz zum P5 dienen. Allerdings weist der Parkplatz nur circa 20
Parkplatze auf und sollte deshalb nur als Alternativparkplatz bzw. in Kombination mit anderen Parkplat-
zen ausgewiesen werden.

Der Zuweg zum Premiumweg hat eine attraktive Streckenfiihrung. Zudem wird die Gastronomie in An-
hausen so direkt an den Premiumweg angebunden. An der eigentlichen Strecke des Premiumwanderwegs
befindet sich keine Einkehrmoglichkeiten.

Wanderparkplatz Schloss Derneck (P8)

Der Wanderparkplatz ist ein offizieller Parkplatz fiir den Premiumweg ,hochgehswiggert” und fiir Besu-
cher*innen der Burg Derneck. Er ist etwas weniger frequentiert als die Parkplatze an den beiden anderen
Premiumwegen, was auch daran liegt, dass er nicht der offizielle Startpunkt ist. Aus diesem Grund ist der
Handlungsbedarf hier nicht so hoch. Es sind keine weiteren Malnahmen geplant.

Alternative Wanderparkplatze sind am Premiumweg ebenfalls vorhanden wie zum Beispiel der Wander-
parkplatz Heiligental, der auch der offizielle Startpunkt des Weges ist, sowie der Parkplatz am Landhotel
Wittstaig und der Wanderparkplatz Hohengundelfingen (mit Zuweg).
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Weitere Parkmoglichkeiten direkt in Hayingen

Es sollte gepriift werden, ob es direkt in Hayingen noch Méglichkeiten fiir die Ausweisung weiterer Park-
platze als offizielle Wanderparkplatze gibt, die dann zumindest als Ausweichparkflachen genutzt werden
kénnen. Die Premiumwege ,hochgehschiatzt und ,hochgehlautert” kénnten auch von der Ortsmitte Uiber
einen Zuweg erreicht werden.

Dabei wire auch die Uberlegung denkbar, den offiziellen Startpunkt des Premiumwegs ,hochgehschatzt*
vom Parkplatz an der Wimsener Hoéhle nach Hayingen oder gegebenenfalls auch an den Wanderparkplatz
Hayinger Briicke bzw. Hayinger Briicke Nord zu verlegen. Das hitte eine teilweise Entlastung des Park-
platzes an der Wimsener Hohle zur Folge. Zusatzlich wére so die Wimsener Hohle und eine Einkehr und
eine langere Rast etwa in der Mitte der Wanderung als Hohepunkt eingebunden.

Weitere Parkmoglichkeiten vor allem auch fiir den Premiumweg ,hochgehlautert” konnten am Lauterdér-
fle, am Naturtheater Hayingen oder am Sportplatz geschaffen werden. Von dort aus wére nur ein sehr
kurzer Zuweg zum eigentlichen Premiumweg nétig und beide Parkplatze waren ein sehr guter Ersatz fiir
den problematischeren P5 in Anhausen direkt im Tal. Zudem waére die Gastronomie am Lauterdérfle bes-
ser in den Premiumweg eingebunden.

Ebenfalls denkbar wére ein zeitbegrenztes Parken beschrankt auf das Wochenende an der Digelfeld-
schule oder auf einem Firmengeldnde (z.B. Firma MTS). Da an den Wochenenden der Besucherandrang
am hochsten ist, wiirde das ebenfalls eine Entlastung fiir die Parkflidchen in den Talern bringen. Hierflir
mssen gegebenenfalls weitere Gesprache mit den Eigentimer*innen tiber die Umsetzungsméglichkeiten
gefiihrt werden. Bei der Firma MTS Schrode kann der Parkplatz sowie die Elektroladesdulen am Wochen-
ende auch Wanderern zur Verfiligung gestellt. Vom Parkplatz aus ist durch eine entsprechende Zuwegs-
beschilderung der Einstieg in den Premiumwanderweg ,hochgehschatzt” aber auch gegebenenfalls in den
Premiumwanderweg ,hochgehlautert” moglich.

Parkplatz an der L249

Gegebenenfalls ware an der L249 zwischen Hayingen und Oberwilzingen auch die Schaffung eines neuen
Parkplatzes fir den Premiumweg ,hochgehlautert” und den Zugang ins Lautertal moglich.

Ein moglicher Standpunkt fiir einen neuen Parkplatz ware an der Abzweigung zum Erbstetter Kreuz direkt
an der Straf3e. Von hier aus sind es nur etwa 400 Meter zum Premiumweg.

Etwas weiter stidostlich in Richtung Oberwilzingen ist bereits ein Wanderparkplatz am Waldrand vorhan-
den. Hier ist zu priifen, ob sich dieser ebenfalls fiir einen Parkplatz mit Zuweg zum Premiumweg und zum
Lautertal eignen wiirde. Es kdnnten gegebenenfalls auch die beiden vorhandenen Parkbuchten entlang
der StralRe einbezogen werden. Zum Premiumweg sind es von der Stral3e etwa 1,3 Kilometer. Auf dem
Zuweg liegt je nach Wegflihrung auch ein Grillplatz im Wald.

Parken am Premiumweg ,hochgehpilgert”

Dieser Premiumweg liegt nur zu einem kurzen Stiick auf der Gemarkung Hayingen und zwar im Bereich
der Wimsener Hohle. Ziel ist, dass nach Absprache mit Zwiefalten die Parkplatze auf der Gemarkung
Zwiefalten starker hervorgehoben werden (siehe auch Kapitel 4.3.3 Qualitatsoffensive Kommunikation).
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Das sind vor allem der offizielle Startparkplatz in Zwiefalten, aber auch weitere Maéglichkeiten wie der
Wanderparkplatz Loretto und auch der Wanderparkplatz in Gossenzugen.

Parkplatz Waldstadion Ehestetten

Am Sportheim Ehestetten sind Parkplatze vorhanden, die ebenfalls fiir Wanderungen genutzt werden
koénnen. Diese werden bisher kaum beworben. Der Parkplatzist als Startpunkt fiir Rundwege um Ehestet-
ten geeignet. Die Platzte sollten besser beworben und beschildert werden.

Durch die Lage auf der Hochflache kann eine aktive Bewerbung und die Reaktivierung von Rundwegen
um Ehestetten zu einer Entlastung der beiden Taler flhren.

Weitere potenziell nutzbare Parkplitze:

Zudem sind im Rahmen der zweiten Planungswerkstatt noch weitere Ideen fiir mogliche Parkplatze auf-
gekommen, die sich fir die Schaffung neuer/alternativer Parkplatze eignen kénnten. Die Ideen miissen
erst im Hinblick auf die Umsetzungsfahigkeit (Lage in Schutzgebieten, Besitzverhaltnisse etc.) und Zuwe-
gung zu den Wanderwegen im Detail geprift werden.

Parkplatz Luftsportverein
Parkplatz Landjugend

Parkplatz Gossenzugen

Parkplatz Ringwallung Indelhausen

Parkplatz Drei Kreuze

Hinweis: Die Nutzung und Optimierung der Auslastung vorhandener Parkplatze ist gegeniiber der Neu-
schaffung von Parkméglichkeiten in jedem Fall zu bevorzugen, da die Neuanlage von Parkplatzen immer
Eingriffe in die Natur und hohe Investitionen mit sich zieht.
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Parkraumbewirtschaftung

Eine Parkraumbewirtschaftung ist ein sehr effektives Mittel, um Individualverkehr zu lenken. Beispiels-
weise kann die ParkgebUihr nur auf einzelnen, ausgewéhlten Parkplatzen erhoben werden (zum Beispiel
Wimsener Hoéhle). Bleiben andere weniger stark frequentierte Parkplatze weiterhin kostenlos, wird der
Individualverkehr sehr effektiv auf diese Parkplatze gelenkt. Eine solche Form der Parkraumbewirtschaf-
tung muss sorgfaltig geplant und durchdacht werden, da sie sehr stark auf eine Verlagerung des Verkehrs
abzielt und schnell zu wildem Parken fiihrt.

Eine Parkraumbewirtschaftung kann aber auch fiir alle vorhandenen Parkplatze eingefiihrt werden. Dann
tragt die Bewirtschaftung weniger zu einer Verlagerung und Lenkung des Individualverkehrs bei, sondern
leistet eher einen Beitrag dazu die Nutzung des OPNV zu steigern und kann zur Kostendeckung bei der
Pflege der Parkplatze verwendet werden. In diesem Falle muss die Bewirtschaftung eng mit den Nachbar-
kommunen abgestimmt werden, ansonsten besteht die Gefahr, den Verkehr in die weitere Region zu ver-
legen.

Am einfachsten ist eine Parkraumbewirtschaftung mit einem Parkscheinautomat. Dieser kann je nach
Standort sinnvollerweise solarbetrieben sein. Dann ist er komplett autark und es wird kein Stroman-
schluss benétigt. Zusatzlich sind Hinweistafeln zum Parken nur mit Ticket erforderlich, die Anzahl richtet
sich nach der GroBe und Anlage des Parkplatzes. Fir solarbetriebene Ticketautomaten gibt es verschie-
dene Hersteller.

Verkehrsleitsystem

Um die Parkplatze sinnvoll entlasten zu kénnen und das motorisierte Besucheraufkommen besser lenken
und verteilen zu kénnen, genligt es nicht, wenn ausreichend Parkflachen im Gemeindegebiet vorhanden
sind. Eine effektive Verteilung und Lenkung des Besucherverkehrs sind ebenso wichtig. Dies erfolgt Gber
ein Verkehrsleitsystem. Optimalerweise werden die Parksituation und bestehende Alternativen (bei-
spielsweise Nutzung des OPNV) schon vor dem Besuch kommuniziert und konkret beworben.

Ein Verkehrsleitsystem ermdglicht eine effektive Verteilung und Lenkung des Besucherverkehrs und
kommuniziert das Parkraummanagement nach auf3en.

In Kombination mit den oben beschriebenen alternativen Parkmoglichkeiten sollte auf jeden Fall ein sinn-
volles Verkehrsleitsystem entwickelt werden. Dieses hat die Aufgabe, die Besucher*innen, die mit dem
Auto anreisen, schon bei der Anfahrt in das Gemeindegebiet (iber Parkmaéglichkeiten zu informieren. Da-
bei soll ein Hauptaugenmerk auf die aktuell sehr stark besuchten Bereiche Wimsener Hohle, Glastal, Lau-
tertal und die dort verlaufenden Premiumwege haben. Nur mit einem guten Leitsystem kénnen die Besu-
cher*innen vor Ort direkt auf freie Parkflachen fiir die gewiinschten Attraktionen gelenkt werden. Nat(ir-
lichist es so nicht méglich, alle Besucher*innen zu lenken, aber viele Besucher*innen freuen sich iber Len-
kung weg von (berfillten Parkflichen und nehmen dafiir auch Zuwege in Kauf. Das betrifft vor allem
Wander*innen der Premiumwege, nicht unbedingt Besucher*innen die gezielt einzelne POls (beispiels-
weise die Wimsener Hohle) besuchen wollen.

Ein Verkehrsleitsystem kann (iber Tafeln und Beschilderungen der Parkplatze funktionieren. Hier sollte
immer vermerkt sein, welche POls bzw. Wege sich von diesen Parkplatzen erreichen lassen. Fir die stark
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genutzten Parkflachen wie an der Wimsener Héhle kann gegebenenfalls (iber ein Parkleitsystem mit einer
Anzeige der freien Platze nachgedacht werden. Dies sollte dann jedoch nicht erst an der Parkplatzeinfahrt,
sondern bereits in an der Abzweigung der Zwiefalter Strae kommuniziert werden, so dass Besucher*in-
nen sich friihzeitig fiir andere Parkplatze entscheiden kénnen. Eine weitere Moglichkeit ist ein Ampelsys-
tem, sodass friihzeitig auf einen Blick erkannt wird, welche Parkplatze am starksten genutzt sind. Falls
eine Darstellung der Realbelegung der Parkplatze zu aufwendig ist, kann aber auch schon die reine Dar-
stellung von Parkplatzalternativen mit Bezug zu den POls und Wegen fiir eine Entzerrung sorgen. Damit
einher geht eng die Kommunikation der Parkplatzsituationen im Vorfeld des Besuchs (siehe Kapitel 4.3.3
Qualitatsoffensive Kommunikation).

Fir das Biospharengebiet Schwabische Alb wurde im Jahr 2009 eine Besucherlenkungskonzeption ent-
wickelt, in der konkrete Empfehlungen fiir die Beschilderung und Wegweisung entwickelt werden. Umdie
Orientierung flr die Besucher*innen moglichst durchgangig zu gestalten, sollte sich das Verkehrsleitsys-
tem Hayingen fir den Individualverkehr eng mit dem Besucherlenkungskonzept der Schwabischen Alb
abgestimmt werden.

BEST PRACTICE: PARKPLATZBESCHILDERUNG BERGEN

Ein Beispiel fiir eine umfassendere Beschilderung von Wanderparkplatzen ist in der Gemeinde Bergen
im Chiemgau dargestellt. Damit die Wanderer gezielt auch von gréerer Entfernung die passenden Park-
platze fiir ihre Wanderung finden, sind die Parkplatze mit Namen versehen und auch entsprechend be-
reits weitraumig mit einem Leitsystem versehen.

Um das System weiter zu verbessern, kdnnen die Schilder zusatzlich mit einer Angabe zu Parkplatzgro-
3en oder der Belegung versehen werden.

Wanderparkplitze
Kohlstatt 5km

Kalkofen 1km
R gedtinet/ opon §

Hochfellnseilbahn 200m <=
f gediinet / open|

Abbildung 84: Parkplatzbeschilderung Bergen
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Wohnmobilstellplatz

Ein weiteres groBeres Thema ist der Besuch des Gemeindegebiets mit dem Wohnmobil. Aktuell gibt es
keinen offiziellen Wohnmobilstellplatz im Gemeindegebiet. Viele der Wanderparkplatze werden deshalb
sehr haufig von Wohnmobilisten genutzt. Schwerpunkte sind dabei die Parkplatze an der Wimsener
Hohle, an der Hayinger Briicke und der Wanderparkplatz in Anhausen. Dadurch wird zum einen die Park-
situation an den Wanderparkplatzen verscharft (weniger freie Parkplatze durch parkende Wohnmobile),
zum anderen kommt es teilweise zu Miillablagerungen durch die Wohnmobilisten.

Deshalb sollen die Wanderparkplatze langfristig flir Wohnmobile gesperrt werden. Im Sinne der positiven
Besucherlenkung sollte die Sperrung mit der Schaffung eines offiziellen Stellplatzes einhergehen. Opti-
malerweise gibt es an diesem offiziellen Stellplatz auch Versorgungseinrichtungen (Wasser, Abwasser,
Strom).

Der Stellplatz kann dabei Parkgebiihren kosten, das hdngt jedoch von der vorhandenen Infrastruktur am
Platz ab. Der Erwerb der Tickets kann Gber Parkautomaten oder (iber den Platzbetreiber direkt erfolgen,
das hiangt von der Lage des Platzes und von der*dem Betreiber*in ab. Fiir eine Stromnutzung sind gegebe-
nenfalls separate Gebihren zu erheben.

Mogliche Standorte fiir einen Wohnmobilstellplatz sind:

Lauterdérfle: Das Lauterdorfle wiirde sich optimal fiir einen Wohnmobilstellplatz eignen, da hier die
entsprechende Infrastruktur relativ einfach zur Verfligung gestellt werden kann und sich die Lage
optimal anbietet. Von dort sind die Premiumwege und die beiden Téler gut zu erreichen und der
Standort wire sowohl fiir Besucher*innen attraktiv als auch fiir Einheimische wenig stérend, da sich
sowieso schon Urlauber auf dem Gelande befinden. Der Betrieb kann ggf. ebenfalls Giber das Lauter-
dorfle abgewickelt werden.

Die Einrichtung eines offiziellen Wohnmobilstellplatzes muss eng mit den Betreibern des Lauterdor-
fle abgestimmt werden. Ein Wohnmobilstellplatz kann neue Gaste anziehen, die dann allerdings nicht
fiir die Vermietung der Hauser zur Verfligung stehen. Bei der Umsetzung des Stellplatzes am Lauter-
dorfle wird deshalb empfohlen, diesen mit Parkgebiihren zu versehen.

Das Waldstadion in Ehestetten eignet sich gegebenenfalls auch fiir einen Wohnmobilstellplatz. Das
Sportplatzgelande wird aktuell nicht genutzt, gegebenenfalls fallt das Geldnde an die Stadt zurtick,
falls sich der Sportverein auflost. Im Sportheim sind sanitare Anlagen vorhanden, die eventuell auch
von Wohnmobilisten genutzt werden kénnten. Eine aktive Bewerbung dieses ruhigen Stellplatzes
kann als gute Alternative zu den bisher genutzten Parkplatzen in den Talern gelten und ermdoglicht
auch eine Sperrung der Uberlaufenen Parkplatze fiir Wohnmobile mit dem Hinweis auf den Alterna-
tivstandort.

Im Bereich des Segelflugplatzes gibt es ebenfalls eine geeignete Flache, die auf ihre Eignung unter-
sucht werden soll. Wasser und Strom kénnte hier Gber den Verein zur Verfligung gestellt und genutzt
werden. Ausreichend Platz ist vorhanden und der Standort wird im Moment eher nicht durch Wan-
derer genutzt und ist daher relativ ruhig.
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Eine Schaffung von attraktiven Stellplatz-Angeboten sollte mit der Sperrung von Wanderparkplatzen fiir
Wohnmobile einhergehen. Eine Sperrung wird nur empfohlen, wenn ein attraktives Ausweichangebot mit
Mehrwert besteht, da sonst nur mit wenig Akzeptanz von den Nutzern gerechnet wird. In einem ersten

Schritt kénnen Parkverbotsschilder an den Parkplatzen angebracht werden.

A

Abbildung 85: Straenschild Wohnmobilverbot

Zudem sollte die digitale Kommunikation angepasst werden. In der App ,Park4night* kénnen Endnut-
zer*innen Stellplatze fir Wohnmobile angeben und bewerten. Aktuell sind in der App sowohl die Park-
platze an der Wimsener Mihle, Hayinger Briicke Nord, Indelhausen und Anhausen gelistet und als mogli-
che Parkplatze fiir Wohnmobile beschrieben. Die App-Betreiber*innen kénnen kontaktiert und die Park-
platze aus dem System entfernt werden.

Fir ausgewahlte Parkplatze, die besonders haufig durch Wohnmobilisten genutzt werden, kénnen Ho-
henbeschrankungen installiert werden. Dadurch kénnen die Parkplatze nicht mehr angefahren werden.
Diese MaBnahme wird nur fiir ausgewahlte Parkplatze empfohlen, da auch Gaste mit Wohnmobilen Ta-
gesgaste sein konnen, die eine Parkmoglichkeit bendtigen. Die MafRnahme muss friihzeitig beschildert
sein, inklusive einer Wegweisung zu einem alternativen Parkplatz fiir Wohnmobile.

Abbildung 86: Beispiel fiir eine H6henschranke
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4.3.2.Qualitatsoffensive Wandern

Ebenso wichtig wie die Besucherlenkung bei der An- und Abreise, ist auch die Lenkung der Besucher*in-
nen ,in der Flache", also auf den Wanderwegen. Hierbei spielt die Qualitit der Wanderwege eine grofRe
Rolle. Attraktive Wander- und Spazierwege werden von Besucher*innen gerne angenommen. Dazu geh6-
ren Faktoren wie Bodenbelag, Wegefiihrung und Lange des Weges. Aber auch die Beschilderung spielt
eine groRRe Rolle. Gleichzeitig dient die Qualititsoffensive Wandern auch dazu, die Besucher*innen im Ge-
meindegebiet gleichmaRig zu verteilen. Durch die Attraktivierung der Wege, beispielsweise in Ehestetten,
konnen die aktuellen Hot Spots entlastet werden.

Neben den Premiumwanderwegen, die eindeutig am starksten von Wander*innen genutzt werden gibt es
noch zahlreiche weitere Angebote, die aber nicht alle gepflegt werden und deshalb teilweise nicht auf dem
neuesten Stand sind. Hier muss ausgewahlt werden, welche Wege weiter beworben werden und wie auch
die oben beschriebenen Zuwege zu den Premiumwegen in das Konzept integriert werden.

Im folgenden Abschnitt wird sowohl dargestellt wie das beworbene Wegenetz in Zukunft gestaltet sein
kann als auch die Umsetzung des Beschilderungskonzepts. Das Digelfeld spielt dabei eine gesonderte
Rolle, da hier aktuell ein Besucherlenkungskonzept durch das Regierungsprasidium Tlbingen erarbeitet

wird.
Uberarbeitung Wanderwegenetz ,Spazieren - Entdecken - Einkehren®

Mit dem SAV-Wegenetz, den Premiumwanderwegen, den ortlichen Rundwegen, den regionalen Wegen
der Nachbarkommunen, den Entdeckertouren und den Themenwegen gibt es auf dem Gemeindegebiet
ein sehr groBes Wanderangebot. Um das Wanderangebot fiir die Gaste attraktiver zu gestalten, sollten
die Touren deutlich reduziert werden, Parallelverlaufe zusammengelegt und Touren attraktiviert werden.
Eine zentrale Rolle spielt dabei auch die Umsetzung eines einheitlichen Beschilderungskonzepts, das wei-
ter unten beschrieben wird.

Grundlage des Wanderwegenetzes ist das Grundwegenetz des Schwabischen Albvereins (SAV). Zusatzli-
che Wanderrouten sollten sich nach Moéglichkeit an diesem Wegenetz weitgehend orientieren. Kleinrau-
mige Parallelverlaufe sind in jedem Fall zu vermeiden.

Hinweis: Das Grundwegenetz des SAV befindet sich aktuell in Uberarbeitung. Die hier dargestellten
Wegeverliufe beziehen sich dabei auf den aktuellen Planungsstand zum Zeitpunkt der Fertigstellung die-
ses Konzepts.

Neben dem Grundwegenetz des SAV wird empfohlen, folgende Wanderrouten zu erhalten:

¢ Die Premiumwege sollten in ihrer bestehenden Form erhalten werden, ggf. kénnen, wie in Kapitel
4.3.1 Qualitatsoffensive Individualverkehr angesprochen, noch weitere Zuwege ergénzt und gege-
benenfalls weitere Parkplatze angebunden bzw. offizielle Startparkplatze verlegt werden.

o Ebenfalls sollen die Expeditionstouren des Schwabischen Albvereins erhalten bleiben. Hier ist aktuell
vom Schwaébischen Albverein eine Neuauflage geplant. Die Touren sollen vor Ort nicht beschildert
werden, sondern wie bisher nur tGber die Expeditionsboxen beschrieben werden.
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Wenn man die Wege des Schwabischen Albvereins, die Premiumwege und die Expeditionstouren dar-
stellt, ergibt sichim Gemeindegebiet folgendes Bild (siehe Abbildung 87). Die Wanderwege der Gemeinde

Hayingen (regionale Wanderwege) sind hierbei ausgenommen, obwohl sie bisher ebenfalls beschildert
sind.

PN \

BICHISHAUSEN‘{‘

FETTEN
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OBERWILZINGE_ ,
SONDERBGA CH. '
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Abbildung 87: vorhandene (beschilderte) Wanderwege

Zusatzlich zu den oben beschriebenen Wanderrouten sollten ausgewahlte Strecken der regionalen Wan-
derwege erhalten bleiben, die bisher eher weniger genutzte Gebiete an POls erschliel3en bzw. einzelne
POls verbinden. Das kann zu einer Entlastung der anderen Strecken beitragen.

Ziel der Uberarbeitung des Wegenetzes ist es, keine neuen Wege auszuweisen, sondern vielmehr, bereits
bestehende genehmigte Strecken zu reaktivieren. Alle anderen Routen sollten konsequent zuriickgebaut
und nicht mehr beworben werden.

Um die reaktivierten Wanderrouten attraktiver zu gestalten, wird empfohlen, diesen thematische
Schwerpunkte zuzuordnen und, wo mdglich, an vorhandene Gastronomiebetriebe zu koppeln. Auch die
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Parksituation sollte beachtet und die Parkflachen in das beschriebene Verkehrsleitsystem (siehe Kapitel
4.3.1 Qualitatsoffensive Individualverkehr) integriert werden.

In der Abbildung 88 wird dargestellt, wie das beschilderte Wegenetz auf der Gemarkung Hayingen in Zu-
kunft aussehen kénnte. Dargestellt sind die bereits vorhandenen beschilderten Premiumwege und SAV
Wege sowie beschilderte Rundwege anderer Kommunen. Zusatzlich ist dargestellt, welche 6rtlichen
Rundwegeabschnitte der Gemeinde Hayingen ins Wegenetz ibernommen und ebenfalls beschildert wer-
den sollten. Einzelne Streckenabschnitte sollten neu ausgewiesen werden, da sie als wichtige Verbin-
dungsstiicke oder Zuwege von Parkplatzen dienen.

i t Wanderwegenetz geplant
~ === beschildert (SAV und Premiumwege)
A7 s beschildert (6rtliche Rundwege, ins Wegenetz tbernehmen)

Abbildung 88: Wanderwegenetz Planung
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Was die genauen Touren betrifft, so sollen zusatzlich zum Grundwegenetz des Schwabischen Albvereins
folgende Rundtouren zukiinftig im Gemarkungsgebiet beschildert und beworben werden:

Premiumwege ,hochgehlautert”, ,hochgehpilgert®, ,hochgehschitzt” und ,hochgehswiggert®, die alle zu-
mindest teilweise tiber das Gemarkungsgebiet verlaufen. Zu den Parkplatzen und méglichen neuen Zu-
wegen, siehe Kapitel 4.3.1 Qualitdtsoffensive Individualverkehr.

Rundwege Ehestetten: In Ehestetten sollen auf Grundlage der in die Jahre gekommenen 6értlichen Rund-
wege drei neue Rundwege entwickelt werden, siehe Abbildung 89.

Westlich von Ehestetten sollen zwei Rundwege entstehen, die beide am Waldstadion starten. Dabei wird
angestrebt, dass die nérdliche kurze Runde als eine Art Wald-Spazierecke gestaltet wird, wo man sich
auch langer aufhalten kann. Der genaue Wegeverlauf soll sich an den ehemaligen Rundwegen orientieren
und muss noch genauer festgelegt werden. An der Strecke befindet sich das Briihl-Briinnele an der Stelle
einer ehemaligen Siedlung, das von der Dorfgemeinschaft restauriert wurde. Zudem soll in dem Gebiet in
den nachsten Jahren ein Wildbienenlehrpfad entstehen. Auch Demeter-Anbauflachen des Gasthaus Rose
liegen in diesem Bereich. Hier konnte ebenfalls eine Informationsvermittlung stattfinden. So kann das Ge-
biet tiber verschiedene Informationselemente und gegebenenfalls Rastplatze oder Banke zu einem at-
traktiven Spaziergebiet werden.

Der mittellange Rundweg westlich von Ehestetten startet am Parkplatz am Waldstadion, alternativ kann
auch in Ehestetten direkt geparkt werden. Die Strecke ist etwa 6,2 Kilometer lang und hat 60 Héhenme-
ter. Die Strecke flihrt auf meist breiten geschotterten oder asphaltierten Wegen durch den Wald und tGiber
Felder. Wegkreuze und Banke liegen am Weg. Durch die Anbindung an das Biohotel Rose mit Gastrono-
mie und das Café Sphare bietet sich ein kulinarischer Schwerpunkt der Tour an. Dieser kdnnte zusammen
mit den Betreibern des Biohotels Tress erarbeitet werden. Der Spazierweg kann gut mit einer Einkehr
verbunden werden. Das Thema Genuss kénnte tiber kleine Thementafeln am Weg oder auch tGber ein Ge-
schichtenblichlein mit Verortung der einzelnen Themen / Geschichten in der Natur inszeniert werden, das
in den beiden Gastronomiebetrieben ausgegeben werden kénnte.

Ostlich von Ehestetten sollen ebenfalls ein Rundweg mit einer Abkiirzungsméglichkeit umgesetzt werden.
Der Rundweg 6stlich von Ehestetten nach Miinzdorf ist etwa 15,2 Kilometer lang und weist 163 Hohen-
meter auf. Die Strecke weist eine Abkiirzung auf und kann so auf 5,9 Kilometer verkiirzt werden. Park-
moglichkeiten sind in Ehestetten im Ort, der Parkplatz Ehestetter Tal am SAV-Weg 6stlich von Ehestet-
ten, der Parkplatz im Tiefental am 6stlichen Ende der Tour sowie ein Parkplatz stidlich von Miinzdorf an
der LautertalstralRe. Die ersten beiden Parkplatze sind auch bei der Nutzung der Abkilirzung méglich. Die
Strecke flhrt durch Ehestetten und durch Felder, Wald und an Feldhecken entlang. Die Aspenkapelle, die
Kohlerplatte Miinzdorf, Miinzdorf mit einem Hofladen sowie das Tiefental liegen auf der Strecke. Es ist
ebenso ein Abstecher zur Burg Derneck moglich, diese kann auf SAV-Wegen erreicht werden. Die Gast-
ronomie in Ehestetten kann gut genutzt werden. Zur Thematisierung sind verschiedene Themen denkbar:
Genuss oder auch ein Schwerpunkt auf regionale Highlights wie Biohotel, Hofladen, Kéhlerplatte.

Sportliche Wander*innen kénnen die Routen westlich und 6stlich von Ehestetten nattrlich auch zu einer
Acht verbinden.
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Abbildung 89: Rundwege Ehestetten

Zusatzlich sollte gepriift werden, ob es auf den ausgewiesenen Strecken moglich ist, barrierearme, barri-
erefreie oder kinderwagentaugliche Touren anzubieten. Falls es nur Teilstlicke sind, miissen diese nicht
zwingend extra beschildert werden. Hier wiirden in der Broschiire bzw. bei der Bewerbung der Strecken
Hinweise ausreichen, welche Abschnitte barrierearm bzw. barrierefrei bzw. kinderwagentauglich sind.
Uber die Standortnamen der Wegzeiger kann zum Beispiel kommuniziert werden, wo gegebenenfalls um-
gedreht werden muss.

Hayingen mdchte sich zukiinftig vermehrt familienfreundlich positionieren. Deshalb wird auch die Ent-
wicklung eines Familienwanderweges empfohlen. Dabei soll kein neuer Weg ausgewiesen werden, son-
dern bestehende Wege zu einer attraktiven Rundtour fiir Familien mit Kindern entwickelt werden. Wich-
tig fiir den Familienwanderweg ist es, dass die Strecke nicht zu lang ist und auch mit Kinderwagen gut be-
fahrbar ist. Nattrlich sollen Erlebniselemente fiir Kinder nicht zu kurz kommen, damit die ganze Familie
den Ausflug genieBen kann. Erste Ideen fiir einen solchen Familien-Wanderweg sind:

e Von Indelhausen liber das Lautertal und zuriick, gegebenenfalls auch tber das Lauterdérfle und das
Naturtheater. Die Wege sind gegebenenfalls nicht komplett kinderwagentauglich. Das muss gepriift
werden. Sie weisen relativ viele POls auf, die auch fir Kinder interessant sind.

e ImBereich von Ehestetten (westlich) ist es ebenfalls denkbar, dass die Wege als Familienweg genutzt
werden konnen. Sie sind wahrscheinlich kinderwagentauglich, es miisste allerdings gepriift werden,
ob die Strecken auch fiir Kinder interessant sind. Gegebenenfalls konnen noch Elemente fiir Kinder
erganzt werden.
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UMSETZUNGSIDEE: SPURENLESE

Die SPURENLESE ist ein au3ergewohnlicher Erlebnispfad fiir Kinder und lhre Eltern. Die Familien sind
drauBen als Team unterwegs, werden Teil einer fantasiereichen Abenteuergeschichte, scharfen ihre
Sinne und lernen dabei zahlreiche Kniffe in der Natur.

Jede SPURENLESE ist in eine packende Storyline eingebettet. AuBerdem lebt das Konzept von kreativen
Mitmachaktionen entlang des Wegs. Kredo: Neues ausprobieren und die eigene Selbstwirksamkeit er-
fahren, selbst Ideen und kreative Lésungen fiir Herausforderungen entwickeln.

Mit der SPURENLESE werden Landschaften ohne viel Schnickschnack fiir Familien erlebbar. Die Natur
wird dabei nicht verbaut. Das Orts- und Landschaftsbild wird kaum durch Méblierung und Infrastruktur
beeintrachtigt, denn die Erlebnisinszenierung nutzt vorrangig das vorhandene Naturrauminventar.

Jede Spurenlese ist ein Unikat, gepragt durch einen originellen Protagonisten, der vor allem die Kinder
abholt und auf die Abenteuerreise mitnimmt. An die Stelle von herkémmlichen Infotafeln tritt das Spu-
renleseheft,ein DIN A5 Booklet, das umfangreiche Inhalte mit Spielen und Aufgaben fiir Familien bereit-
halt.
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Abbildung 90: Beispiel SPURENLESE
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Hinweis Besucherlenkung Digelfeld:

Fir das Naturschutzgebiet Digelfeld wird aktuell vom Regierungsprasidium Tibingen, in Zusammenar-
beit mit dem Biospharengebiet Schwabische Alb, ein Besucherlenkungskonzept entwickelt. Ziel ist es, die
Flora und Fauna im Gebiet besser zu schiitzen und Besucher*innen fiir die Besonderheiten zu sensibilisie-
ren. In diesem Zuge soll unter anderem das Wegenetz (iberarbeitet im Digelfeld werden. Das Projekt be-
findet sich zum Zeitpunkt der Fertigstellung des vorliegenden Konzepts noch in der Konzeptionsphase.
Die Ergebnisse sollten im Rahmen der Besucherlenkung Hayingen aufgegriffen und umgesetzt werden.

Beschilderungskonzept

Fur einen GroRBteil der Wander*innen und Spazierganger*innen ist eine eindeutige Markierung der Stre-
cken sowie eine gute Beschilderung ein essenzieller Bestandteil guter Infrastruktur.

Ein attraktives Leitsystem erleichtert den Gasten die Orientierung und leistet dadurch einen wichtigen
Beitrag zur Steigerung des Besuchererlebnisses.

Aktuell gibt es flr Hayingen kein Gibergreifendes Beschilderungssystem. Vor Ort sind sowohl Schilder des
SAYV, eigene Schilder der Gemeinde wie auch weitere, z.T. veraltete Schilder zu finden. Ziel ist die Schaf-
fung eines einheitlichen Systems, welches fiir die Gaste leicht zu verstehen ist.

Fir die Beschilderung der Wanderwege wird das Beschilderungskonzept des Schwabischen Albvereins
verwendet (siehe Kapitel 3.1.1 Wandern). Fiir das Grundwegenetz des SAV werden die gelben Wegzeiger
verwendet, die auch teilweise schon umgesetzt sind, flir die Wanderrouten wie bei den Premiumwegen
die griinen etwas kleineren Schilder. Die Routen kénnen dabei auch abseits des Grundwegenetzes verlau-
fen, als Markierungszeichen unterwegs dient der gelbe Kreis laut Beschilderungshandbuch. Die Zuwege
zu den Parkplatzen bzw. OPNV-Haltepunkten werden ebenfalls mit den griinen Schildern ausgeschildert,
als Markierungszeichen dient hier der gelbe Strich laut Beschilderungskonzept. Alle beschilderten Wan-
derwege auf der Gemarkung sollen zukiinftig in diesem System beschildert werden. Alte gegebenenfalls
noch vorhandene Beschilderung wird im Zuge der Neuausschilderung komplett zurtickgebaut, so dass die
alten Wege in der Natur nicht mehr sichtbar sind und so auch nicht mehr aus Versehen genutzt werden.
Fur die Besucher*innen ergibt sich somit ein einheitliches Bild und sie kdnnen sich auf die Beschilderung
verlassen. Grundwegenetz und Routennetz ermdglichen durch die Zielbelegung auf das freie Wandern
auf dem Netz abseits von Touren.

Fir die Parkplatze oder andere mogliche Startpunkte sollten einheitliche Wandertafeln entwickelt wer-
den, in die alle beschilderten Wege integriert sind. Die Karte kann dabei bei allen Tafeln identisch sein,
wobei der Standort mit einem roten Punkt markiert wird. Gegebenenfalls kdnnen neben der Karte ein-
zelne Touren beschrieben werden, die vom Startpunkt aus zu erreichen sind. Die Wanderparkplatztafeln
sollten im Layout der Wanderparkplatztafeln des Biospharengebiets dargestellt werden, um die Zugeho-
rigkeit Hayingens zum Biospharengebiet zu zeigen und einen Wiedererkennungseffekt fiir die Besucher
zu ermoglichen.



Besucherlenkungskonzept Hayingen 107

BEST PRACTICE: WANDERTAFEL BIEDERBACH

Wandertafeln sollten auf jeden Fall eine lbersichtliche und gleichzeitig detailreiche Karte bieten. Ein
Beispiel daftir ist die Wandertafel in Biederbach im Stidschwarzwald.

Auf der Karte ist sowohl das Grundwegenetz als auch die die Wandertouren im Gebiet dargestellt. Zu-
satzlich enthalt die Karte auch einzelne Touren mit Informationen zu Weglange, Schwierigkeit und POls.
In einem Informationskasten sind Informationen zur Gemeinde und zum Beschilderungssystem abgebil-
det sein.

. Naturpark
Siidschwarzwald

Nachschub gibt es hier
B Biederbach
DorfstraPe 18, 79215 Biederbach
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Abbildung 91: Beispiel Wandertafel Biederbach
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Forderung Qualitatsgastgeber

Das Ubernachtungs- sowie gastronomische Angebot vor Ort spielt eine groRe Rolle, wenn es um die Ge-
winnung von Besucher*innen geht. Fiir viele Gaste ist das Vorhandensein einer qualitativ hochwertigen
Einkehrmoglichkeit ein wichtiger Entscheidungsgrund fiir den Besuch einer Region. Gleiches gilt auch fiir
ein qualitativ hochwertiges Ubernachtungsangebot. Nur bei einem entsprechend vorhandenen Angebot
kénnen Gaste auch fiir einen langeren Aufenthalt gewonnen werden.

Das Grundangebot sowohl an Gastronomie als auch an Beherbergung ist in Hayingen vorhanden. Neben
den klassischen Zertifizierungen wie DTV-Zertifizierung oder DEHOGA Klassifizierungen gibt es weitere
interessante Qualitatsauszeichnungen fiir Gastgeber und Beherbergungsbetriebe:

Die Qualititsgastgeber Wanderbares Deutschland sind besonders auf die Anforderungen und Be-
durfnisse von Wanderern eingestellt. Das Zertifikat wird sowohl an Beherbergungsbetriebe (Hotels,
Pensionen, Gasthofe, Ferienwohnungen und -huser etc.) als auch an reine Gastronomiebetriebe
vergeben. Kriterien flr Qualitatsgastgeber Wanderbares Deutschland sind beispielsweise das Vor-
handensein einer Wanderapotheke, Trockenmoglichkeiten fiir Ausristung und Kleidung oder die
Bereitstellung von Wanderinformationen auf der Homepage.

Partner des Biospharengebiets Schwibische Alb sind Betriebe, die sich in besonderer Weise mit den
Zielen des Biospharengebiets identifizieren. Die Partnerbetriebe machen die zukunftsfahige Ent-
wicklung des Biospharengebiets moglich durch nachhaltiges Wirtschaften: rlicksichtsvoll gegeniiber
Mensch und Natur, energie- und ressourcenschonend und vielfiltig eingebunden in regionale Kreis-
ldufe. Partnerbetriebe kdonnen sowohl Lebensmittelproduzenten, Gastronomie- und Beherber-
gungsbetriebe (,Biosphirengastgeber”) und oder auch Bildungstrdger und Informationszentren sein.

Aktuell gibt es in Hayingen nur einzelne Betriebe, die als Qualitatsgastgeber Wanderbares Deutschland
oder Partner des Biospharengebiets zertifiziert sind. Es ist wiinschenswert mehr Gastronomie- und Uber-
nachtungsbetriebe fiir diese beiden Qualitatsauszeichnungen zu gewinnen, um den Géasten vor Ort ein
qualitativ hochwertiges Ubernachtungs- und Einkehrangebot zu bieten, das spezifisch fiir die Zielgruppe
ausgelegt ist und/oder sich auf besondere Weise fiir das Biospharengebiet Schwabische Alb einsetzt. Dies
tragt auch dazu bei, die Wertschopfung durch den Tourismus vor Ort zu erhéhen.

Um mehr Betriebe fiir die Qualitatsauszeichnungen zu gewinnen, sollte von Seiten der Touristinformation
Hayingen in Zusammenarbeit mit dem Deutschen Wanderverband bzw. dem Biospharengebiet Schwabi-
sche Alb eine ,Qualifizierungs-Kampagne* gestartet werden. Beispielsweise kann eine Informationsver-
anstaltung flr Betriebe angeboten oder interessierte Betriebe direkt angesprochen und auf dem Weg zur
Zertifizierung unterstitzt werden.
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BEST PRACTICE: QUALITATSINITIATIVE BETT & BIKE

OBERSCHWABEN TOURISMUS GMBH

Im Rahmen einer Qualitatsoffensive wird der Radtourismus in der Region Oberschwaben-Allgidu zu-
kunftsorientiert weiterentwickelt. Neben der Weiterentwicklung der Infrastruktur und der Konzeption
von Erlebniselementen spielt dabei auch die Qualifizierung von Gastgebern eine Rolle.

Um neue Gastgeber fiir die ADFC Qualitatsauszeichnung ,Bett & Bike" zu gewinnen, wurde eine Infor-
mationskampagne gestartet. In einer kostenlosen Informationsveranstaltung gemeinsam mit dem ADFC
Baden-Wiirttemberg konnten sich interessierte Betriebe liber den Zertifizierungsprozess, die Kosten
und Vorteile informieren. Zudem wurde auf der Website der Oberschwaben Tourismus GmbH eine In-
formationsseite mit umfangreichem Informationsmaterial, einer Aufzeichnung der Veranstaltung sowie
hilfreichen Kontakten eingerichtet. Im Zuge der Informationskampagne konnten neue Betriebe mit der
ADFC-Qualitatsauszeichnung ,Bett & Bike" gewonnen werden.

ober DE~ VERANSTALTUNGEN KONTAKT SUCHE
schwa\!C“ J Q
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ERIENLAND ZWSCHEN
DONAL UND BODENSEL

Préasentation zum Download:

& 2022_InfoVA bett+bike, OTG + ADFC g wtpdf 1 MB

Oliber das Qfm/if('(éwi(g(/ "bett +Gitoe"

Radfahrende Gaste finden Gber die moderne Bett+Bike-Webseite
oder von unterwegs mit dem Smartphone und der Bett+Bike-App

) bett+bike den Weg ganz einfach zu Ihnen.
adfc

Ihre Sondervorteile bei Neuzertifizierung bis 30.08.2022!
50% auf ADFC i

& kostenfreie Darstellung in 2022 auf der OTG-Rad-
Unterkiinfte-Seite

Zu den Zertifizierungskriterien fir:
Bett+Bike Gastbetriebe

Bett+Bike Ferienwohnungen
Bett+Bike Campingplatze

& bett+bike_Infoflyer.pdf 2 MB
L bett+bike_Preisibersicht 2022.pdf 215 KB

Abbildung 92: Auszug der Informationsseite des Oberschwaben Tourismus GmbH zum Thema "Bett &
Bike"
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4.3.3.Qualitatsoffensive Kommunikation

Neben der Schaffung und Attraktivierung der Infrastruktur vor Ort spielt die Kommunikation dieser An-
gebote eine ebenso grolRe Rolle fiir die Besucherlenkung und das Gasteerlebnis. Es gilt, die Angebote vor
Ort an die Besucher*innen weiterzugeben und dartber zu informieren. Nur dann kénnen die Angebote
auch angenommen werden und entfalten ihre Wirkung.

Die Qualititsoffensive Kommunikation setzt auf die Information der Besucher*innen tiber die vorhande-
nen Angebote.

Im Folgenden werden beispielhaft zwei ausgewahlte MaBnahmen zur Kommunikation nach auBen darge-
stellt. Viele MaBBnahmen in den anderen MaBBnahmenbl6cken wie Verkehrsleitsystem oder Beschilde-
rungskonzept lassen sich aber ebenfalls dem Thema Kommunikation zuordnen, werden aber an dieser
Stelle nicht mehr vorgestellt.

Vespertouren

Im Bereich Wandern und Spazieren spielt das Thema Pause und Einkehr eine wichtige Rolle. Ziel der Ves-
pertourenist es, den Gasten in Hayingen eine neue Form der Einkehr anzubieten und die Angebotspalette
zu erweitern.

Grundbaustein der Vespertouren ist eine Vesper-/Picknicktasche (oder Rucksack), gefiillt mit regionalen
Produkten zum Mitnehmen. Die Gaste kénnen sich diese beispielsweise an der Touristinformation oder
bei teilnehmenden Gastgebern/regionalen Produzenten abholen und zur Wanderung mitnehmen. Neben
denregionalen Produkten enthalt die Picknicktasche auch ein Tourenvorschlag inklusive einer passenden
Vesper-Ortlichkeit.

Die Vespertouren kdnnen vielseitig gestaltet werden, beispielsweise kdnnen sie als singulare Events an-
geboten werden. Hierfiir bieten sich gerade die Wochenenden im Friihjahr oder Herbst, vor bzw. nach der
Wandersaison an. Dadurch kann ein zu hoher Besucherdruck vermieden werden und die Vespertouren
leisten einen Beitrag zur Saisonverlangerung. Es ist aber ebenso moglich, die Vespertouren als ganzjahri-
ges erganzendes Angebot umzusetzen.
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BEST PRACTICE: VESPERTOUREN

Viermal im Jahr kann man im Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord Vespertouren unternehmen. Nach

Anmeldung kann man sich bei teilnehmenden regionalen Produzenten ein Naturpark-Vesper abholen
(inkl. Wander- und Radtouren in der Umgebung) und direkt mit der Tour starten. Jeder Hof bietet dabei
ein eigenes Menl an, das vorab online auf der Website des Naturparks Schwarzwald Mitte/Nord abge-
rufen werden kann.

Abbildung 93: Beispiel Naturpark Vesper aus dem Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord

Es besteht die Idee, das Angebot der Vespertouren in das sogenannte ,Wandermahl“ zu integrieren. Das
"Wandermahl“ ist eine Initiative der Biospharenwirte im Biospharengebiet Schwabische Alb. Auf funf ver-
schiedenen Mehrtagestouren lasst sich die Schwabische Alb aus der Perspektive des Romanklassikers
»Rulaman® von David Friedrich Weinland entdecken. Tagsiiber durchwandert man das Biosphérengebiet
und lauscht an markierten Punkten mit Hilfe einer Audio-App den Geschichten von Rulaman. Abends kann
man bei den Biospharengastgebern ein Steinzeitmen verkdstigen. Die Tour Nummer 5 fiihrt von Miinsin-
gen durch das Lautertal nach Ehingen. In Absprache mit den teilnehmenden Biospharengastgebern ist es
denkbar, spezifisch flir das Wandermahl eine Vespertour zu entwickeln.

Freizeitkarte Hayingen

Es wird empfohlen, die aktuelle Wanderkarte von Hayingen zu liberarbeiten und neuaufzulegen. In der
Karte sollten sowohl alle Wander- und Radwege, wichtige Sehenswiirdigkeiten, und Einkehrmdglichkei-
ten dargestellt sein, aber auch die Parkplatze und besonders sensible Schutzgebiete. Dadurch leistet die
Freizeitkarte einen wichtigen Beitrag zur Besucherlenkung und ist gleichzeitig ein attraktives Angebot an
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die Géste. Auch in Zeiten der digitalen Medien, greifen viele Besucher*innen gerne auf haptische Karten

zuriick.

Bei der Gestaltung und Umsetzung ist darauf zu achten, dass die Karte sowohl haptisch als auch optisch
hochwertig gestaltet ist. Sie kann sowohl als klassische Karte, oder aber auch in Form einer Broschiire

gestaltet sein.

| BEST PRACTICE: WANDERKARTE ZWEITALERLAND

Die Wanderkarte des ZweiTalerLands ist detailliert und zugleich Utbersichtlich, es sind alle wichtigen
Punkte und Informationen dargestellt die Wanderer benétigen. Zuséatzlich sind Informationen zur Re-
gion und zur Beschilderung abgebildet. AuBerdem sind die verschiedenen beschilderten Rundwege im
Gebiet mit Streckenlange, Schwierigkeit, einer kurzen Beschreibung sowie einem QR-Code dargestellt.

Natiirlich kénnen auch noch Sponsoren oder Partner wie Gastronomie- oder Ubernachtungsbetriebe
aufgenommen werden, so dass alle wichtigen Informationen in einem Medium enthalten sind. Idealer-
weise sollte die Karte reif3fest und wasserdicht sein, so dass sie Beanspruchungen standhalt.

= GO )
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Abbildung 94: Beispiel Wanderkarte Zweitéilerland
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Geflihrte Touren

Gefilihrte Rad- oder Wandertouren ermdéglichen einen tiefen und oft neuen Einblick in die Natur und Land-
schaft oder die Region vor Ort. Sie werden deswegen nicht nur von Gasten gerne angenommen, sondern
haufig auch von Einheimischen besucht.

Bei geflihrten Touren, ob mit dem Rad oder zu Ful3, nimmt die Wissensvermittlung einen zentralen Punkt
ein. Es geht darum, den Besucher*innen Informationen zur Region, ihren Besonderheiten, den Angeboten
und vielem mehr mitzugeben. Der Themenvielfalt von Flihrungsangeboten sind keine Grenzen gesetzt,
von klassischen Naturfiihrungen tiber kulinarische oder kulturelle Fiihrungen ist alles moglich. So leisten
gefiihrte Touren auch einen wichtigen Beitrag zur Sensibilisierung der Besucher*innen. Gerade Natur-
und Landschaftsfiihrungen erhéhen die Wertschatzung der Menschen fiir die sie umgebende Natur und
Landschaft und tragen zu einem bewussteren Umgang mit der Natur und Umwelt bei. Gefiihrte Touren
kénnen aber auch direkt zur Besucherlenkung beitragen, indem sie gezielt im Friihjahr/Herbst vor der
Hochsaison angeboten werden oder den Besucher*innen neue, weniger bekannte Gebiete und POls na-
herbringen.

Im Biospharengebiet Schwabische Alb und der Region um Hayingen gibt es bereits verschiedene Fiih-
rungsangebote und zahlreiche zertifizierte Partner, die bereits Filhrungen anbieten, z. B

Natur- und Landschaftsfiihrer des Biospharengebiets Schwabische Alb
Albgastefiihrer

Wanderfiihrer des Schwabischen Albvereins

In Hayingen gibt es aktuell nur wenig geflihrte Rad- oder Wandertouren. Gerade im Bereich der Natur-
und Landschaftsflihrungen gibt es bisher ein geringes Angebot. In Zusammenarbeit mit zertifizierten Part-
nern kann dieses ausgebaut werden. Erste Ideen dafiir sind:

Flhrungen rund um das Digelfeld und/oder runder Burren: zur Information und Sensibilisierung Giber
die Besonderheiten und Schutzbedrftigkeit des Gebiets (ggf. als Tour mit einem Naturpark-Ranger).

Kulinarische Fiihrungen rund um Ehestetten, zum Thema regionale Lebensmittel, ggf. mit Einkehr.

Historische Fihrung, z. B. zum Thema Kdhlerei und historische Waldbewirtschaftung von Ehestetten
Uber Minzdorf zum Kohlemeier und zurick.
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4.3.4.Qualitatsoffensive OPNV
OPNV-Tourenflyer

Viele Wandertouren in Hayingen sind auch mit den 6ffentlichen Verkehrsmitteln erreichbar, im Sommer
gibt es anden Wochenenden das Angebot des Rad- und Wanderbusses Lautertal, der gezielt die POIs bzw.
die zugehdrigen Bushaltestellen anfahrt. Durch einen OPNV-Tourenflyer kann das vorhandene OPNV-
Angebot verstarkt nach AuRen kommuniziert und so die Auslastung erhéht werden. Ziel ist es, den Gasten
die Anreise mit dem OPNV so einfach und verstindlich wie mdglich zu machen.

Im OPNV-Tourenflyer kénnen sowohl die Premiumwanderwege, aber auch alle anderen Touren rund um
Hayingen Eingang finden. Neben einer Tourenbeschreibung und Kartendarstellung ist es vor allem wich-
tig, die An- und Abreise mit dem OPNV detailliert zu beschreiben. Dazu gehéren: Namen der Bushalte-
stellen, Busverbindungen, ggf. Taktung und soweit erforderlich Zuwegung zur Tour. Der OPNV-Touren-
flyer kann auch mit Hilfe eines QR-Codes einfach mit digitalen Informationen wie Busfahrplanen, elektro-

nischer Fahrplanauskunft etc. verkniipft werden.

In der Broschiire BahnWandern des Naturparks Neckartal-Odenwald sind 13 Wandertouren inklusive
An-und Abreise mit dem OPNV beschrieben. Jede Tour ist auf einer eigenen Doppelseite dargestellt, die
Touren starten/enden immer direkt an einer Bushaltestelle oder einem Bahnhof. Es gibt genaue Anga-
ben zu Haltestellen und Verbindungen, eine kleine Karte und ein H6henprofil sowie Infos zu den Sehens-

wirdigkeiten etc.
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Abbildung 95: Beispiel Flyer BahnWandern des Naturparks Neckartal-Odenwald
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Aufwertung Bushaltestellen

Fir die An- und Abreise ins Glas- und ins Lautertal sind vor allem die Bushaltestellen am Abzweig zum
Schloss Ehrenfels, der Wimsener Hohle und die Bushaltestelle in Anhausen relevant. Vor allem die Bus-
haltestellen im Glastal sind wenig attraktiv und teilweise auch sehr untibersichtlich (siehe Kapitel 3.2.2
Erreichbarkeit bzw. Verkehrswege). Um die Nutzung des OPNV zu erhéhen ist eine Uberarbeitung der
Bushaltestellen dringend notwendig. Ein erster einfacher Schritt konnen das Freischneiden und Reinigen
der Haltestellenschilder sein. Langfristig sollte aber vor allem die Bushaltestelle an der Wimsener Miihle
umgestaltet werden mit einem entsprechend Ein- und Ausstiegsbereich und einem attraktiven Wartehau-
schen.

Digitale Marketingkampagne OPNV

Das OPNV-Angebot sollte nicht nur mit Hilfe eines Tourenflyers beworben werden, sondern auch in der
digitalen Kommunikation in den Vordergrund gerilickt werden. Dazu gehért zum Beispiel die Beschrei-
bung der Anreise auf der touristischen Website von Hayingen. Ebenfalls kann die Anreise mit 6ffentlichen
Verkehrsmitteln auch fiir die hochgehberge noch gezielter beworben und dargestellt werden.

Es gilt, die Planung fiir die Gaste so einfach wie moglich zu gestalten. Durch eine Verlinkung zu einer elekt-
ronischen Fahrplanauskunft kann man direkt den Start und Zielpunkt eingeben, um die richtige Verbin-
dung zu finden. Es ist dabei auch méglich, den Zielpunkt bereits voreingestellt zu hinterlegen. Gerade bei
Bushaltestellen ist das empfehlenswert, da Gaste haufig nicht wissen, wie diese heillen. Zuséatzlich sollten
die genauen Namen der Haltestellen im Flyer genannt werden. Auch eine Verlinkung von Busfahrplanen
ist sinnvoll. Wichtig ist dabei, dass die vorhandenen Informationen regelmaBig aktualisiert werden und
immer auf dem neuesten Stand sind.

Bonus-System OPNV

Kleine finanzielle Anreize kénnen ebenfalls dazu beitragen, die Nutzung des OPNV-Angebots zu stirken
und so die Parkplatzsituation zu entscharfen.

Zum einen sollten die bereits vorhandenen Angebote noch starker beworben und kommuniziert werden:

« AlbCard: fiir Ubernachtungsgiste, beinhaltet sowohl die Nutzung zahlreicher Angebote und POls als
auch die kostenlose Nutzung des gesamten OPNV.

o Gastekarte Mythos Schwabische Alb: ErmaBigungen bei zahlreichen Angeboten und POls der teil-
nehmenden Orte, verglinstigte und zum Teil kostenfreie Nutzung ausgewahlter Buslinien in der Re-
gion.

Zum anderen ist es denkbar, weitere finanzielle Anreize fiir die Nutzung des OPNV zu schaffen. Méglich-
keiten sind beispielsweise:

o Rabatte auf Eintrittsgelder bei Angeboten (Wimsener Hohle, Naturtheater etc.) bei Vorzeigen des
OPNV-Tickets.

e Verglnstigungen bei der Einkehr (ErmaBigungen, kostenloses Getrank etc.) bei Vorzeigen des
OPNV-Tickets.

Finanzielle Anreize in Form von Verglinstigungen missen gemeinsam mit den Anbietern abgestimmt wer-
den.
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Shuttle-Service

An besonders stark frequentierten Wochenenden (z. B. Ostern, Pfingsten) kénnen Ausweich- oder Alter-
nativparkplatze, die weniger gut gelegen sind mit Hilfe eines Shuttle-Service angebunden werden. Gaste
kénnen von den Ausweichparkplatzen mit einem Shuttle-Bus zu den beliebten Wanderwegen gelangen
und entweder von dort zuriicklaufen oder auch mit dem Shuttle-Bus zurlickfahren.

Fir den Parkplatz Wimsener Hohle wurde am Osterwochenende 2022 ein erster Testlauf durchgefiihrt.
Von der Rentalhalle in Zwiefalten konnte man mit einem Bus zur Wimsener Héhle fahren und von dort
aus zurucklaufen, oder andersherum. Gaste, die ein Tisch in der Friedrichshohle reserviert haben, wurden
vorab Uber das Angebot informiert.

Ein Shuttle-Service muss eng an das Parkraummanagement gekoppelt werden, um eine Uberfiillung der
Ausweichparkplatze und damit Verlagerung der Probleme zu vermeiden. Eine genaue Planung und Kon-
zeption kann erst nach Fertigstellung des Parkraummanagements erfolgen.
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4.3.5.Weitere Infrastruktur
Toiletten

An einigen Wanderparkplatzen kann das Aufstellen von Toiletten sinnvoll sein. Diese sollten autark sein
und sich gut in die Landschaft einfligen. Méglich sind entweder selbstreinigende Automatiktoiletten mit
Miinzeinwurf oder aber Komposttoiletten, die keinerlei technische Anschliisse erfordern. Es sollte darauf
geachtet werden, diese Parkplatze explizit fir Wohnmobile zu schlie3en, um hier keine zusatzliche At-
traktivierung fiir diese Zielgruppe zu schaffen.

Radservicestation

InHayingen, aber auch im Bereich des Lautertalradwegs in Indelhausen ist das Aufstellen von Radservice-
Stationen sinnvoll, da vor allem im Lautertal sehr viele Radfahrer unterwegs sind (Abbildung 96). Einfache
Self-Service-Stationen fiir einfache Reparaturen mit Luftpumpe sind von Radfahrern gerne gesehen und
kénnen das vorhandene Angebot auf einfache Weise weiter verbessern. Fiir Reparaturstationen gibt es
verschiedene Hersteller und Varianten. Sie benétigen keine weitere Infrastruktur und kénnen fleibel auf-
gestellt werden.

Abbildung 96: Radservicestation Beispiele (Gronard, RadNetzBW)
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E-Bike-Ladestation

Zusatzlich zu den Radservicestationen ist es gegebenenfalls auch sinnvoll, den Radfahrern E-Bike-La-
destationen anzubieten. Diese sollten sich idealerweise an einem Standort befinden, an dem die Radfahrer
sich auch langer aufhalten kénnen. So wird zum einen der Radweg attraktiviert und die Radfahrer zum
Verweilen eingeladen. Auch fir Ladestationen gibt es verschiedene Anbieter und Varianten (Abbildung

97)

E-BIKE LADESTATION }i

E-Bike Ladekabel

er—

Abbildung 97: E-Bike-Ladestation Beispiel Bike Energy Tower

Bei e-Bike-Ladestationen ist das Angebot und die Ausfiihrung sehr unterschiedlich. Ein Beispiel fiir eine
grofl3ere Ladeinfrastruktur ist der ChargerCube, eine mobile Ladeeinheit fiir acht acht E-Bikes inklusive
Abstellblgeln und SchlieBfach. Der ChargeCube kann ebenfalls variabel aufgestellt werden (Abbildung
98). Ggf. kann die Umsetzung (iber ein Férderprojekt erfolgen.

Abbildung 98: Beispiel Chargercube Miinsingen



Besucherlenkungskonzept Hayingen 119

4.4 WEITERE VORGEHENSWEISE

4.4.1.Allgemeine Hinweise zur weiteren Vorgehensweise

Im ersten Schritt gilt es, die Qualititsoffensiven Individualverkehr und Wandern weiter voranzubringen.
Hier besteht aktuell der gréBte Handlungsbedarf von Seiten der Besucherlenkung. Da beide Qualititsof-
fensiven stark interkorrelieren wird eine parallele Bearbeitung empfohlen.

Fir die spatere Umsetzung vieler MaBnahmen ist zunichst eine Feinplanung erforderlich, in deren Rah-
men die zahlreichen kleinteiligen EinzelmaBnahmen im Detail kalkuliert und im Rahmen des verfiligbaren
Budgets priorisiert werden. Die Kalkulation der MaBnahmen und deren Priorisierung erfolgt in Abhangig-
keit von dem verfligbaren Budget, um die bereitstehenden Mittel mit gréBtmoglicher Effektivitat einzu-
setzen. Optional kann eine qualifizierte Grobkostenschiatzung vorangestellt werden, um den benétigten
Mitteleinsatz fir die weitere Feinplanung der EinzelmalBnahen vorab grob zu beziffern. Kleinere und
Uberschaubare MalRnahmen kénnen ggf. bereits im Zuge der weiteren Planungen realisiert werden und
bediirfen keines gesonderten Umsetzungsschritts im Nachgang.

Vor einer Vergabe der weiteren Feinplanungsleistungen ist vorab ein Leistungsverzeichnis zu erstellen,
das die zu erwartenden Arbeitsschritte auflistet. Hierzu gehéren vor allem:

e Die weitere Abstimmung mit relevanten Akteuren (Naturschutz, Biospharengebiet, Forst, Ver-
kehrsamt, SAV, Nachbarkommunen etc.)

e Die Bau- und Ausfiihrungsplanung (bei der Umgestaltung Parkplatze)

e Die weitere Strecken- und Wegweisungsplanung

e Ggf.die Vorbereitung der Ausschreibung der finalen Umsetzung.

Im Hinblick auf den Zeitplan, kann unmittelbar mit der Feinplanung begonnen werden. Die Feinplanung
kann noch im Jahr 2022 erfolgen und auch abgeschlossen werden, sofern die erforderlichen Mittel hierfiir
bereitgestellt werden. Die Umsetzung der MaBnahmen bzw. die Ausschreibung der Umsetzung kanndann
direkt im Anschluss an die Feinplanung erfolgen.

Er wird empfohlen, die weitere Bearbeitung der Qualititsoffensiven Kommunikation und OPNV erst nach
der Feinplanung bzw. Umsetzung der ersten beiden Qualitatsoffensiven in Angriff zu nehmen. Viele Mal3-
nahmen erfordern das Vorhandensein essenzieller Basisinfrastruktur wie Parkplatze und beschilderte
Wanderwege.

Firr die Umsetzung der MaBnahmen im Bereich Kommunikation und OPNV ist keine detaillierte Feinkon-
zeption erforderlich, vielmehr kénnen die MaBnahmen projektbezogen Stiick fiir Stlick im nachsten
Schritt bereits umgesetzt werden, was eine Zeit- und Kostenersparnis bedeutet.

Eine Abstimmung mit relevanten Akteuren ist jedoch auch hier zwingend erforderlich. Einzelne Bausteine
wie die digitale Marketingkampagne OPNV oder gefiihrte Touren kénnen vorgezogen werden und bereits
wahrend der Feinplanung und Umsetzung angestol3en werden, da sie jederzeit angepasst werden kénnen
und nicht direkt auf dem verfligbaren Angebot vor Ort basieren.
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Im Folgenden wird ein Vorschlag fiir die konkrete weitere Vorgehensweise skizziert.

Fir die Umsetzung der vorgestellten MaBnahmen wird ein abgestuftes Verfahren empfohlen. Wahrend
einige Mal3nahmen, wie die Implementierung einer Parkraumbewirtschaftung oder die Einrichtung eines
Wohnmobilstellplatzes eine weitere Feinplanung (z.B. Bau- und Ausfiihrungsplanung) benétigen, kénnen
einige andere MaBBnahmen direkt und ohne zusatzliche Planungen umgesetzt werden.

Deshalb wurden die MaBnahmen fiir die weitere Umsetzung in drei Verfahrensstufen eingeteilt:

SofortmaBnahmen ,Quick Wins“: EinzelmaBnahmen, die keine weitere Feinplanung erfordern und
noch im Jahr 2022 angestoBen bzw. umgesetzt werden kénnen. Dienen einer ersten Verbesserung
und Umsetzung der Besucherlenkung vor Ort.

Mittelfristige MaBnahmen: MaRnahmenpakete (EinzelmalZnahmen, zu sinnvollen Planungspaketen
gebilindelt), fir die eine weitere Fein- und Umsetzungsplanung erforderlich ist. Die Planungen kén-
nen ebenfalls 2022 angestoBen werden, eine Umsetzung ,im Geldnde“ ist aber erst in einem weiteren
Schritt nach Abschluss der Fein- und Umsetzungsplanung moglich.

Langfristige MaBBnahmen: EinzelmaBBnahmen, die z.T. eine Fein- und Umsetzungsplanung erfordern
oder EinzelmaBnahmen, die von der Umsetzung anderer MaBnahmen abhangig sind. Die Umsetzung
sollte erst langerfristig angestoBen werden.

SofortmafBnahmen , Quick Wins“

Umsetzung/ Implementierung Parkplatz Buchstock als alternativer Startpunkt fiir den Premiumwan-
derweg ,hochgehlautert” (ohne Anpassung der Streckenbeschilderung)

— Installation Zahlgerate am Parkplatz Anhausen und am Parkplatz Buchstock fiir Besucherzihlun-
gen (Evaluation der MaRnahme, Vorher-Nachher-Vergleich). Zahlgerate konnen spater an anderer
Stelle wiederverwendet werden.

— Ggf. Einholen finaler Genehmigungen

— Ausfihren bzw. Umsetzen Parkflache (z.B. Aufbringung Schotter)

— Beschilderung fiir PKW von Hayingen aus, ggf. Parkflaichenbeschilderung

— Umsetzung einer ,Starttafel“ und Beschreibung der Zuwegung fiir den ,hochgehlautert”

— Anpassung der Kommunikation nach auRen (Website ,hochgehberge“, Outdooractive etc.)

Ausbesserung des Wanderparkplatz Anhausen und Implementierung Parkflachenbeschilderung fiir
eine bessere Ausnutzung des vorhandenen Parkraums

Umsetzung Parkflachenbeschilderung Wimsener Hohle fiir eine bessere Ausnutzung des vorhande-
nen Parkraums

— Vgl. Best-Practice Beispiel Parkplatz Talstation Schauinslandbahn
Erweiterungen der Parkméglichkeiten entlang der Zufahrtsstra8e der Wimsener Miihle
— Aufskizzieren von Parkbuchten (einseitig) entlang der ZufahrtsstraRe zum einseitigen Parken

Digitale Kommunikation Ausweichparkplatze fiir die Entlastung bestehender Wanderparkplatze an
besonders besucherreichen Wochenenden
— Digitale Bewerbung (z.B. iber Website Hayingen, Website ,hochgehberge®) moglicher Ausweich-
parkplatze (z.B. MTS)
— Zunéchst keine Beschilderung (erfordert Feinplanung des Verkehrsleitsystems und enge Abstim-
mung mit den Eigentliimer*innen)
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Umsetzung Parkplatz Waldstation Ehestetten

— Ggf. Einholen finaler Genehmigungen
— Beschilderung fiir PKW von Ehestetten aus, ggf. Parkflachenbeschilderung
— Ggf. Umsetzung Starttafel Wanderwege Ehestetten (siehe unten)
— Einpflegen in die digitale Kommunikation nach aufRen (
Digitale Kommunikation Wohnmobilstellplatze
— Melden der illegalen Wohnmobilstellplatze an ,Park4Night” ggf. weitere
Wanderwege-Empfehlungen in Ehestetten
— Darstellung und Bewerbung der Wanderwege in Ehestetten (Wander-8) tber digitale Angebote
(z.B. Outdooractive) und tiber Starttafel am Waldstation Ehestetten und/ oder Restaurant Rose in
Abstimmung mit dem Biospharengebiet Schwabische Alb
— Zunichst keine Streckenbeschilderung (erfordert formalen Abstimmungsprozess und Feinpla-
nung)
Digitale Darstellung und Bewerbung OPNV-Anreise

— Bessere digitale Kommunikation der Anreise nach Hayingen und zu den Wanderangeboten und
POI mit dem OPNV (z.B. Touristische Website Hayingen)
Produktentwicklung Tourenangebot

— Recherche und Ansprache von méglichen Partnern fiir die Touren (z.B. Wanderfiihrer, Biospharen-
gebiet Schwabische Alb)

— Ausarbeitung von Tourenvorschldgen und Strecken in Abstimmung mit den Partnern

— Festlegung von Produktmerkmalen (Haufigkeit, Abwicklung, etc.)

— Festlegung von Marketingmalf3nahmen

— Umsetzung der Vesper- und geflihrten Touren

Umsetzung weitere Infrastruktur zur weiteren Attraktivierung des Angebots im Bereich Rad

— Ggf. Priifung von Férdermoglichkeiten fiir die Umsetzung
— Festlegung und Abstimmung von Standorten flir Radservicestationen und e-Bike-Ladestationen
— Umsetzung von Radservicestationen und e-Bike-Ladestationen

Prifen der Férderméglichkeiten fir die Mittelfristigen MaBnahmen

Mittelfristige MaBnahmen

Ausschreibung Fein- und Umsetzungsplanung MaBnahmenpaket ,Verkehr”
EinzelmaBnahmen:
— Alle MaBnahmen der Qualitatsoffensive ,Individualverkehr”: Parkraummanagement, Parkraumbe-
wirtschaftung, Verkehrsleitsystem, Wohnmobilstellplatz
— Aufwertung Bushaltestellen
Fein- und Umsetzungsplanung erforderlich, u.A. :
— Erstellung Verkehrsgutachten und Detailplanung der Verkehrswege und Beschilderung sowie Um-
setzung der Parkraumbewirtschaftung
— Abstimmung mit relevanten Akteuren (z.B. Naturschutz, Biospharengebiet, Verkehrsamt, Nach-
barkommunen)
— Bau- und Ausfiihrungsplanung (bei Umgestaltung Parkplatze)
Hinweise: Durchfiihrung der Fein- und Umsetzungsplanung durch einen Verkehrsplaner

Ausschreibung: 2022
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Ausschreibung Fein- und Umsetzungsplanung MaBnahmenpaket ,Wandern*
EinzelmaBnahmen:

— Uberarbeitung Wanderwegenetz (inkl. Neuauflage Expeditionsboxen, Themenwege)
— Beschilderungskonzept

Fein- und Umsetzungsplanung erforderlich, u.A.

— Abstimmung mit relevanten Akteuren (Naturschutz, Biospharengebiet, Forst, SAV, RP etc.)
— Detailplanung der Strecken und Wegweisung (Streckenverldufe, Beschilderungssystematik und -
design, Beschilderungsstandorte, etc.)

Hinweis: Durchfiihrung der Fein- und Umsetzungsplanung durch ein Fachbiiro aus dem Bereich Ak-
tivtourismus

Ausschreibung: 2022

Langfristige MaBnahmen

MaBnahmenpaket ,Marketing”
EinzelmaBBnahmen

— Planung und Umsetzung einer Print-Freizeitkarte fiir Hayingen
— Planung und Umsetzung eines Print-OPNV-Tourenflyer fiir Hayingen

Kommunikation des Angebots vor Ort: Die Umsetzung erfordert zunachst die Fertigstellung anderer
EinzelmaRnahmen wie die Uberarbeitung des Wanderwegenetz, Parkraummanagement etc.

MaBnahmenpaket ,Angebotsentwicklung”
EinzelmaBnahmen:

— Implementierung Bonus-System OPNV

— Forderung Qualitatsgastgeber

— Implementierung Shuttle-Service

— Forderung des Angebots vor Ort: Die Umsetzung erfordert zunachst die Fertigstellung anderer
EinzelmaBnahmen wie das Parkraummanagement etc.
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