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UNSER TEAM

Friederike Gal

Als studierte Raum- und Umweltplanerin hat

Friederike GaR zahlreiche Erfahrungen mit
komplexen Planungsprozessen. Darlber hinaus
bringt sie durch ihre Tatigkeit in der
Regionalentwicklung ein besonderes Gesplir fir
landliche Regionen und Grof3schutzgebiete mit.
Sie begleitet unsere Projekte im Bereich Sport- und
Aktivtourismus mit groBem Geschick in der

Organisation, Planung und Beteiligung.

Matthias Huck

Bei Tour Konzept begleitet Matthias Huck den
vollstandigen Prozess der Projektrealisierung. Einen
Schwerpunkt bildet die Konzeption und Umsetzung

von Wander- und MTB-Projekten sowie
thematischen Wegen und Erlebnispfaden. Als
Vorstand hat er die internen Faden in der Hand und

leitet die Geschicke der Genossenschaft.

Simone Nierholz

Die Diplom-Betriebswirtin (BA), begeisterte
Langstreckenwanderin und Tontechnikerin ist
Projektleiterin in den Bereichen Wandern und Rad.
Sie betreut beispielsweise die zahlreichen
AugenBlick-Projekte im Naturpark Schwarzwald
Mitte/Nord. Zu ihren Aufgaben gehéren die
Projektsteuerung und Koordination, vollumfangliche
Beratung unserer Kunden, Planung von touristischer
Infrastruktur und Wegen bis hin zu komplexen

Wegenetzen fir Wanderer und Radfahrer.
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02 Ruckblick
Was ist unser Ziel?

Besucherstrome in der Region besser lenken um dadurch
* Beeintrachtigungen der Natur und Landschaft reduzieren
* Einwohner:innen entlasten

* Optimale Erlebnisse fir die Gaste zu schaffen

- Lenkung (z.B. Wege, Parkplatze, Angebote)

- Kommunikation (Information und Sensibilisierung)



02 Ruckblick
Wie kommen wir dort hin? Auszug Zeitplan/ Arbeitsschritte

0 0 Q Q

Grundlagenermittlung und -analyse
Orts- und Geldndebegehungen
1. Planungswerkstatt

\4

Vorplanung
Zwischenprasentation Gemeinderat

\4

Mafnahmenplanung
2. Planungswerkstatt

\4

Erstellung Endbericht
Abschlussprasentation Gemeinderat

\4

Besucherlenkungskonzept

Erfassung der Wegenetze, Beschilderung, Angebote etc.
Berlicksichtigung bestehender Konzepte und Planungen
"Wo driickt der Schuh?

Definition von Zielgruppen
Festlegung von Schwerpunkten (thematisch, raumlich)
, Wo liegen unsere Schwerpunkte? Wo soll es hingehen?”

Entwicklung von konkreten MaBnahmen zu Umsetzung
, Wie erreichen wir unsere Ziele und was braucht es
dafdir?”

Zusammenfliihrung der Ergebnisse
Konkrete Benennung der Aufgaben und weiteren Schritte
, Wie geht es nun konkret weiter?”



02 Ruckblick

Was bisher geschah...

PROJEKTBERICHT

Besucherlenkungskonzept Hayingen

Luckenhéfe
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03 Analyseergebnisse
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03 Analyseergebnisse

Hauptzielgruppen

> Aktivurlauber
» Woanderer bzw. Spazierganger
» Radfahrer

» Tagesgaste
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Stadtregion 2,63 Mio. Ew.
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Spazierganger 65,2
Wanderer 15,9
Radfahrer 7,8
Skater 0,6
Motorradfahrer 4.5
Badegast 3,4
Naturbeobachter 11
Wassersportler 1.5

Lehrstuhl fir Geographie und Regionalforschung, Univ.-Prof. Dr. H. Job

Region Bodensee-Oberschwaben
635.000 Einwohnern




03 Analyseergebnisse

Touristisches Angebot

» Wanderangebot
* Grundwegenetz SAV
* Premiumwanderwege
* Expeditionen Schwabische Alb
» Regionale Rundwanderwege
» Radangebot
* Grundwegenetz

e Radrouten

> POls

Burgen, Ruinen, Schldésser
Hdhlen

Wasser
Naturbesonderheiten

Kulturangebote

> Einkehrmoglichkeiten

> Infrastruktur



03 Analyseergebnisse

Touristisches Angebot

BICH!




03 Analyseergebnisse

Verkehr

Verkehrsmittel

Sonstiges; Bahn/OPN

3,1% v; 1-1%77,/,,,Reisebus;
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4,5%
Fahrrad; 4
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- Verkehr als zentrale Problemstellung flir das

\
\

\ Pkw;
84,9%

Besucherlenkungskonzept
* Parkplatze

« Zuwegung (Anfahrt)




03 Analyseergebnisse

Schwerpunktanalyse Verkehr: Parkplatze
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03 Analyseergebnisse

Schwerpunktanalyse Verkehr: Anfahrt



03 Analyseergebnisse

Schwerpunktanalyse Verkehr: OPNV e e O\ e
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03 Analyseergebnisse

Fazit Analyse: Schwerpunktbereiche

TETTEN




04 Malinahmenideen
Hintergrund - Zentrale Fragestellungen

 Welche Angebote gibt es?
 Wiefinden die Gaste den Weg zu diesen Angeboten?
 Wiewirddie Verkehrs- und Parksituation abgebildet?

*  Wie konnen die Angebote miteinander verknltpft werden?



04 MafRhahmenideen
Maf3nahmenblocke

Qualitatsoffensive Verkehr o

Parkraummanagement

MaRnahmenblock |

Verkehrsleitsystem

Wohnmobil(stellplatz)

Besucherlenkungskonzept Hayingen i

MaRnahmenblock Il

Qualitatsoffensive Kommunikation

"Vespertouren"

"Freizeitkarte Hayingen"

Vandern il

Uberarbeitung Wegenetz

"Spazieren - Entdecken - Einkehren"
MafRnahmenblock Il

Beschilderungskonzept

Besucherlenlungskonzept Digelfeld

MaRnahmenblock IV

Qualitatsoffensive OPNV

OPNV-Tourenflyer

Shuttle-Service

"Digitale Marketingkampagne OPNV"



04 MalBnahmenideen
MaflRnahmenblock | - Qualitatsoffensive Verkehr

v" Vorhandene Parkplatze entlasten

v Verkehr besser lenken

- Maldnahmen

» Parkraummanagement

>

>
>

Parkplatzgestaltung (z.B. Wimsener Hohle)

Parkplatzerweiterungen (z.B. Wimsener Hohle, Hayinger Briicke Nord)
Schaffung/ Benennung neuer und Alternativparkplatzen, Ausweichparkplatze
(z.B. Wanderparkplatz Hanfgarten, Lauterdorfle, Digelfeldschule)
Parkplatzverlegung/ -schlieBung (z.B. Wanderparkplatz Anhausen)



04 MalBnahmenideen
MaflRnahmenblock | - Qualitatsoffensive Verkehr

v" Vorhandene Parkplatze entlasten

v Verkehr besser lenken

- Maldnahmen

(: » Parkraummanagement
» Verkehrsleitsystem

>

Frihzeitige und durchgangige Beschilderung und Informationstafeln
(Parkmoglichkeiten inkl. POls, Zuwegungen/ Anschluss Wanderwege etc.)
Benennung Alternativparkplatze und Ausweichparkplatze

Ggf. digitales Informationssystem (Realbelegung, Auslastung)



04 MalBnahmenideen
Maflnahmenblock | - Qualitatsoffensive Verkehr

v" Vorhandene Parkplatze entlasten

v Verkehr besser lenken

- Malinahmen
» Parkraummanagement
» Verkehrsleitsystem
» Wohnmobilstellplatz
> Schaffung Wohnmobilstellplatz (inkl.
Versorgungseinrichtung), Erste Idee: Lauterdorfle
> Sperrung Wanderparkplatze fir Wohnmobile (digitale
Kommunikation z.B. Park4night, Verbotsschilder,

Hohenbegrenzung,)

(Germany - 72534 ) Hayingen,

3 Olmiihle

OPIA
CAMPEN SIE ’

WIE SIE ES
LIEBEN...

#48209 - PICKNICKPLATZ

Erstellt am 12.04.17
durch heringslocke

4/5

% _.ZU VORTEILSPREISEN

- GRATIS VORTEILSCARD




04 MalBnahmenideen
Mafnahmenblock Il - Qualitatsoffensive Wandern

v" Sicherstellung Wanderwegequalitat

v" Besucher lenken (v.a. ,in der Flache®, aber auch Verkehr)

- Mal3nahmen
» Uberarbeitung Wegenetz (,Spazieren - Entdecken - Einkehren®)

> Prifung auf Basis des Grundwegenetz (SAV-Wege, Premiumwanderwege,
Expeditionen Schwabische Alb)

> Zusammenlegung/ Streichung von zusatzlichen Wegen (z.B. Reduktion regionale
Wanderwege im Bereich Lauter- und Glastal)

» Erhalt und Reaktivierung ausgewahlter Wege (z.B. ,Wander-8" in Ehestetten”,
Zuwegung Premiumwege), inkl. thematischer Schwerpunkte (Spazieren und

Einkehren in Ehestetten)



04 Mal3nahmenideen
Malnahmenblock |l - Qualitatsoffensive Wandern

= neue Wege (Zuwege und Touren)

== Expeditionstouren (ggf. beschildern)

T — beschildert (6rtliche Rundwege),libernehmen

= beschildert (SAV und Premiumwege)




04 MalBnahmenideen
Maflinahmenblock Il - Qualitatsoffensive Wandern

v" Sicherstellung Wanderwegequalitat

v" Besucher lenken (v.a. ,in der Flache®, aber auch Verkehr)

- Mal3nahmen
> Uberarbeitung Wegenetz (,Spazieren - Entdecken - Einkehren®)
C: » Beschilderungskonzept
> Erarbeitung eines Gibergreifendes Beschilderungskonzepts (Wanderwege, POls)
> Integration das bestehende Beschilderungskonzept (SAV-Wege,
Premiumwanderwege) inkl. Uberarbeitung Informationstafeln

> Inkl. Rickbau veralteter/ Gberholter Infrastruktur



04 MalBnahmenideen
Mafnahmenblock Il - Qualitatsoffensive Wandern
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04 MalBnahmenideen
Maflinahmenblock Il - Qualitatsoffensive Wandern

v" Sicherstellung Wanderwegequalitat

v" Besucher lenken (v.a. ,in der Flache®, aber auch Verkehr)

- Mal3nahmen
> Uberarbeitung Wegenetz (,Spazieren - Entdecken - Einkehren®)
» Beschilderungskonzept
» Besucherlenkung Digelfeld
» Aufgreifen der Ergebnisse des Besucherlenkungskonzepts Digelfeld

(Wegeverlauf, Informationsschilder etc.)



04 MalBnahmenideen
MafRnahmenblock Il - Qualitatsoffensive Kommunikation

v" Besucher informieren und sensibilisieren

v"  Erlebnisse flur die Gaste schaffen

- Malinahmen
> ,Vespertouren®

» Entwicklung von Vespertouren entlang
bestehender Wege (Vespertasche mit
regionalen Produkten, Tourenvorschlag und
Vesper-Ortlichkeit)

> Ggf. Integration in Angebot “Wandermahl!”

» Als dauerhaftes Angebot oder singulare

Events




04 MalBnahmenideen
MaflRnahmenblock Il - Qualitatsoffensive Kommunikation

L= Crp \6’
v" Besucher informieren und sensibilisieren W}WW‘ NN
v' Erlebnisse fiir die Gaste schaffen L. z

- Malnahmen
> ,Vespertouren®
> ,Freizeitkarte Hayingen"“

» Gestaltung einer Freizeitkarte mit wichtigen

Wanderwegen, POls, Parkplatze
Einkehrmoglichkeiten etc.
> InForm einer Broschire oder als klassische

Karte

BRT
S RBOOKLET

(E-)BIKE Il MOUNTAINBIKE




04 MalRnahmenideen

MaRnahmenblock IV - Qualititsoffensive OPNV

v Reduktion Verkehrsaufkommen

v' Sensibilisierung und Motivation der Besucher

- MalRhahmen
» OPNV-Tourenflyer

> Broschiire mit vorgefertigte Touren inkl. OPNV-Anreise (Verkehrsmittel,

Haltestellen, Wegbeschreibung etc.)

Katzenbuckel-Tour
cp 13,9 km, Rundtour o 634 hm QQQ anspruchsvoll

Vom Bahnhof Eberbach aus folgen wir der Markierung des
HW 34 &, der uns zunéchst zur Burgruine Eberbach fiihrt,
von wo aus sich ein wunderschdner Blick auf die Stadt Eberbach
bietet. Von der Burg aus folgen wir weiter dieser Markierung,
bis wir den Katzenbuckel erreichen. Auf dem Katzenbuckel,
der héchsten Erhebung des Odenwaldes, erwartet uns ein
Aussichtsturm, von dem aus man die umliegenden Berge des
Odenwalds betrachten kann. Von hier aus folgen wir dem
Katzensteig [ in Richtung Waldkatzenbach. Als weiteres
Highlight erwartet uns der Katzenbuckelsee, dessen Ufer
zum Verweilen einlddt. In Waldkatzenbach folgen wir der
Beschilderung zum Sportplatz und ab dort der Markierung
des Rundwegs @. An einer Kreuzung, an der die Rundwander-
wege ©, @ und ® zusammenstoRen, gehen wir weiter gerade-
aus und halten uns von nun an die Markierung @. Der Weg
fiihrt uns bergab, bis wir zuriick zur Eberbacher Burgruine
gelangen. Nun geht es auf demselben Weg, den wir gekommen
sind, wieder zum Eberbacher Bahnhof.

Start- und Zielpunkt:
Eberbach, Bahnhof

Bahn G2 (Osterburken - Neckarelz - Heidelberg -
Mannheim - Ludwigshafen)

S-Bahn S1/2 (Homburg (Saar) - Kaiserslautern -
Mannheim - Heidelberg - Mosbach - Osterburken)

Bahn RB 81 (Eberbach - Erbach - Wiebelsbach - Heubach -
Darmstadt/Hanau - (Frankfurt)

Bahn RE10 ab/b (Heilbronn - Bad Friedrichshall -
Neckarelz/Sinsheim - Heidelberg - Mannheim))

Burg Eberbach (Grillstelle), Katzenbuckel, Katzenbuckelsee,
Weg der Kristalle

Besuchen Sie auch das Naturpark-Zentrum im Thalheimschen
Haus (KellereistraRe 36, 69412 Eberbach), um mehr iiber
Natur und Landschaft der Region zu erfahren.

Katzenbuckel

Katzenbuckelsee Bahnhof Eberbach
Sportplatz Waldkatzenbach O
Eberbach

50 5964 15 Y 126 1BYKn




04 MalRnahmenideen

MaRnahmenblock IV - Qualititsoffensive OPNV

v Reduktion Verkehrsaufkommen

v" Sensibilisierung und Motivation der Besucher

- Mal3nahmen
» OPNV-Tourenflyer
» Shuttle-Service
» Anbindung von Ausweich- oder weniger attraktiv gelegenen Parkplatzen
» Alssingulares Event an Besucherreichen Wochenenden oder ggf. dauerhaft

»  Testlauf an der Wimsener Mihle geplant



04 MalRnahmenideen

MaRnahmenblock IV - Qualititsoffensive OPNV

v Reduktion Verkehrsaufkommen

v" Sensibilisierung und Motivation der Besucher

- Mal3nahmen
» OPNV-Tourenflyer
» Shuttle-Service
> ,Digitale Marketingkampagne OPNV*
> Digitale Anbindung und Kommunikation von OPNV-Angeboten (z.B. auf der Website

Hayingen, hochgehberge)
yl g ’ g rg Fahrplanauskunft
Von (Angabe Ort/genaue Haltestelle ‘ ‘ Nach (Angabe Ort/genaue Haltestel ‘ ‘ 21.03.2022 @‘ 16 :30 h Abv Verbindung suchen

VOGTLANDBAHN-Tourenfinder

Q Suche nach Orten, Regionen, Koordinaten, ... @" [0 Karte =
EXERD) (wanderung ) ( pilgerweg ) (Themenweg ) (_Fernwanderweg fiir Marz geeignet ) ( Top-Touren familienfreundlich v Zeige alle 269 Ergebnisse Q
1 — /- 7\ R Ny — <
km / 2 ~

Lochbauer-Eisenbergrundweg T —

- © gedfnet G

A 72km 180 hm (S L

208h v 180hm e Jena
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04 MafRhahmenideen
Maf3nahmenblocke

Qualitatsoffensive Verkehr o

Parkraummanagement

MaRnahmenblock |

Verkehrsleitsystem

Wohnmobil(stellplatz)

Besucherlenkungskonzept Hayingen i

MaRnahmenblock Il

Qualitatsoffensive Kommunikation

"Vespertouren"

"Freizeitkarte Hayingen"

Vandern il

Uberarbeitung Wegenetz

"Spazieren - Entdecken - Einkehren"
MafRnahmenblock Il

Beschilderungskonzept

Besucherlenlungskonzept Digelfeld

MaRnahmenblock IV

Qualitatsoffensive OPNV

OPNV-Tourenflyer

Shuttle-Service

"Digitale Marketingkampagne OPNV"



06 Malsnahmenblécke
Diskussion und Weiterentwicklung

Haben Sie Hinweise und Anmerkungen?
Gibt es weitere Ideen (neue MaRnahmen, Details)?

Was ist lhnen besonders wichtig? Gibt es etwas, das nicht passt?



07 weitere Schritte
Wie geht es konkret weiter?

* Verarbeitung der Ergebnisse

« Zusammenfassung und Versand des Protokolls an alle Teilnehmenden

» Fertigstellung Besucherlenkungskonzept in Form eines Konzeptberichts
* |Inkl. Detailbeschreibung Mal3nahmen

* Inkl. Umsetzungsvorbereitung (weitere Schritte, MaRnahmen et)
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VIELEN DANK FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT

Friederike Gal3 g—
Projektleitung @//
Telefon: 076148994131

Mobil: 0176 45910981 tourkonzept

E-Mail: gass@tour-konzept.de



